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EL LADO AMABLE DE LA TELEVISION: LOS CANALES
INFANTILES POLITEMATICOS EDUCATIVOS Y SU USO
DIDACTICO EN LA FAMILIA Y EN LA ESCUELA

Irene Melgarejo Moreno”

Maria del Mar Rodriguez Rosell”™

INTRODUCCION

En la mayoria de estudios sobre television casi siempre se ha resaltado la cara mas
negativa de este medio de comunicacién. Sin llegar a posicionarnos a favor o en contra
de los contenidos programaticos que hoy en dia emite la television a nivel general,
vamos a intentar mostrar la cara amable de la television digital que ha propiciado la
aparicion de diversos canales destinados en exclusiva para el publico infantil y familiar.

Entre ellos encontramos aquellos que hemos denominados Canales Infantiles

“ imelgarejo@ucam.edu; Profesora en el Grado de Educacion Infantil y Primaria de la Facultad de

Ciencias Sociales y de la Comunicacion de la Universidad Catolica San Antonio de Murcia, donde
imparte las asignaturas de “Sociedad, Familia y Escuela” y “Nuevas Tecnologias Aplicadas a la
Educacion”. Doctoranda en Ciencias de la Comunicacion, Diplomada en Estudios Avanzados (DEA) en
Comunicacion Audiovisual y Publicidad y Licenciada en Comunicacion Audiovisual. Es miembro del
Grupo de Investigacion Comunicacion y Menores. Actualmente desarrolla tareas de investigacion
mediante la elaboracién de su Tesis Doctoral.

* mmrodriguez@ucam.edu; Doctora en Ciencias de la Informacién por la Universidad

Complutense de Madrid, acreditada por la ANECA en la categoria de Profesor Contratado Doctor y
Licenciada en Comunicacion Audiovisual (UcMm). Profesora Adjunta de “Fundamentos de la
Comunicacion Audiovisual” en la Universidad Catolica San Antonio de Murcia, donde ejerce de
Secretaria Académica de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacién y donde es Subdirectora
de la revista Cientifica Sphera Publica; desde 2005 es Directora del Grupo de Investigacién

Comunicacion y Menores.
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Politeméticos Educativos, canales con una programacion especifica para los menores
que sobre todo tratan de fomentar aspectos pedagdgicos y educativos. Por ello, la
programacion de este tipo de canales de television bien podria convertirse en un
complemento idoneo para la educacion a nivel escolar, ya que muchas de las series
infantiles que emiten son reflejo de las materias y competencias que se trabajan a través
del Curriculum de Educacion Infantil. De esta forma, los Canales Infantiles
Politematicos Educativos pueden ser utilizados tanto en el entorno familiar como en el

escolar utilizado como recurso didactico.

1. EL MEDIO TELEVISIVO

La television nos embriaga, nos seduce, nos enamora con sus historias, con la
calidez de su imagen nos atrae; en ocasiones nos aporta tristezas, pero también nos da
alegrias, es un elemento de entretenimiento que ademas de informarnos, nos forma, nos
educa y nos socializa aunque en la mayoria de las ocasiones lo haga sin que los
individuos seamos conscientes de su poder mediatico. Nos sentamos frente al aparato
receptor de television horas y horas consumiendo contenidos que nos hacen pasar junto
a él gran parte de nuestro tiempo de ocio; tanta importancia le hemos dado al hecho de
ver television, que hasta los padres confian en ella para dejar en sus manos -aunque
resulte duro decirlo- la educacion de sus hijos. De hecho, en esta era de la digitalizacion
y la globalizacion, la television es cada vez mas accesible; desde la mitica “caja tonta”
gue ahora se ha modernizado pasando por la television a través de Internet y por movil,
las emisiones televisivas han sufrido varias modificaciones para adaptarse a los nuevos
tiempos y a las demandas de los usuarios. Ha sido capaz de generar nuevos contenidos
acorde a los nuevos lenguajes interactivos, pero sin olvidar su esencia y ocupando su
lugar de reina de los medios de comunicacion. Porque al fin y al cabo el consumo
televisivo sigue siendo mayoritariamente grupal y familiar y es ante todo un acto de
socializacion, aunque se esté intentado fomentar en los ultimos tiempos el uso

individualizado, especializado y a la carta con las nuevas modalidades de television.

1.1 Latelevision como medio para la socializacion

Tan importante es la television en nuestras vidas que hoy dia algunos teéricos se
atreven a catalogarla como un elemento mas de socializacién, sobre todo para los mas

pequefios. Lo cierto es que la television se ha transformado en poco tiempo en uno de
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los medios mé&s globalizados y la multiplicacion de canales tematicos se ha visto
impulsada por el desarrollo de la television digital, sobre todo aquellos destinados a un
publico infantil. Hoy en dia la television se ha convertido en uno mas de los agentes
socializadores que acompafan el desarrollo del menor, pues este medio de
comunicacion de masas es capaz de infundir patrones de habito, de consumo y hasta de
uso, asi como ser reflejo de la sociedad, aunque en ocasiones ésta aparezca
distorsionada o fragmentada. Tanto es asi que «la television constituye en la actualidad
el componente central de una sociedad multimedia que parece haber alterado la
naturaleza de la infancia y el desarrollo social e intelectual de los nifios tal y como se
habia concebido en generaciones pasadas»'®%. Pese a ello, la television a través de los
valores, creencias, comportamientos, etc., se muestra como un instrumento util de
influencia en la transmision de informacion y conocimientos que, al igual que el resto
de agentes mediadores, puede lograr preparar al menor para su futuro como adulto en la
sociedad. En este sentido, como bien afirma la profesora Carmen Garcia, podemos
diferenciar tres formas dentro del proceso de socializacién del nifio atribuidos a la
television: las conductas que presenta pueden ser imitadas, las imagenes pueden
provocar determinadas acciones y transmiten valores de la sociedad de ocio y
consumo*®; todas estas acciones repercuten en el menor ya que la television es el medio
con el que se relacionan a una edad muy temprana, por lo que forma parte de su entorno
mas cotidiano casi desde el mismo momento del nacimiento.

Durante el periodo que engloba a la infancia es sin duda la television la que
suscita mayor interés para los menores; el nifio pasa gran parte de su tiempo en casa
viendo television y recibiendo gran nimero de estimulos e informaciones que llegan a
influir en sus comportamientos. De hecho, hoy en dia la television se ha convertido en
la primera alternativa de ocio infantil, siendo este medio de comunicacion junto al que
pasan mas tiempo, ya que de media los nifios ven de 22 a 25 horas semanales de
television. Ya en el afio 2003 el Libro Blanco: la educacion en el entorno audiovisual
nos alertaba de que los menores de entre 4 a 12 afios pasaban una media de 990 horas
delante de la pantalla de television frente a las 960 horas que pasaban en la escuela, lo

que sin duda nos mostraba que los nifios, en su tiempo de ocio, son grandes

192 G arcia GALERA, M.C., Television, violencia e Infancia. El impacto de los medios, Gedisa,
Barcelona, 2000, p. 64.
193 Cfr. GARCIA GALERA, M.C., Television, violencia e Infancia, pp. 74-75.
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consumidores de medios audiovisuales y en este caso concreto del medio televisivo; lo
que ha dado lugar a que sea denominada por algunos expertos como “la nifiera
electronica” que viene siendo utilizada por aquellos padres que no dedican en casa el
tiempo suficiente para la educacion de sus hijos. Tan importante se ha convertido este
medio dentro del &mbito familiar que hoy en dia la television forma parte de casi todas
las estancias del hogar. Asi, segun la Encuesta sobre Equipamiento y uso de
Tecnologias de Informacion y Comunicacion en los Hogares de 2011, el 99,6 % de los
mismos dispone de television frente a otros tipo de herramientas tecnoldgicas como
puede ser el ordenador que alcanza un 71°5%***. De hecho, el consumo de este medio
sigue en aumento y en 2010 ha batido record: la media de tiempo por individuo y dia
dedicado a ver television en 2010 fue de 234 minutos, 8 minutos mas que en 2009 vy el
méximo alcanzado en los Gltimos 11 afios'®. En este sentido, la amplia oferta televisiva
propiciada por la TDT y las plataformas de pago con canales especializados contribuye,
en cierta medida, a este aumento progresivo de consumo televisivo, al igual que se
registra un alza en relacion al target infantil. De hecho si observamos los estudios
realizados por el Consejo Especialista en Canales Tematicos en relacion a noviembre
2010 veremos un aumento considerable: «La cuota de pantalla de las cadenas de pago
crecid con respecto a Octubre en todos los Targets Comerciales Abonados a Television
de Pago, principalmente entre los nifios de 4 a 12 (34,1%), que aumentaron el consumo
de las cadenas de pago en 1,4 puntos y entre los Jovenes de 13 a 24 afios (24,9%) que
crecio 8 décimas. De los Abonados a Television de Pago, el 2° target que mas consume
Cadenas de Pago, después del target infantil, son los Hombres de 25 a 54 afios de clases
Medias-Altas de zonas urbanas»*®.

Sobre el consumo de television que hacen los menores se ha hablado mucho, ya
gue este medio se presenta propicio para el debate sobre las influencias beneficiosas o

perjudiciales que puede ejercer en la infancia. Los autores Paulino Castells e Ignasi De

194 Cfr. INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA, Encuesta sobre Equipamiento y Uso de
Tecnologias de Informacién y Comunicacion en los hogares espafioles, 2011, p. 1. Disponible en:
http://www.ine.es/jaxi/menu.do?type=pcaxis&path=%2Ft25%2Fp450&file=inebase&L =0 [acc.
15/06/2012]

195 Cfr. CONSEJO ESPECIALISTA EN CANALES TEMATICOS, Factbook 11, 2011. Disponible en:
http://www.conect.es/pdf/factbook_11.pdf [acc. 15/06/2012]

196 Cfr. CONSEJO ESPECIALISTA EN CANALES TEMATICOS, Newsletter, Diciembre 2010. Disponible

en: http://www.conect.es/newsletter/diciembre10/segmentacion.htm [acc. 15/06/2012]



http://www.ine.es/jaxi/menu.do?type=pcaxis&path=%2Ft25%2Fp450&file=inebase&L=0
http://www.conect.es/pdf/factbook_11.pdf
http://www.conect.es/newsletter/diciembre10/segmentacion.htm
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Bofarrull*®’

apuntan una pérdida de los agentes socializadores como la familia y la
escuela que se han visto reemplazados por la television en el proceso de desarrollo del
menor ya que, segun ambos autores, en ocasiones estas dos instituciones no consiguen
transmitir valores para la integracion social del infante por lo que, «los mensajes
televisivos no hacen mas que llenar el vacio de informacion que les deja la sociedad»'%,
De esta forma, se sefialan otro tipo de causas de por qué los nifios recurren al aparato de
television entre las que destacan la satisfaccion de la necesidad de distraccion y la
reduccion de tensiones, entre otros aspectos ya mencionados como la obtencién de
informacion y la cotidianidad del medio. Pese a ello, no debemos olvidar que «el
aparato de television forma, pues, parte del ambiente en que se produce el proceso de
socializacion del nifio a través de su arraigo familiar»'®. La relacién del menor con este
medio de comunicacion esta presente tanto en los habitos familiares activos como en los
pasivos®® y esta en manos del docente que ese vacio socializador no se produzca y se
consiga integrar a la television en la escuela como un agente méas del aprendizaje, pues
ante todo la television puede ser considerada un fenémeno tanto cultura como social:
«La television, como fendmeno, cultural, politico e incluso psicopedagdgico, es quiza el
invento de la Humanidad que mas ha reconfigurado nuestro imaginario, ha determinado
nuevas formas de relacion social, ha tamizado nuestros conocimientos del mundo y
también de nuestro propio entorno, ha conducido nuestros gustos e intereses y ha
conformado nuestras personalidades»®°*.

De aqui se desprende la importancia de considerar a la television como agente
idéneo para la socializacion a través de un uso responsable de los contenidos que oferta,
pues hoy en dia es constante el consumo indiscriminado que se hace de la televisién, lo
gue genera una preocupacion persistente tanto en el &mbito social, escolar y familiar. De
hecho, estudios recientes destacan la preocupacion de los padres ante los contenidos que
visionan los mas pequefios de la casa, asi como también preocupa el incumplimiento

reiterado por parte de las cadenas de television del Codigo de Autorregulacion de

197 CASTELLS, P. y BOFARRULL, |., Enganchados a las pantallas. Television, videojuegos, Internet
y moviles, Planeta, Barcelona, 2002, pp. 67-68.

198 CASTELLS, P. y BOFARRULL, |., Enganchados a las pantallas, p. 68.

1% NUREZ Y PEREZ, 2002: 128.

200 NUREZ Y TORRECILLAS, 2007.

201 MAYUGO, C., «Hacia otro modelo de sistema televisivo en la era de la comunicacién global»,
pp. 91-92, en Comunicar, N° 25, 2005, pp. 91-99.
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Contenidos Televisivos e Infancia que fue firmado en 2004 en un intento por proteger la
integridad del menor.

1.2 Responsabilidades en el consumo televisivo

La responsabilidad en el consumo de television no debe sélo recaer en la familia,
sino que esta debe ser un compendio entre el Estado, los padres y los medios de
comunicacion. Pero es mas, esa responsabilidad también deberia recaer en la funcion
educadora que desempefia la escuela. Por ello, a la hora de hablar de la relacién entre la
television y los menores se hace necesario tener en cuenta diversos aspectos como «el
desarrollo cognitivo del nifio y las mediaciones propias de los contextos en los que se
desenvuelve como la cultura, la escuela, el grupo de iguales o la familia»?®?. Pese a esta
convergencia de agentes sociales y su implicacion en la responsabilidad del consumo
televisivo, no debemos olvidar la funcién principal que desempefia la familia en el
proceso de socializacion del nifio como primer agente; siguiendo a Torrecillas, «la
familia debe asumir su responsabilidad mediadora comenzando por cuestionar la forma
en que la familia y los padres hacen uso del medio y la manera en que socializan a sus
hijos en el consumo televisivo. La clave estd en la educacion, tanto en la educacion
implicita como a[sic] la explicita; basada en el disefio de procesos de instruccion con
unos objetivos claros»?*®. No obstante, ya en los afios 90 uno de los estudios realizados
sobre analisis de contenido de la programacion realizado por Roberto Aparici a padres y
profesores denotaba la falta de interés de éstos por los contenidos televisivos y el
consumo indiscriminado a los que estaban expuestos los mas pequefios. Pero pese a
ello, podemos distinguir tres modos de implicacién o mediacién de los padres ante los
contenidos televisivos a los que estan expuestos sus hijos: Heterocontrol —se da
principalmente en los padres asociados a una clase social media y este tipo de control
consiste en que los padres han de controlar, vigilar y ver junto a los mas pequefios la
programacion televisiva -, Autocontrol y Descontrol —ambos tipos suelen darse en el

entorno de una clase social media-alta; en el primero de los casos el nifio tras la

202 TORRECILLAS LACAVE, T., «La mediacion de los padres en el uso que hacen los nifios de la
television», p. 33 en BLANCO, I. y ROMER, M., Los nifios frente a las pantallas, Universitas, Madrid,
2010, pp. 31-48.

203 TORRECILLAS LACAVE, T., «La mediacion de los padres en el uso que hacen los nifios de la

television», p. 47.
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educacién recibida por parte de los padres serd capaz de seleccionar sus propios
contenidos atendiendo a los criterios previamente marcados por el adulto en base a lo
apropiado y no apropiado de una determinada programacion. Mientras en el segundo de
los casos, los padres son incapaces de marcar unas normas en cuanto uso y consumo
televisivo->%. En definitiva, se trata de predicar con el ejemplo; debemos pensar que los
mas pequefios son como esponjas capaces de absorber todo lo que ocurre a su alrededor
e incluso tienden a “imitar” las conductas que observan en los adultos. Asi, si los padres
intervienen a la hora de que los nifios consuman television e intentan consumirla en
familia consensuando contenidos, aconsejandolos, dialogando, fomentando la
comunicacion y marcandoles unas pautas de consumo en base a unas franjas horarias
determinadas, entre otros aspectos, la familia podrd cumplir satisfactoriamente su
funcién como primer agente de socializacion en la formacion del individuo, sin olvidar
la educacion en medios.

Con lo que respecta al Estado y a los canales de television debemos atender a los
intentos por regular la emision de contenidos en base a las franjas horarias para
preservar a la infancia del visionado de contenidos perjudiciales para su desarrollo.
Recordemos que, como ya hemos enunciado en lineas anteriores, los operadores
televisivos de los canales generalistas en abierto (RTVE, Antena 3, Tele 5, Sogecable, La
Sexta, Veo Tv, Net Tv vy las televisiones autonomicas adheridas a la FORTA) firmaron
en el afio 2004 una regulacion voluntaria, el denominado Codigo de Autorregulacion de
Contenidos Televisivos e Infancia, ademas de llegar a un acuerdo con el Gobierno para
fomentar la autorregulacion en el terreno audiovisual. Pero tras aquel acuerdo nada ha
cambiado: ni se respetan las franjas horarias de proteccion al menor, ni se preserva la
integridad de los mismos ante las emisiones de contenidos no aptos y mucho menos se
sanciona a las televisiones por las malas préacticas realizadas ante el incumplimiento del
codigo. Esto se debe entre otros aspectos a que las televisiones «han manejado pro
domo sua la calificacion de programas hasta extremos inesperables [...]. Al ser las

cadenas de television las propias responsables de calificar los contenidos que emiten, el

204 BERNADES, F., «Nifios y television: La disonancia pragmatica en el contexto familiar», p. 204

en BLANCO, I. y ROMER, M. (Coord.), Los nifios frente a las pantallas, pp. 201-214.
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criterio orientador de los contenidos ha invertido (o pervertido) su proceso»*®. A todo
esto le podemos afadir que no existe una autoridad competente que haga cumplir los
compromisos y acuerdos firmados en materia de regulacion televisiva. En este sentido,
y como bien enuncia el catedratico Luis Nufiez Ladevéze «si hubiera correspondencia
entre criterios y comportamientos sociales, no seria necesario recurrir a planes
especificos de proteccién»?°®, ya que pese a la concienciacién y preocupacién mostrada
por la sociedad, profesionales de los medios y politicos en materia de proteccion del
menor, la realidad de los medios, sus parrillas de programacion y en general los
contenidos distan mucho de lo estipulado en esos cddigos. Sin embargo, «estamos todos
de acuerdo en que hay que cuidar a la infancia de los peligros que la acechan y esa
coincidencia es lo que conduce a preguntarse por qué, a pesar de ser una preocupacion
intensamente compartida, y de las medidas que se aplican, los peligros en lugar de
menguar, aumentan»?*’. Por tanto, las medidas adoptadas parecen caer en saco roto en
un Estado de Derecho donde la libertad de expresion parece dificultar la tarea de

regulacion ante la disparidad de criterios existentes.

2. LATELEVISION EDUCATIVA

El rol del medio televisivo ha sufrido diversos cambios en la era de la
globalizacién donde los individuos viven sumidos en una Sociedad Multipantalla y, en
cierta medida, han sido propiciados por la aparicion de las Tic, los nuevos modelos de
usuarios y las nuevas modalidades en las que se puede hacer uso de las tecnologias®®.
Lo que ha dado pie a nuevas concepciones en el &mbito televisivo como por ejemplo, la
television 2.0, que le permiten al usuario el visionado a la carta de los contenidos, lo que
nos va a facilitar su uso en el entorno escolar, pues como afirman Cabero y Marin, la

TV 2.0 contribuye a que «los usuarios se conviertan en emisores y creadores de

205 ASOCIACION DE USUARIOS DE LA COMUNICACION (AUC), ¢Por qué no funciona el Cédigo de
Autorregulacién de Contenidos Televisivos e Infancia? Analisis de un modelo fallido, Madrid, 2011, p.
18.

206 NUNEZ LADEVEZE, L., «Pr6logo», p. 14 en FUENTE CoBO, C., Infancia y television. Politicas de
proteccion de los menores ante los contenidos audiovisuales, Fragua, Madrid, pp. 13-20.

27 NUNEZ LADEVEZE, L., «Prélogo», p. 15 en FUENTE COBO, C., Infancia y television.

208 Cfr. CABERO ALMENARA, J., MARIN DiAZz, V., «Nuevas visiones de la television en el nuevo
entramado mediatico. Posibilidades para la educacion», p. 131 en DEL MORAL PEREZ, M.E. Television:

desarrollo de la creatividad e infancia, Octaedro, Barcelona, 2010, pp. 129-140.
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contenidos audiovisuales»®®®. Este hecho va a facilitar los procesos de
ensefianza/aprendizaje, pues ante todo, la television debe convertirse en una herramienta
para arrancar lecciones educativas y ser complemento para las materias o asignaturas
contempladas en los diversos planes de estudios escolares, comenzando por el de
Educacion Infantil.

Las aportaciones del lenguaje audiovisual a la formacién pueden ser diversas, ya
que permite presentar mensajes en movimiento, lo que hace necesario que el individuo
les preste cierta atencion, ademas de intensificar o distorsionar en ocasiones la realidad
presentada en la pantalla. Ante este hecho, el telespectador precisa disponer de una
observacion atenta, porque ademas el texto narrativo audiovisual es capaz de acelerar o
disminuir la velocidad del tiempo, asi como la linealidad de las acciones que en
ocasiones estan provistas de una fuerte carga expresiva’’’. Por estas razones es
importante ensefiar a leer este lenguaje visual desde la mas tierna infancia, como ya
enunciaba Lilia Menegazzo a finales de los afios 70, puesto que no se trata de un
lenguaje simple y directo, sino que necesita de un aprendizaje previo, es decir de todo
un proceso alfabetizador mediatico que comience en la primera de las etapas escolares,
ya que la television dentro del &mbito escolar puede aportar toda una serie de ventajas:
refuerza las ensefianzas, modifica el concepto de la television, construye una vison
critica y halla nuevos conocimientos a través de su integracion dentro del aprendizaje
general del aula®.

Todavia hoy es dificil encontrar conexion para la television en las aulas, pero eso
no es inconveniente para que hagamos uso de la misma; por ejemplo, ante esta
dificultad podemos emplear videos o grabaciones de los programas televisivos que nos
interesa trabajar en clase con los alumnos. Los videos son herramientas excelentes para
utilizarlas con los alumnos pero no son suficientes por si mismas porque el maestro

necesita buscar informacion previa, tener una pedagogia clara y estrategias y recursos

209 CABERO ALMENARA, J., MARIN Diaz, V., «Nuevas visiones de la television en el nuevo
entramado mediatico. Posibilidades para la educacions, p. 134.

219 Cfr. FOMBONA CADAVIECO, J., «La televisién como recurso didéctico», p. 143, en SEVILLANO
GARCIA, M.L., BARTOLOME CRESPO, D., Ensefianza-Aprendizaje con los medios de comunicacion y
nuevas tecnologias, UNED, Madrid, 1997, pp. 143-188.

211 Cfr. SEVILLANO GARCIA, M.L., BARTOLOME CRESPO, D., Ensefianza-Aprendizaje con los

medios de comunicacion y nuevas tecnologias, pp. 168-169.
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para ensefiar los contenidos®': en definitiva, cambia su rol docente y lo amolda a sus
necesidades de interpretacion y participacion. Pese a ello, algunas investigaciones han
mostrado que el uso del video en el aula es muy efectivo para animar el pensamiento, la
imaginacion, la discusion, ilustrar conceptos y mostrar los diversos lugares del mundo.
La television -como herramienta educativa- rompe con el falso mito de la
pasividad en el telespectador, ya que el esfuerzo mental del nifio frente al televisor es el
de procesamiento de la informacion, a traves del cual percibe, discrimina, selecciona y

213 A veces

almacena la informacion escogida, reestructurando informaciones previas
olvidamos que la imagen es una forma de discurso, un enunciado, que por la via iconica
y sonora cobra un verdadero sentido comunicacional®**. De esta forma, ningtin educador
deberia pasar por alto las funciones educadoras de la television, pues la pedagogia de la
imagen debe integrarse sobre un ejercicio amplio sobre la discursividad, y s6lo desde
ese presupuesto se podra intentar abordar toda una serie de especialidades®® para lo que
como minimo son necesarias tres perspectivas pedagogicas para la integraciéon de la
television en la escuela: apertura del aula a los productos mediaticos, incorporacién de

los medios en el aula y ensefianza del lenguaje audiovisual.

2.1. Canales Infantiles Politematicos

La digitalizaciébn ha propiciado multiples cambios televisivos, tanto en la
distribucion de la sefial como a la hora de confeccionar canales, programas y en
definitiva contenidos. La television sigue estando en alza pese a la aparicion de otras
modalidades de comunicacién y cada dia son méas los canales especializados para un
publico cada vez mas exigente. Si echamos la vista unos afios atras, antes de la llegada
de la TDT, observaremos que los canales generalistas olvidaron casi por completo la
emision de contenidos destinados a los menores, en muchas ocasiones “despreciando”
su funcion de servicio pablico y generando una carrera imparable hacia la consecucion
de altas cuotas de audiencia a través de una programacion basada en el mero

espectaculo y en el entretenimiento, lo que hizo quedar un fragmento de audiencia

212 Cfr. DIRR, P.J., «Desarrollo social y educativo con las nuevas tecnologias», p. 71 en MARTINEZ
SANCHEZ, F., PRENDES ESPINOSA, M2 P., Nuevas tecnologias y educacion, Pearson Prentice Hall, Madrid,
2007, pp. 69-84.

213 Cfr. AGUADED, J.1., Television y telespectadores, Grupo Comunicar, Huelva, 2000, p. 156.

214 Cfr. FOMBONA CADAVIECO, J., «La televisién como recurso didéactico», p. 143.

215 Cfr. FOMBONA CADAVIECO, J., «La television como recurso didactico», p. 143,
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desatendido por la television en abierto. Atendiendo al panorama existente y propiciado
por los nuevos avances tecnoldgicos, entre ellos el de la digitalizacion de la sefial
televisiva, han aparecido una amplia gama de canales destinados al pablico mas
pequefio de la casa, cuyos contenidos estan basados en los gustos, preferencias y
necesidades de este target potencial. En base a este tipo canales, y atendiendo al
panorama audiovisual actual, surgen nuevos estudios que analizan la programacion y la
estructura de lo que hemos venido en denominar Canales Infantiles Politeméticos que
queda definido como «Aquel que se dirige a un target potencial infantil que va desde
los 0 hasta los 6 afios de edad y cuyas teméticas abordan el mundo que envuelve al
infante; de ahi que los contenidos tengan que estar elaborados en base a aspectos como
la inteligencia filmica y el Curriculum Escolar que marcaran todo el proceso formal y
narrativo de confeccion de los mensajes audiovisuales con el fin de atender a las
necesidades del menor»?.

La oferta televisiva de los canales infantiles politeméticos es muy amplia, sobre
todo si nos centramos en aquellos destinados para los nifios, canales de tematicas
diversas, especializada y segmentados en base a los gustos, las preferencias y las
necesidades de la pequefia audiencia, incluso a las de base educativa. Asi, en la
actualidad existen 13 Canales Infantiles Politematicos -CLAN TVE, Disney Channel,
Disney Junior, Disney, Disney Cinemagic, Disney XD, Nickelodeon, Nick Jr.,

Cartoonito, Cartoon Network, Kidsco, BabyTV, Boing y Panda®!’

- que pueden ser
clasificados atendiendo a diversos parametros como el estudio de las parrillas de
programacion, los contenidos, el segmento de edad al que van destinados, el género y el
formato, la publicidad y la continuidad, y a la adaptacion de los contenidos al
Curriculum Escolar del menor, lo que nos da como resultado una clasificacion de los

mismos, estructurada en 5 categorias bien diferenciadas®®:

21 MELGAREJO MORENO, |., RODRIGUEZ ROSELL, M.M., «Aproximacion a la definicién de Canal
Infantil Politemético de Television», p. 99 en Fonseca Journal of Communication, N° 4 (2012), pp. 82-
102.

2 Tanto el canal Boing como el canal Panda no se encuentra englobados bajo ninguna de las
clasificaciones aportadas, daba su reciente aparicion e inclusion en los paquetes de television por cable,
satélite o TDT.

28 Cfr. MELGAREIO MORENO, |, RODRIGUEZ ROSELL, M.M., «Los Canales Infantiles
Politematicos de Television Digital en Espafia: analisis y clasificacion», pp. 187-188 Doxa
Comunicacion, N°. 13 (2011), pp. 171-191.
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e Infantil Politeméatico Educativo: Playhouse Disney?'®, Nick Jr. y BabyTV.

e Infantil Politematico de Entretenimiento: Boomerang®®.

e Infantil y Juvenil Politeméatico de Entretenimiento: CrLan Tve, Disney
Channel, Kidsco.

e Juvenil Politematico de Entretenimiento: Cartoon Network, Nickelodeon,
Disney XD.

e Familiar Politemético de Ficcidn: Disney Cinemagic.

2.2. Canal Infantil Politematico Educativo

La investigacion «Educacion Mediatica y Competencia Digital: la segmentacion
de edades y el curriculum escolar en los Canales Infantiles Politematicos de television»,
la de més reciente publicacion que ha estudiado a los canales de television destinados a
la infancia, ha demostrado que aquellos canales englobados bajo la denominacién de
Infantil Politematico Educativo como son: Playhouse Disney, Nick Jr. y BabyTV bien
podrian convertirse en un complemento 6ptimo y de apoyo para la escuela, pues la
mayoria de los contenidos empleados atienden a las areas de conocimiento recogidas en
el Curriculum de Infantil utilizado en el entorno escolar en nuestro pais?**. Se pone asi
de manifiesto que dichos canales y en concreto sus contenidos audiovisuales -entre los
que podriamos destacar series de dibujos animados como La casa de Mickey Mouse,
Manny Manitas, Lazzy Town, Dora la exploradora, jBucea Olly!, Jungla sobre ruedas,
Las tres mellizas, Telmo y Tula, Adivina con Jess, Pequefio Bill, Ni Hao Kai Lan, etc.,-
cumplen en cierta medida los objetivos del curriculo de Educacion Infantil y fomentan
conocimientos que atienden a las areas de conocimiento recogidas en el Curriculum de

Educacion Infantil: Conocimiento de si mismo y Autonomia personal, Conocimiento

29 En la actualidad este canal ha sufrido un cambio de nombre y ha pasado a ser conocido como
Disney Junior.

220 Este canal también ha cambiado su denominacion y ahora opera bajo el nombre de Cartoonito.

221 Cfr. MELGAREJO MORENO, |, RODRIGUEZ ROSELL, M.M., «Educacién Mediatica y
Competencia Digital: la segmentacion de edades y el curriculum escolar en los Canales Infantiles
Politematicos de television», en APARICI, R., MATILLA, A. y GUTIERREZ, A. (coord.), Educacion
Mediatica & Competencia Digital. La cultura de la participacién, E.U de Magisterio de Segovia,
Segovia, 2011. Disponible en:
http://www.educacionmediatica.es/comunicaciones/Eje%201/Irene%20Melgarejo,%20Mar%C3%ADa%
20del%20mar%20Rodr%C3%ADguez.pdf [acc. 15/06/2012]



http://www.educacionmediatica.es/comunicaciones/Eje%201/Irene%20Melgarejo,%20Mar%C3%ADa%20del%20mar%20Rodr%C3%ADguez.pdf
http://www.educacionmediatica.es/comunicaciones/Eje%201/Irene%20Melgarejo,%20Mar%C3%ADa%20del%20mar%20Rodr%C3%ADguez.pdf
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del entorno y Lenguajes: Comunicacion y Representacion. A continuacién exponemos
los datos més destacados de la investigacion.

Si hacemos un repaso por el analisis de los Canales Infantiles Politematicos
Educativos nos daremos cuenta de la importancia que le dan a la inclusion de
contenidos educativos en sus parrillas de programacion, eso si, sin olvidar el
entretenimiento. Pues sus series saben aunar muy bien ambos géneros televisivos
jugando con ambas modalidades para hacer de la programacion algo atractivo que
ademas de divertir sirva para educar. Dentro de esta clasificacion podriamos destacar el
papel que juega Playhouse Disney —que ahora adopta un nuevo nombre: Disney Junior-
en la educacion de los mas pequefios, ya que éste es el canal politematico por excelencia
de la compafiia Disney pensado en exclusiva para un publico en edad preescolar (de 3 a
6 afios) y donde mas de la mitad de sus contenidos (55°31%) atienden a productos
audiovisuales adaptados al Curriculum Escolar de Infantil, mientras el 44’68% no
atienden al mismo, lo que muestra un claro equilibrio entre contenidos destinados a la
pura diversion y aquellos que introducen elementos educativos.

En el andlisis de este tipo de canales descubrimos la existencia de uno cuyo
publico potencial suele ser menor de 2 afios; asi lo corroboran los contenidos empleados
para la confeccion de su parrilla de programacion: hablamos de BabyTV. En él, las 48
series analizadas son aptas para este tipo de publico, que viene siendo poco o nada
estudiado en materia de television infantil. De este modo, constatamos como el 41°66%
de sus contenidos estdn adaptados al Curriculum Escolar de la primera infancia y
contribuyen al fomento del Conocimiento del entorno en un 95% de los casos, asi como
un 60% se corresponden con Lenguajes: comunicacion y representacion; es necesario
aclarar que la manifestacion de otros idiomas como el inglés dentro de los contenidos de
BabyTV es mas que evidente, puesto que se trata de un canal que bien podemos concebir
como elemento para fomentar el aprendizaje de una segunda lengua (la gran mayoria de
sus productos no estan doblados al espafiol), lo que supone una buena forma para que
los pequefios espafioles “hagan oido” y tomen un primer contacto con otro idioma.

Nick Jr. es otro de los canales que podemos incluir dentro de los denominados
Canales Infantiles Politematicos Educativos, exclusivo para nifios preescolares de 3 a 6
afios y que apuesta fuerte por incluir productos basados en el Curriculum Escolar de
infantil, por lo que dispone de un 71°42% de adaptados frente al 28°57% no adaptados.
Cabe destacar que en este canal la variedad de series es escasa, ya que solo emite 7

producciones audiovisuales distintas: Las pistas de Blue, Wonder Pets, Dora la
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exploradora, Go Diego go!, Team Umizoomi, Ni Hao Kai Lan y Pequefio Bill. Pero,
aungue escasas, parecen bien escogidas si atendemos al ambito educativo, lo que hace
que la gran mayoria de sus contenidos puedan estar enmarcados dentro de ese género
televisivo.

Pero no debemos olvidarnos de la labor que desempefian aquellos canales que
pese a no estar englobados bajo la denominacién de infantil educativo dedican una parte
de su programacion a la emision de contenidos educativos destinados sobre todo al
publico infantil; es el caso de canales como Clan Tve o Disney Channel que al ser
canales en abierto -disponibles no sélo en plataformas de pago sino también en TDT-
amplian sus franjas de edad para abarcar a un mayor numero de telespectadores, por lo
que también hacen uso de este tipo de contenido mas educativo: en el caso de Clan en
un 26,6% y en el caso de Disney Channel un 15,55%.

Son por tanto ejemplos idéneos de canales con contenidos que podriamos utilizar
en el aula de infantil como complemento a las materias explicadas en clase, nunca
deben hacerse uso como sustitucion de las explicaciones de clase, sino que deben
convertirse en un recurso para reforzar las ensefianzas que se abordan en el aula, pues
son una forma mas entretenida y visual de interiorizar los conocimientos con la que los
nifios se sienten mas afin, pues debemos recordar que los contenidos televisivos son
para ellos algo cotidiano, que estan acostumbrados a ver, que forma parte de su dia a
dia, con el que pasan muchas horas, por lo que hay que abrirles los ojos hacia una nueva
forma de visionado mas critico y en base a lo educativo. A eso nos pueden ayudar los
distintos personajes de las series de dibujos con los que los nifios estan familiarizados,
ya que pueden ser el enlace idoneo para hacernos unir los contenidos puramente
académicos (tedricos) con algo mas practico y divertido como puede ser un visionado
audiovisual que nos ayude a fomentar el dialogo en la clase con los méas pequefios, una

comunicacion proactiva de participacion entre los propios alumnos y con el profesor.

3. LA TELEVISION: MEDIO POSITIVO, MEDIO NEGATIVO

Sobre la influencia del medio televisivo en los menores se ha hablado mucho, de
si se presenta como un medio propicio para el menor o por el contrario las emisiones se
articulan perjudiciales para el desarrollo de la infancia. No es nuestra meta en este
escrito el posicionarnos a favor o en contra del medio sino que las pretensiones pasan
por mostrar el panorama actual en materia de television y nifios, presentando aquellos

contenidos y canales que consideramos por sus caracteristicas elementos idéneos para la
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formacion de los mas pequefos. Asi, a través de ellos pretendemos resaltar las bondades
de un medio de comunicacion a los que algunos incluso han considerado como el
mismisimo “demonio”; en realidad y si se reflexiona brevemente sobre esto, todo
depende de los ojos con los que se mire, de la formacion que se haya recibido en
materia de medios de comunicacion asi como del propio contexto social en el que se
cria el individuo. Ligado a las cuestiones anteriores existen estudios centrados en las
conductas de los nifios asociadas a la television y los teoricos diferencian 7 campos:
comportamiento sociales, comportamientos y logro escolar, comportamiento de ocio,
comportamientos y habitos con relacion a la television, comportamientos de consumo
(publicidad), comportamientos con relacion a la salud y comportamientos en relacién al
género y a la etnia®®2. Sin embargo, y pese a la multitud de estudios, todavia a dia de
hoy, no se ha llegado a un consenso sobre la dinamica de actuacion en base a la relacion
del nifio, ya que en la mayoria de ocasiones los medios de comunicacion y en concreto
la television se muestran oscuros y perjudiciales; de hecho muchos de los estudios nos
hablan de la violencia, del lenguaje soez, del consumo desmesurado que incita la
publicidad, etc., y podriamos hablar de toda una serie de efectos interrelacionados entre
si generados por una mala préctica ante este medio: descuido en los estudios, ociosidad,
pérdida de tiempo, rebeldia, cansancio, genera violencia, imitacion de lo que se ve, se
aprenden cosas malas y uso de drogas.

Mas que pensar en los efectos negativos, y teniendo en cuenta que existen tanto
canales como contenidos apropiados y destinados para los menores, deberiamos pensar
en las virtudes que la television puede despertar en los méas pequefios, siempre y cuando
se haga un uso y consumo responsable a través de unas pautas de comportamiento
estrictas. En 2010 la Asociacion de Consumidores de Usuarios de los Medios ICmedia
elaboraba una guia de los programas mas adecuados para cada franja escolar y en la
relacion de programas destacaban el papel de los dibujos animados como Caillou, La
casa de Mickey Mouse o Dora la Exploradora por ser contenidos que fomentan el
aprendizaje de los menores a través de la inclusién de valores positivos. Al igual que

destacaba el papel de las series de accion como: Spiderman, Maxcotas, American

222 Cfr. VAZQUEZ, T., MALALANA, A., «La television y los nifios. Una aproximacion a los modelos
de investigacion», p. 160 en BLANCO, |. y ROMER, M. (Coord.), Los nifios frente a las pantallas,
Universitas, Madrid, 2010, pp. 157-182.
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Dragon o Phineas y Ferb por fomentar valores a través del trabajo en equipo®. Sin
duda, como podemos comprobar, los contenidos especializados para la infancia existen;
otra cosa muy distinta es que las practicas de visionado televisivo sean las adecuadas,
por tanto se hace imprescindible que desde el hogar se genere un entorno adecuado
positivo a través del establecimiento de reglas claras sobre el uso de la television para

lograr generar desde la més tierna infancia una vision critica sobre los contenidos.
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