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RESUMEN

La realidad aumentada se ha introducido en el periodismo como una
propuesta para adaptarse a la evolucién de las nuevas tecnologias, en un
contexto de amplia oferta informativa donde los medios de comunicacién buscan
diferenciarse y potenciar una mayor interactividad hacia sus audiencias. Esta
investigacion analiza el uso de la Realidad Aumentada (RA) en las principales
televisiones nacionales, tomando como objeto de estudio los informativos de
noche de Antena 3, RTVE y Telecinco, durante el mes de febrero de 2024. Para
ello, se ha empleado una metodologia que combina el andlisis cuantitativo y
cualitativo de las piezas de realidad aumentada emitidas en dicho espacio de
tiempo. Ademas, se ha realizado una entrevista en profundidad a dos
presentadoras de la television publica de la Regién de Murcia, conocida como
La 7, que han experimentado con esta tecnologia en su trabajo. En cuanto a los
resultados obtenidos, el estudio sostiene que Antena 3 continla siendo la cadena
de television que mas implementa la realidad aumentada en sus ediciones
informativas. Asimismo, el codigo QR destaca como la forma béasica de la RA
mas empleada en los contenidos noticiosos de las tres televisiones, con un claro
objetivo de ampliacién de los datos y el contexto de las noticias. Del mismo
modo, en la realidad aumentada prevalece la funcién informativa sobre la
estética, no obstante, esta tecnologia que combina el entorno real con el digital
abre nuevas posibilidades para narrar, contar y presentar visualmente las

noticias, dando origen a un nuevo storytelling televisivo.

Palabras claves: Realidad Aumentada (RA), television, informativos,
innovacion periodistica, periodismo inmersivo, codigos QR y niveles de realidad

aumentada.



ABSTRACT

Augmented reality has been introduced in journalism as a proposal to
adapt to the evolution of new technologies, in a context of a wide range of news
offerings where the media seek to differentiate themselves and enhance greater
interactivity with their audiences. This research analyzes the use of Augmented
Reality (AR) in the main national television channels, taking as an object of study
the evening news programs of Antena 3, RTVE and Telecinco, during the month
of February. For this purpose, a methodology that combines quantitative and
qualitative analysis of the augmented reality pieces broadcasted during that
period of time has been used. In addition, an in-depth interview was conducted
with two presenters of the public television of the Region of Murcia, known as La
7, who have experimented with this technology in their work. As for the results
obtained, the study shows that Antena 3 continues to be the television channel
that most implements augmented reality in its news editions. Also, the QR code
stands out as the most basic form of AR used in the news content of the three
televisions with a clear objective of expanding the data and the context of the
news. Similarly, in augmented reality the informative function prevails over the
aesthetic one, however, this technology that combines the real environment with
the digital one opens new possibilities to narrate, tell and visually present the

news, giving rise to a new television storytelling.

Keywords: Augmented reality, television (TV), news, journalistic innovation,

inmmersive jounalism, QR codes, augmented reality levels.
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INTRODUCCION
ESTADO DE LA CUESTION

La realidad aumentada (RA) se ha introducido en el periodismo como una
propuesta para adaptarse a la constante evolucion de las nuevas tecnologias.
Los medios de comunicacién en su constante busqueda de nuevas formas de
informar y conectar con la audiencia estan empleando esta herramienta
multidisciplinar para complementar el relato informativo y diferenciarse de la

competencia.

Esta tecnologia ha sido ampliamente estudiada por distintos autores en su
multitud de ambitos de aplicacidén: sanidad, educacion, ingenieria espacial,
turismo o entretenimiento (de la Horra Villacé, 2017 y Melo Bohérquez, 2018).
Sin embargo, los estudios de la realidad aumentada aplicada al periodismo y su
empleo en los medios de comunicacion nacionales y autonomicos son mas
escasos. En concreto, nuestra investigacion esta referida al uso de la realidad
aumentada en los informativos de television, particularmente en el caso de los
telediarios de Antena 3, Telecinco y RTVE, por ello, las fuentes consultadas

versaran sobre esta tematica.

Actualmente, son todavia escasos los trabajos de investigacion referidos a la
aplicacion de la realidad aumentada en los informativos de television. Cabe citar
los trabajos de Caldera-Serrano, 2014; Rodriguez-Cabrera, 2018; Azkunaga-
Garcia, Gaztaka-Eguskiza, y Eguskiza- Sesumaga, 2019; Madruefio-Hernandez,
2021; y Pérez-Seijo, y Vizcoso, 2022 que estudian esta cuestion. Asimismo,
hemos detectado una carencia de estudios relacionados con la percepcion del
espectador ante la presencia de la realidad aumentada en este tipo de
programas informativos. Inclusive, es conveniente estudiar el proceso de
decision a la hora de seleccionar qué noticias iran acompafadas de este
instrumento audiovisual mediante el analisis exhaustivo de los contenidos

informativos.

¢Verdaderamente influye esta tecnologia como complemento del relato
periodistico?, ¢Es la realidad aumentada un simple accesorio para captar la

atencion del espectador?, ¢Con qué frecuencia se emplea la RA en los
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informativos de las principales cadenas de television nacionales?, ¢ Qué tipo de
noticias suelen ir acompafadas de esta tecnologia audiovisual? Estas son
algunas de las preguntas que pretendemos responder con la realizacién de este
trabajo con el fin de aportar nuevos datos al estudio de la realidad aumentada en
el periodismo.

OBJETO DE ESTUDIO

El periodismo se encuentra lejos de alcanzar el maximo potencial de la
realidad aumentada. No obstante, la television es uno de los medios de
comunicacién masiva pionero en implantar esta tecnologia en sus contenidos.
En nuestro pais, Atresmedia es la empresa que mas incluye objetos de realidad
aumentada en sus informativos. Su uso se remonta a comienzos de los 90
cuando realizaban pequefias piezas con una realidad aumentada todavia
rudimentaria. (Julian, 2022). Sin embargo, debido a la complejidad de esta
herramienta y el coste que suponia no fue hasta septiembre de 2018 cuando
verdaderamente se implanté la realidad aumentada en los informativos de
Antena 3 Noticias. Cabe sefalar que la primera pieza realizada con esta técnica
fue un modelo en 3D de un piso de un barrio residencial del Retiro de Madrid
para explicar cuanto costaba el metro cuadrado en la comunidad en ese

momento (Antena 3 Noticias, 2021).

Atresmedia no es el Unico medio de comunicacion que ha implementado esta
técnica audiovisual. Gracias a su fuerte componente informativo y su capacidad
de acercar y explicar mejor el relato noticioso a los ciudadanos, otras cadenas
han decidido utilizarla en sus programas de television. Por ejemplo, los
telediarios de Television Espafiola comenzaron a emplearla a principios de 2021
con motivo de la renovacidon de imagen que estaban experimentando sus
informativos. (Panorama Audiovisual, 2021) Asimismo, a principios de este afio
Telecinco ha incorporado en sus informativos elementos de realidad aumentada,
después de la renovacién de su plato y su identidad visual (Informativos
Telecinco, 2024).

No obstante, la realidad aumentada también se ha diversificado hacia las
televisiones regionales en programas como “Desmontando Madrid” de

Telemadrid, donde se emplea “la realidad virtual para situar histéricamente a los
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espectadores” (Garcia, 2021). Del mismo modo, Canal Sur incluyé varios
elementos de realidad aumentada en el magazine “La Mafiana de Andalucia” y
en la edicidon especial de informativos que retransmitié con motivo del “Dia de
Andalucia” (ABC Andalucia, 27/02/2022).

Y en el caso de la Regiébn de Murcia, La 7 también ha apostado por esta
tecnologia en sus informativos y en secciones como el deporte donde se utiliza
el recurso de RA para recrear escenarios entre otros elementos. Por ejemplo,
hemos podido ver a la presentadora de deportes inmersa en una cancha de
baloncesto simulada mientras explicada las estadisticas y datos de los
deportistas mas destacados que jugarian en el partido de la Copa del Rey que
enfrentaba al Real Madrid y al UCAM Murcia CB (Garcia, 2024a).

Por tanto, en relaciébn con nuestro objetivo de analizar el uso de realidad
aumentada en los informativos tomaremos como objeto de estudio los telediarios
de Antena 3, Telecinco y RTVE, tanto de la edicion semanal como la de fin de
semana en la franja de la noche durante el siguiente periodo de tiempo: del 1 de
febrero de 2024 hasta el 29 de febrero de 2024. A través del andlisis de las piezas
informativas obtendremos los datos necesarios para estudiar esta cuestion que
busca ampliar el conocimiento sobre la funcién que ejerce la realidad aumentada

en los informativos de television.
JUSTIFICACION DEL ESTUDIO

La transformacion de las audiencias de los medios de comunicacion y el
ecosistema cada vez mas diversificado de la competencia hace que los medios
tradicionales como la television busquen nuevas formulas para captar la atencion
del telespectador. Actualmente, el periodismo se enfrenta a un publico “cada vez
mas digitalizado, convergente y exigente” (Meneses y Martin, 2016:2), en
consecuencia, es importante poner el foco de atencion sobre las tecnologias

emergentes de visualizacion como es la realidad aumentada.

Esta innovadora propuesta en la presentacion de los contenidos ofrece nuevas
posibilidades para el storytelling y para conectar con las nuevas generaciones
que cada vez consumen menos los medios tradicionales de comunicacion (Pérez

y Vizoso, 2022). Segun los datos publicados en la 32 ola de 2023: Audiencia
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General de Medios, aproximadamente el 90% de la poblacién mayor de 75 afios
vio la television el pasado afio. Mientras que la tasa de penetracion de este medio
de comunicacion en el caso de los individuos de entre 12 y 24 afios se situd en
torno al 70% (E.G.M, 2023). Esta brecha generacional cada afio se expande
mas, por lo que las televisiones se enfrentan a un importante reto: la

supervivencia del medio y la proteccion de sus fuentes de ingresos.

Por tanto, consideramos que para el futuro de la televisibn en linea y
concretamente para la supervivencia de los informativos de television es
trascendental que estos se adapten a la nueva audiencia que los consume. No
obstante, el empleo de estos recursos tecnolégicas no debe suponer un mero
accesorio visual, sino que tienen que implantarse con el propdsito de ayudar al
telespectador a comprender mejor la informacion noticiosa. En consecuencia, el
presente trabajo se dispone a analizar el papel de la realidad aumentada en los
informativos y el modo de implementacion de esta tecnologia en la realizacion

diaria de un telediario.
OBJETIVOS
Los objetivos planteados en este TFG son los siguientes:

O1. Definir el concepto de Realidad Aumentada y explicar su evolucion en los

informativos de television en Espafia.

O2. Averiguar si la realidad aumentada se utiliza como complemento del relato

informativo o cumple con una funcion estética.

03. Identificar la existencia de patrones comunes en la seleccion de noticias
susceptibles de implementar la realidad aumentada y con qué frecuencia se
utiliza en los informativos de Antena 3, Telecinco y TVE en la franja de la noche

tanto en la edicion semanal como de fin de semana.

O4. Analizar los tipos de realidad aumentada implementada en los informativos
de las principales cadenas de television nacionales y averiguar cual presenta un

mayor predominio de elementos de RA.

O5. Determinar la implicacion del periodista o presentador en las informaciones

con realidad aumentada.
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HIPOTESIS O PREGUNTAS DE INVESTIGACION
Las hipotesis propuestas en este TFG son las siguientes:
H1. La realidad aumentada ayuda a la mejor comprension del relato informativo.

H2. Los informativos de televisién cada vez mas utilizan la realidad aumentada

en las noticias que implican complejidad en su comunicacion y comprension.

H3. El uso de la RA en los informativos de la franja de la noche de Antena 3, TVE

y Telecinco responde a una logica previsible y coman.

H4. Las noticias con prevision informativa son las seleccionadas para la

implementacion de la realidad aumentada.

H5. La realidad aumentada se utiliza en mayor medida como un elemento para

hacer mas atractivas las noticias que como una herramienta informativa.
METODOLOGIA

La metodologia que se va a seguir para conseguir los objetivos planteados
anteriormente engloba cuatro métodos de recoleccién y tratamiento de datos: la
revision bibliografica de trabajos sobre la temética de la realidad aumentada
aplicada en el &mbito del periodismo, una ficha de anédlisis para investigar el
uso de la realidad aumentada en los informativos de la franja nocturna en Antena
3, Telecinco y TVE, tanto en la edicion semanal como de fin de semana durante
el siguiente periodo de tiempo: del 1 de febrero de 2024 hasta el 29 de febrero
de 2024. Ademas del analisis comparativo de los datos extraidos de la ficha,
gue permitiran averiguar cual es la cadena de televisibn con mayor predominio

de elementos de RA en sus informativos.

En dltimo lugar, se han realizado una entrevista a dos presentadoras de La 7,
television publica de la Region de Murcia, que han interactuado con la realidad
aumentada en la realizacion de los informativos. En primer lugar, se ha
entrevistado a Marienca Fernandez, copresentadora y editora de la edicion de
informativos de medio dia, y, en segundo lugar, se realiz6 una serie de preguntas

a la presentadora y editora de la seccion de deportes del telediario de fin de
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semana, Teresa Garcia, que nos ha servido para complementar el marco teérico

del presente trabajo.

Ambas entrevistas realizadas de forma conjunta presentaban un guion tematico
abierto que ha permitido el dialogo entre las dos presentadoras, fomentando asi
respuestas mas completas y el intercambio de opiniones. Dicho guion

presentaba los siguientes bloques tematicos:
o Ventajas de la realidad aumentada en los informativos de television
o La RA cambia las rutinas de trabajo del presentador de informativos

o ¢Es diferente la realizaciéon de RA en los informativos de una cadena

autonémica?

o ¢Las noticias con prevision informativa son las seleccionadas para la

implementacion de la realidad aumentada?
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1. MARCO TEORICO

1.1. ¢Qué es larealidad aumentada?

Dentro de un escenario mediatico con cada vez mayor oferta informativa
y competencia por la atencion, los medios de comunicacién buscan establecer
una relacion méas estrecha con sus audiencias. En este contexto, la innovacion
tecnologica y las nuevas narrativas periodisticas como la realidad aumentada se
unen para hacer llegar las noticias a unos espectadores cada vez mas exigentes
con su consumo informativo. Asimismo, como indica el estudio EI consumo
multipantalla (Navarro et al. 2014), la convergencia digital ha revolucionado la
configuracion del espectador volviéndolo méas activo y multidireccional, con la
capacidad de “consultar y reconstruir contenidos en cualquier momento y lugar,
gracias a la red” (p. 91). Es lo que Carlos Alberto Scolari denomina “audiencias
liquidas” para referirse a los nuevos receptores que han dejado de estar quietos

frente a la pantalla del televisor. (Azkunga et al., 2019a)

En consecuencia, nuevas tecnologias como la realidad aumentada
ocupan un papel cada vez mas influyente en la divulgacion de contenidos
informativos, especialmente en el medio de la television. Pero antes de
adentrarnos en el uso de la realidad aumentada en los informativos de television

es conveniente que definamos con exhaustividad este concepto.

1.1.1. Definicion

Una de las principales cuestiones a las que se enfrenta esta investigacion
es definir el concepto de Realidad Aumentada (RA). Para ello, es necesario
conocer algunas de las definiciones del término que han propuesto distintos
autores y que han facilitado discernir el significado de esta tecnologia. Cabe
sefalar que el Diccionario de la Real Academia Espafiola todavia no contiene
una descripcién para este concepto, en su defecto, recoge la definicion de
‘realidad’ con las siguientes tres acepciones: “existencia real y efectiva de algo”,
“verdad, lo que ocurre verdaderamente”, y “lo que es efectivo o tiene valor

practico, en contraposicidon con lo fantastico e ilusorio”.
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No obstante, recientemente se ha afiadido el término ‘realidad virtual’ en
la RAE para referirse a la “representacion de escenas o imagenes de objetos
producida por un sistema informatico, que da la sensacién de su existencia real”

(Real Academia Espafiola, s.f., definicion 1,2 y 3).

El término ‘Realidad Aumentada’ fue acuiado por primera vez en 1992
por Tom Caudell, que trabajaba como ingeniero e investigador para la empresa
aeronautica Boening. Mientras colaboraba en la construccién del avion Boening
747 logrd superponer textos, diagramas y graficos en el visor que utilizaban los
operarios para revisar el cableado del avién. De este modo, la RA permitia
aumentar el campo visual del operario con informacion adicional y util para llevar
a cabo su labor (Caudell y Mizell, 1992). A lo largo de esta década surgieron mas
aplicaciones de desarrollo para la realidad aumentada, “pero sus requerimientos
técnicos y su elevado coste no permitian un facil acceso a esta tecnologia”
(Cardenas, Mesa y Suarez, 2018, p.139)

En 1994, Paul Milgram y Fumio Kishino realizaron un estudio denominado
Continuo de la virtualidad (virtuality continuum) que instauraba un sistema de
clasificacion por niveles de virtualidad que sirve para describir la escala continua
gue oscila entre lo que se puede definir como completamente virtual (realidad
virtual) y lo que es completamente real (la realidad). Esta teoria que abarca todas
las posibles variaciones y composiciones de objetos virtuales y reales, se
clasifica principalmente en cuatro categorias: (1) Entorno real, (2) Realidad
Aumentada, (3) Virtualidad Aumentada y (4) Entorno Real (Milgram, Kishino y
Takemura, 1994, pp. 283-284):

1) Entorno real: cualquier entorno formado Unicamente por objetos reales y

gue podrian observarse al contemplar una escena del mundo real.

2) Realidad aumentada: el aumento de la informacion natural al operar con

sefales simuladas.

3) Virtualidad aumentada: el aumento del entorno virtual con estimulos

procedentes del mundo fisico.
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4) Entorno virtual: cualquier entorno compuesto Unicamente por objetos
virtuales generados por ordenador, donde el usuario puede moverse e

interactuar con los objetos digitales que lo conforman.

Figura 1. Modelo Reality-Virtuality (VR) Continuum propuesto
por P.Milgram y F.Kishino (1994)
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Fuente: Elaboracion propia, adaptado de Milgram y Kishino (1994)

En la presente ilustracion, de izquierda a derecha aumenta el grado de
estimulos visuales generados por ordenadores y que se distancian de la realidad.
Milgram y Kishino (1994) explican en su estudio que en el extremo derecho se
encuentra la realidad virtual inmersiva mientras que en el extremo opuesto esta
la realidad fisica, aquellos objetos reales pertenecientes al mundo fisico. Entre
ambas se encuentra el area que denominaremos realidad mixta, en la que
elementos virtuales se combinan con el espacio fisico real. La llamada realidad
aumentada sera aquella realidad fisica que es enriquecida con objetos virtuales,
mientras que virtualidad aumentada es aquella realidad virtual enriquecida con

estimulos del mundo fisico.

Posteriormente el trabajo de Ronald Azuma (1997), codificaria las
principales caracteristicas que aportan una definicibn mas detallada de la
realidad aumentada, y su diferenciacion de la realidad virtual, un concepto que
explicaremos mas adelante. Se establece que la RA “permite al usuario ver el
mundo real con objetos virtuales superpuestos, complementado la realidad fisica
en lugar de sustituirla por completo” (p. 2). Ademas, Azuma en su articulo

A Survey of Augmented Reality (1997), delimita a la RA como una tecnologia
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especifica que debe reunir tres pilares basicos: combinar lo real y lo virtual en un
entorno real, interactividad en tiempo real y registrado en 3D. De este modo, esta
tecnologia inmersiva se caracteriza por combinar el mundo real con el virtual de
manera que a nuestra vision del entorno fisico se afiaden contenidos virtuales

generados por ordenador (Torres, 2011).

Cabe sefalar que han surgido nuevas definiciones para este concepto, en
constante evolucion, que se acercan mas a lo que hoy en dia conocemos por

realidad aumentada:

1. “Larealidad aumentada es una tecnologia que integra sefales captadas
del mundo real (tipicamente video y audio) con sefiales generadas por
computadores (objetos graficos tridimensionales); las hace corresponder
para construir nuevos mundos coherentes, complementados Yy
enriguecidos — hace coexistir objetos del mundo real y objetos del mundo

virtual en el ciberespacio-” (Heras Lara y Villareal Benitez, 2004, p. 4).

2. “Tecnologia que combina el mundo real con informacién generada por
ordenador, obteniendo una percepcion mejorada 0 aumentada del
mismo, en la que esa informacién debe tener un registro tridimensional
e insertarse en el entorno real del usuario de forma que ofrezca una
impresion realista en la fusion de ambos mundos, de modo que puede
interactuar como si se tratase de elementos fisicos reales” (Torres Ruiz,
2011).

3. “Realidad mixta formada por la integracion coherente con la realidad
fisica y en tiempo real de una capa de informacion digital que puede ser
diversa (texto, simbolos, audio, video, y/u objetos tridimensionales) y con
la que es posible la interaccién, con el resultado de enriquecer o alterar
la informacién de la realidad fisica en la que se integra” (Cabero

Almenara y Garcia Jiménez, 2016).

4. “La realidad aumentada es la inclusién en tiempo real de elementos
virtuales dentro del mundo fisico de forma que el usuario ve a través de
una pantalla el mundo real y superpuesto visualiza objetos virtuales”
(Sanchez Garcia, 2019, p. 19).
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En dltimo lugar, aportamos la siguiente definicion propuesta por Madruefio
Hernandez (2021) que emplearemos para analizar la RA en los informativos de

television:

“La realidad aumentada es una tecnologia que modifica el espacio fisico, en
el que se integran imagenes superpuestas en 3D y creadas por un sistema

informatico, con el fin de aportar una informacion extra al usuario” (p.20).
1.1.2. Realidad virtual, aumentada, mixta y extendida

Al mencionar el concepto de realidad aumentada es muy probable que se
confunda con otros términos de parecida naturaleza como la realidad virtual,
mixta y extendida, ya que estas tecnologias presentan similitudes. Por esta
razon, a partir de la definicibn expuesta con anterioridad es conveniente que

definamos los conceptos de realidad virtual, realidad mixta y realidad extendida.

La realidad virtual es una tecnologia capaz de transformar nuestro
entorno fisico y visual, transportandonos a otro entorno de realidad simulada, es
decir, es una tecnologia que mediante una pantalla simula un entorno
completamente virtual y una experiencia de inmersién en un mundo nuevo. Esto
es posible gracias a dispositivos como los cascos de realidad virtual que con la
oclusion de la vista nos permite sentirnos inmersos y presentes en dicho entorno,
casi tanto como si fuera real. Cabe volver a sefalar que la principal diferencia
entre la realidad virtual y la realidad aumentada es que mientras la primera
proyecta un mundo 100% virtual, la segunda funciona superponiendo capas de
informacion digital sobre el mundo real. Estas capas “pueden ser imagenes fijas,
sonidos, videos, datos, o modelos 3D, que se superponen en nuestra realidad a
tiempo real. Son los conocidos como los hologramas”. Las camaras de los
dispositivos moviles, asi como los head mounted displays o las smartglasses
permiten sobreponer dichos elementos digitales en el mundo real, actuando de

intermediario y habilitador entre ambas realidades (Saez Hurtado, 2021).
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Imagen 1. Persona portando una head mounted displays

Dispositivo de visualizacion que se ajusta directamente frente a uno o
ambos ojos del usuario, mediante un soporte en la cabeza que permite
gue los contenidos digitales se superpongan a su campo visual

(Aleger, s.f)

La realidad mixta comparte muchas caracteristicas con la RA, ya que
ambas combinan elementos de entornos reales y virtuales. Sin embargo, esta
tecnologia va mas alla de superponer objetos digitales en el mundo fisico, ya que
hace que estos objetos reconozcan el entorno en el que estan y sean capaces
de interactuar con él a tiempo real. Por ejemplo, “un elemento de realidad
aumentada puede no entender dénde hay un techo o una pared si no se lo
indicamos con anterioridad”. Sin embargo, la realidad mixta es capaz de una
mayor interaccion con el mundo real, por ejemplo, puede adaptarse a que una
persona pase por delante de la proyeccion digital o anclarse a una pared (Saez
Hurtado, 2021).

Por otra parte, la realidad extendida es un término que proviene del
inglés extended reality y es abreviada con las siglas “XR”. Este concepto no hace
referencia a una nueva tecnologia, sin0o que se concibe como un término
paraguas que auna la serie de tecnologias que conocemos como inmersivas. En
consecuencia, es aquella que engloba la realidad virtual, la realidad aumentada
y la mixta, ademdas, comprende otros conceptos que existen entre estas
realidades que las relacionan o las complementan como el video 360° o la

inteligencia artificial (Saez Hurtado, 2021).
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1.1.3. La union entre el entorno fisico y virtual

La integracion entre el mundo real (fisico) y el mundo virtual es el objetivo
principal de la realidad aumentada, pero para que esta tecnologia pueda

reproducirse se necesitan los siguientes elementos técnicos (Reinoso, 2016; y

Grapsas, 2019):

e Un objeto real que funcione como referencia para la interpretacion y

creacion del objeto virtual.

e Lapresencia de un dispositivo con cdmara para reconocer marcadores,

imagenes y objetos.

e Software de realidad aumentada que permite superponer el contenido

digital sobre una escena real.

e Pantalla, lugar donde se produce la combinacién entre el entorno real y

los elementos virtuales.

e Capacidad de procesamiento para interpretar la informacion del mundo

real, generar la informacion virtual y mezclarla adecuadamente.

Del mismo modo, distintos autores (Rojas y Diaz, 2012; Moralejo, Sanz,
Pesado y Baldassarri, 2014) han coincidido que los sistemas de realidad

aumentada son secuenciales y se ejecutan en cuatro etapas fundamentales (ver

Figura 2):

Figura 2. Etapas de un sistema de RA

Captura del escenario

Identificacion de la escena

d =

Mezclado de la realidad mas aumento de informacion

Visualizacion de escena aumentada

Fuente: Elaboracion propia, adaptado de Rojas y Diaz (2012)
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Sin embargo, a las anteriores etapas se afiade una quinta denominada
‘Interaccién’, ya que esta es la encargada de crear la relaciéon directa entre el
sistema de RA y el usuario. A continuacion, siguiendo el trabajo de Rojas y Diaz

(2012) describiremos los aspectos principales de cada estadio (pp. 56-60).

En primer lugar, dentro de la captura del escenario existen diversos
mecanismos y sistemas que permiten capturar escenas para su posterior
procesamiento con softwares de RA. Principalmente hay dos tipos, los
dispositivos de video-throught como las camaras de video, los teléfonos méviles
o el televisor, y los dispositivos see-through que trabajan en tiempo real como en
el caso de las head mounted displays. En cuanto al proceso de identificar el
escenario real, se puede llevar a cabo basicamente de dos formas: utilizando
marcadores o sin ellos. Un marcador es un objeto cuya imagen es reconocida
por el sistema de RA, y, las maneras en el que dicho sistema conoce el marcador
se pueden agrupar en tres grupos, mediante su geometria, su color o mediante

ambas.

Una vez identificado el escenario, el siguiente proceso es sobreponer la
informacion digital que se quiere ampliar sobre la escena real capturada. Para
este proceso es necesario disponer de un software adecuado de realidad
aumentada, principalmente existen dos tipos: las librerias de seguimiento de
marcadores fiduciales y las librerias de seguimiento de gestos corporales. Estas
facilitan al profesional del area informatica desarrollar aplicaciones de RA,
“abstrayendo aspectos de bajo nivel tales como la captura e identificacion de
elementos del mundo real” que frecuentemente son utilizados en la escena
aumentada (Salazar Mesia, Sanz y Gorga, 2019, p. 48). Ademas de facilitar al
disefiador de RA, crear contenido con facilidad de forma que no tenga que
preocuparse de los calculos que conllevan los procesos de registro, proyeccion

y localizacion (Sanchez Garcia, 2019).
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En ultimo lugar, una vez cumplidas las anteriores etapas, el usuario podréa
visionar la escena aumentada, y en caso de que lo permita el sistema de RA,
podréa interactuar con el contenido a través de diferentes dispositivos. A modo de
resumen, Caldera-Serrano enumera un listado con los principales aparatos
tecnologicos capaces de proyectar elementos de realidad aumentada (2016,
p.645):

- Head-mounted displays: dispositivo o casco colocado en la cabeza que
obtiene la informacion por medio de camaras. Utilizados tanto para

Realidad Virtual como para la Realidad Mixta.

- Computadores y laptops: desplazados actualmente por los maviles,
fueron los primeros dispositivos utilizados para la proyeccion de esta
tecnologia.

- Smartphones y Tablets: dispositivos mas usados para RA actualmente,
debido a que sus sensores aportan informacién sobre la geolocalizaciéon

del usuario.
- Pantallas espaciales: dispositivos Opticos, video proyectores, etc.

- Guantes de gestos: el usuario puede manipular objetos virtuales

mediante guantes con sensores.

- Dispositivos para videojuegos: originalmente los dispositivos de RA
fueron creados para videojuegos, implementados por Wii (Nintendo),
Move (Sony PS3) o Kinect (Microsoft)

Respecto a la tecnologia de los dispositivos que emplean realidad
aumentada encontramos dos tipos: éptica y video. “La tecnologia éptica se basa
en la utilizacion de visores que permiten la vision a través de ellos del entorno
real y superponer directamente objetos sintéticos”, un ejemplo son las Google
Glass (Sanchez Garcia, 2019, p.23). En la Figura 3 se puede observar de forma

esquematizada el funcionamiento de dicha tecnologia.

33



UCAM Larealidad aumentada aplicada en la produccion de contenidos
periodisticos en los informativos de television

Figura 3. Esquema de la tecnologia Optica en RA

Generador de
escenas GRAFICOS

MUNDO REAL —™™™™™™™™ Q

Fuente: Elaboracion propia, adaptado de Sanchez Garcia (2019)

Por el contrario, los dispositivos de RA basados en tecnologia de video no
permiten ninguna vision del exterior, dado que capturan el entorno normalmente
por cdmaras de video para luego fusionarlo con los elementos virtuales y mostrar
el resultado en un monitor o pantalla (Sanchez Garcia, 2019). Este seria el caso
de la realidad aumentada empleada en los informativos de televisidbn que
podemos visualizar desde la pantalla del televisor o del teléfono movil. En la
Figura 4 se puede observar de forma esquematizada el funcionamiento de dicha
tecnologia.

Figura 4. Esquema de la tecnologia de video en RA

Generador de
escenas

«———— MUNDO REAL

GRAFICOS

Fuente: Elaboracion propia, adaptado de Sanchez Garcia (2019)
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Asimismo, los dispositivos basados en la tecnologia de video presentan
la ventaja de utilizar métodos de registro 3D que consisten en asegurar que “el
mundo virtual se alinee de la mejor forma posible al mundo real” (Sanchez
Garcia, 2019, p.23). Hay que sefialar que, para poder realizar un registro preciso,
es necesario que la camara virtual que se usa para generar los graficos se
corresponda lo maximo posible con la camara real. Para ello, Sanchez Garcia
en su investigacion (2019) afirma que es preciso conocer los parametros
intrinsecos como la distancia focal o la distorsion de la lente, y los parametros

extrinsecos como la posicién o la orientacion de la cadmara.

Cabe sefialar que el proceso de calcular los valores intrinsecos recibe el
nombre de calibracibn, mientras que para poder conocer la ubicacion e
inclinacién de la camara (parametros extrinsecos) en la escena real es necesario
un proceso denominado localizaciébn o tracking. Este proceso requiere un
software que rastree el entorno real para encontrar puntos de referencia donde
se proyectara la realidad aumentada. Dichos puntos pueden ser creados
mediante el seguimiento de una imagen (image tracking), una superficie (world

tracking) o un objeto (object tracking) (Onirix, 2019).

1.1.4. Tiposy niveles de realidad aumentada

Hay diversos tipos de realidad aumentada dependiendo del objetivo final
que se busque y por el seguimiento o tracking de la escena real que se realice.
A continuacién, nos hemos basado en la obra de Reinoso (2016, pp. 11-13) para

exponer la siguiente clasificacion:

a) Realidad aumentada basada en el reconocimiento de patrones o
marcas: emplea un componente fisico activador como un patron,
marcador o simbolo, que cuando es reconocido por el software de RA
superpone algun tipo de informacion digital (generalmente modelos 3D)
sobre el entorno real. Este software realiza un seguimiento (tracking) del
patrén o marcador que permite el ajuste de la posicion del modelo 3D que
aparece en la pantalla, cuando se mueve el dispositivo por el cual se
visualiza la escena de realidad aumentada, de forma que el usuario puede

interactuar con ella.
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b) Realidad aumentada basada en el reconocimiento de imégenes o
markerless: utiliza una imagen del entorno real como elemento activador

con el fin de situar contenido virtual sobre la misma.

¢) Realidad aumentada basada en la geolocalizacion: usa la ubicacién
GPS en combinacion con softwares de RA para localizar puntos de interés
de una ubicacion fisica determinada, a la que se asocia una informacién
digital (descripcion, imagen, video, sonido, modelo 3D, etc.) que se
muestra en el dispositivo a modo de capas que complementan la vision

del entorno del usuario.

d) Realidad aumentada basada en el reconocimiento de objetos: utiliza
objetos fisicos como activadores del software de RA reconoce, para
después superponer el contenido digital adicional que se vincula al propio

objeto, de esta forma se soluciona el problema de la oclusién.

Por otra parte, existen diferentes niveles de realidad aumentada segun su
grado de complejidad o de fusién con la realidad fisica. En resumen, podemos
hablar de cuatro niveles de RA (Delgado Cecilia, 2021; y IAT, s.f):

- Nivel 1: Asociado a codigos QR (Quickly Response). Este nivel se
caracteriza por el empleo de imagenes en 2D como codigos de barras que
sirven como enlaces a otros contenidos. Es la forma mas basica de

realidad aumentada.

- Nivel 2: Asociado a marcadores. Este segundo nivel esta destinado al
uso de un marcador como activador de la realidad aumentada. Se
emplean aplicaciones o software capaces de reconocer patrones en 2D o
3D simples, como figuras en blanco y negro, formas o dibujos
esquematicos. Es uno de los niveles mas usados debido a la facilidad de

creacion de contenidos.
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- Nivel 3: Sin marcadores. En este tercer nivel no se necesita activadores
como en los niveles anteriores. La realidad aumentada puede ser
proyectada sin un patron prefijado gracias a sistemas como la brujula
digital que permite conocer la localizacion del usuario en todo momento.

Es la conocida como realidad aumentada geolocalizada.

- Nivel 4: Asociado a los Head Mounted Display (HMD). Estos son
dispositivos de alta tecnologia que permiten una experiencia totalmente
inmersiva y fusionada con la realidad, cuya evolucién esta dando lugar a

la llamada realidad mixta

1.2. El uso de larealidad aumentada en television

A pesar de que la realidad aumentada comenzé siendo una tecnologia
utilizada en la ingenieria aeroespacial, en la actualidad se ha convertido en un
recurso multidisciplinar. Una herramienta que abarca sectores tan diversos como
la arquitectura, el turismo, los videojuegos, la educacién o la comunicacion. En
casi todos ellos, esta tecnologia se emplea para realizar, proyecciones,
simulaciones y recrear espacios sin la necesidad de que el usuario se traslade,

por ejemplo, de su lugar de trabajo (Madruefio Hernandez, 2021).

Cabe destacar que, en el ambito de la comunicacion, concretamente en
el periodismo, la RA ofrece nuevas posibilidades tanto al espectador como a los
profesionales de los medios de comunicacion. En primer lugar, “facilita la
comprensién del relato informativo con apoyo visual”, y, en segundo lugar,
“‘permite que los periodistas no tengan que trasladarse al lugar de los hechos
para comunicar una noticia”, en el caso de la television. En ocasiones, existe la
imposibilidad de que el periodista acuda a los lugares donde sucede la noticia,
debido a que sea inaccesible por motivos de seguridad, falta de tiempo o “por las
propias necesidades de realizacion del informativo desde el plato” (Fernandez,
2024).

Dada las posibilidades que aporta la realidad aumentada en el periodismo,
y sobre todo en el ambito televisivo, es conveniente que estudiemos este

concepto aplicado a los informativos de television.

37



UCAM Larealidad aumentada aplicada en la produccion de contenidos
periodisticos en los informativos de television

1.2.1. La transformaciéon de los medios de comunicacion

Durante el siglo XXI, los medios de comunicacion han experimentado
profundas transformaciones “tecnoldgicas y competitivas asociadas a la
digitalizacién” (Pérez Garcia et al., 2023, p.12). La implementacion de las nuevas
tecnologias como la realidad aumentada han traido consigo una renovacion de
los medios tradicionales de comunicacion, este fenémeno ha sido estudiado por
algunos académicos que lo denominaron, hace ya dos décadas como
Mediamorfosis (Azkunaga-Garcia, Gaztaka-Eguskiza y Eguskiza-Sesumaga,
2020).

No obstante, el primero en acufiar este término fue Roger Fidler en su
obra Mediamorfosis: cémo comprender a los nuevos medios (1998), donde
afirmaba que la transformacion de un medio de comunicacion suele devenir
como resultado de la combinacién de cambios culturales y la aparicion de nuevas
tecnologias en una sociedad. Ademas, el autor plantea la complementariedad de
los medios “de modo que los nuevos medios y soportes no suponen
necesariamente la desaparicién de los que ya existen, sino una reconfiguracion
de los usos, los lenguajes y sus ajustes sobre publicos objetivos” (Santoyo-

Caamal, p.24).

La cultura hibrida basada en la convergencia digital esta creando un
nuevo ecosistema de comunicacién, que implica realizar cambios en la
concesion de la informacién y en el desarrollo de las nuevas relaciones entre
medio y audiencia (Zambrano Ayala, 2019). Asimismo, surge la necesidad de
incorporar nuevos y mas especializados profesionales, los autores Pavlik y
Bridges (2013) destacan las cuatro areas fundamentales en las que se ha visto
modificado el oficio del periodista:

- Rutinas de trabajo. Se transforman las rutinas de recopilacion, edicion y
produccion de los hechos noticiosos, dada la continua actualizacion de los
contenidos y la necesidad de una presentacion atractiva de las noticias
para captar la atencién de una audiencia cada vez mas alejada de los

medios tradicionales.
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- Modelos de negocio. La tecnologia digital y los medios moviles junto a
“la agitacion econdmica, la transicion politica y los cambios culturales” han
conllevado una reestructuracion del modelo de negocio. Debido a las
modificaciones de los costes y modos de entrega de las noticias, el
objetivo del nuevo modelo financiero es construir un negocio sostenible
basado en “el periodismo de calidad en un entorno global, interconectado

y movil”.

- Relacién con las audiencias. El periodismo aspira lograr una mayor
vinculacién entre su audiencia, lectores u oyentes, y los medios de

comunicacion.

- Contenidos. El proposito de las nuevas herramientas de comunicacién
periodistica es ofrecer contenidos de calidad de una forma innovadora
que atraiga al espectador. En este sentido, “la realidad aumentada
emerge como una tecnologia que puede transformar los métodos

tradicionales de storytelling en el periodismo”.

Los medios de comunicacion han destacado por su papel en la
articulacion y transformacion de espacios importantes de la actividad social,
politica y econ6mica. En primer lugar, son cruciales en la elaboracion y
transmision de la informacion sobre la realidad que nos rodea en multitud de
ambitos. Ademds, participan en la articulacion de la opinibn pdublica, la
comunicacion y la propaganda politica. Del mismo modo, intervienen de manera
relevante en “el despliegue de la amplia oferta de entretenimiento actualmente
existente y en la publicidad que las empresas dirigen a los consumidores” (Pérez
Garcia et al., 2023, p.14).

Sin embargo, la instauracién de la participacion ciudadana de manera
activa en el proceso de creacion de contenidos y difusiéon de los mismos ha
conllevado una reestructuracion de los medios tradicionales de comunicacion.
En un nuevo ecosistema de comunicacién donde prolifera grandes masas de
informacion, en ocasiones falsas y manipuladas, el papel de los periodistas
nunca ha sido tan esencial. Los profesionales de la comunicacion deben

adaptarse a este nuevo entorno dominado por las nuevas tecnologias, y sacar el
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méaximo partido de las oportunidades que estas ofrecen al servicio de la

ciudadania.

Cabe sefialar que los procesos de digitalizacion han modificado también
multitud de aspectos en el medio televisivo, ya que han posibilitado la produccion
audiovisual digital, la gestion de informacién online, el acceso a los contenidos
desde los dispositivos mdviles y la interconexién con la red. En definitiva, la
convergencia digital abre paso a una nueva television social, multiformato y
multisoporte que funciona como un lugar para la difusion y el intercambio de

contenidos (Caldera Serrano, 2014).

1.2.2. Evolucion de los informativos de televisién en Espafa

Estados Unidos, Reino Unido y la URSS fueron los primeros paises en
introducir este nuevo medio de comunicacion. La television como medio de
comunicacién de masas nacio en 1925 de la mano del escocés John Logie Baird
gue consiguio transmitir exitosamente la imagen de la cabeza de un maniqui a
14 frames por segundos. Pero no fue hasta 1926, cuando se creo el primer
aparato de recepcion televisiva comercializable (Enciclopedia Humanidades,
2023).

En el caso de Espafia, fue en 1956 cuando se fundo la primera television
publica en Espafia, denominada Television Espafiola (TVE). Esta solo constaba
de dos canales de emisién: la primera cadena y el UNF, segundo canal
inaugurado en 1966 (Marin, 2020). David Cubedo, el primer redactor jefe de TVE
fue el responsable de implementar los programas de informacion en la television
nacional (Puelles, 2020). El telediario como espacio noticioso encargado de
informar a los ciudadanos sobre Io que sucede en la actualidad, se remonta en

Espafa a 1957 con la emision del primer telediario.

El primer informativo, conocido como Ultimas noticias, tenia un
mecanismo simple: “un presentador sentado tras una mesa se encargaba de leer
recortes de los periddicos del dia frente a una camara que le grababa”. Mientras
que las piezas informativas eran realizadas por locutores de RNE (Radio
Nacional de Espafia), complementadas con las imagenes que el equipo

audiovisual podia ir recolectando (Puelles, 2020). Asi se fue configurando este
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formato hasta que, en septiembre de 1957, nacio finalmente el Telediario que
constaba de tres ediciones presentadas por David Cubedo, Jesis Alvarez y
Eduardo Sancho (Carlos y Marcos, 2014).

Imagen 2. David Cubedo, primer redactor jefe de TVE,

presentando un informativo

Fuente: TVE, en Puelles (2020)

Hasta 1990, la cadena principal TVE vivié sin competencia informativa en
el ambito estatal. Tras pasar 40 afios de hegemonia, llegaron las cadenas
privadas generalistas con sus respectivos informativos. Pero hasta llegar a ese
punto, los telediarios ya habian visto cémo la tecnologia se iba incorporando de
forma paulatina (Marin, 2020). Poco a poco, las nuevas técnicas narrativas y los
avances tecnolégicos habian perfeccionado su puesta en escena, hasta que
alcanzaron lo que hoy conocemos como un informativo de televisién. Para
explicar esta evolucion, tomamos como referencia la obra de varios autores
(Carazo y Marcos, 2014; Puelles, 2020; y Madrueo Hernandez, 2021), ademas,
analizaremos la historia de los informativos desde la Optica de los siguientes

elementos:
a) Presentador: del bulto parlante al presentador todoterreno

Los primeros informativos siguieron el ejemplo de la radio, el presentador
al igual que un locutor, sentado en una mesa leia de un papel las noticias del
dia. Asimismo, la locucion se podia cubrir con fotografias filmadas en pelicula de
cine, unas cintas que tenian que ser enviadas a la redaccion en formato fisico y

gue necesitaban horas para poder ser visualizadas y montadas. A este tipo de
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presentador estatico se le conoce como busto parlante, “una figura que ha estado
presente durante gran parte de la historia de los informativos” (Madruefio
Hernandez, 2021, p.11).

La década de los 70 y los 80 trajo importantes cambios, aquel plano
cerrado del presentador pasé a uno mas abierto que restaba rigidez al formato.
Ademas, se aposto por la presencia de varios presentadores, normalmente dos,
gue interactian entre ellos como “el primer tandem formado por Concha Garcia
Campoy y Manuel Campo Vidal del TD1” (Puelles, 2020).

En la actualidad, la figura del presentador ha sufrido una transformacion,
ya que cada vez se apuesta mas por formatos mas interactivos y visuales. Ahora
el conductor del informativo se mueve por el plato acompafiado de pantallas
digitales que muestran imégenes, videos o graficos. Ademas, en ocasiones
interactia con objetos en 3D creados por realidad aumentada, e incluso, el
presentador ha abandonado los estudios de television para emitir la noticia desde
una unidad movil en el lugar de los hechos. Sin duda, “de la figura sentada en
una mesa que leia las noticias durante los primeros afios de television, se ha

pasado a un presentador todoterreno” (Madruefio Hernandez, 2021, p.11).

Por otra parte, la incorporacion de nuevas tecnologias, como la RA en la
realizacion de los informativos de television, ha provocado un cambio en las
rutinas de trabajo de los presentadores. Estos deben estar preparados para
“afrontar nuevos retos a diario y aprender a interactuar con nuevas formas de
escenografia virtual” (Fernandez, 2024). Por ejemplo, Marienca Fernandez
(2024), copresentadora de la edicion de informativos de medio dia en La 7,
asegura que previamente a la emision de una noticia con elementos de realidad
aumentada es necesario realizar ensayos con el equipo técnico y de grafismo.
Del mismo modo, en el caso de las televisiones autonémicas, la periodista resalta
que por falta de recursos econdémicos y de personal es esencial seleccionar
aquellas noticias con “cierta prevision temporal y que representan un bloque

importante del contenido del telediario”.
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b) Nuevos géneros periodisticos

El contenido de los telediarios, también, ha sufrido cambios a lo largo del
tiempo. Al principio solo tenian cabida las noticias, pero poco a poco se fueron
introduciendo otros géneros periodisticos como las corresponsalias, la cronica,
las conexiones en directo, las entrevistas en platd y a través de videollamadas,
reportajes, etc. Un sinfin de nuevos formatos que aportaron una mayor calidad y

profundidad a los informativos.

En 1978, se empezaron a utilizar las unidades de produccion ligera de
reportajes en directo (PEL) que permitian que los redactores pudieran viajar al
lugar de los hechos. Asi nacieron las primeras corresponsalias como “las de
Jesus Hermida en Nueva York, Paloma Gémez Borrero en Roma, Diego Carcedo

en Lisboa o Rosa Maria Calaf en Moscu” (Puelles, 2020).

Por tanto, a diferencia de los primeros telediarios donde el presentador
era la Unica cara visible, gracias a los avances tecnolégicos se incorporan
nuevas figuras como el reportero. Después llegaron otros perfiles profesionales,
el realizador, el operador de VTR, el responsable de documentacion, el
responsable del prompter, disefiadores de RA, etc. que conforman el equipo que

hace posible la emision de un informativo en directo.
c) Piezas informativas: montaje de videos e imagenes

Al principio, las noticias se ilustraban Unicamente con fotos fijas, rétulos y,
en menor medida, con videos grabados en cintas de pelicula. También, era
comun ver noticias cubiertas con dibujos que se “encargaban a ilustradores a la

carta sobre deportes, natacion o boxeo” (Carazo y Marcos, 2024).

En los 80, llegd la primera revolucion visual en los informativos con la
incorporacion del mezclador. Es uno de los aparatos principales de un control de
realizacion que permite “mezclar la sefial de los directos, la de las camaras del
platé de televisién y los VTR en unica sefal de video” (Madruefio Hernandez,
2021, p.11). Del mismo modo, entre sus funciones destaca la creacion de efectos
y las transiciones en directo, por ejemplo, gracias al mezclador se puede realizar
una pantalla partida que muestre a la vez al presentador y al reportero desde

una conexion en directo.
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Actualmente, los montajes de videos predominan sobre las imagenes, y
cada noticia se cubre con un montaje audiovisual propio, desde colas hasta
elaboradas piezas que muestran la informacioén de un modo visual y explicativo
para los telespectadores. Incluso, se han introducido nuevas formulas como los
codigos QR para ampliar el contenido o proyecciones realizadas por realidad
aumentada, que requieren un tiempo de elaboracion mayor y unas necesidades
técnicas mas complejas, sobre todo en las televisiones con menos recursos

econdmicos.

‘La RArequiere de ensayos y de tiempo para grabar las piezas, por ejemplo,
una noticia de cinco minutos con elementos aumentados requiere un tiempo
de elaboracion de mas de una hora, asi como técnicos especializados en
este tipo de tecnologia. En consecuencia, es un recurso que no se incluye
con mucha frecuencia en los informativos, en el caso de las televisiones

autondémicas” (Garcia, 2024b).

d) Grafismo: rétulos y cabeceras

El grafismo cumple un papel vital en los telediarios de television, ya que
es uno de los complementos principales de la parte visual. Tanto las cabeceras
como los rétulos se han actualizado de la mano del avance tecnoldgico y digital.
Los primeros rotulos “se hacian a mano con un folio y una cartulina, utilizando
un sistema de letras transferibles” (Madruefio Hernandez, 2021, p.13). Este
sistema consistia en primero colocar el folio o cartulina en la posicion elegida y
por encima se rallaban las letras hechas a mano, de tal modo que la letra se
quedaba fijada en el papel.

Con la aparicion de la tecnologia 3D en la década de los 80, los rotulos
pasaron a ser electrénicos, y en la actualidad, se crean de forma sencilla y rapida
gracias a programas especificos de ordenador. Esta tecnologia, también ha
determinado la evolucidn de las cabeceras, piezas audiovisuales que constituyen

la presentacion de un programa.
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En los primeros informativos nacionales, la cabecera estaba formada por
un globo terrdqueo con la palabra Telediario girando a su alrededor, que se
realizd6 mediante “maquetas de poliespan en forma de bola que estaban sujetas
a un hilo de nylon y con un relieve hecho de plastilina, esta se hacia girar y

electronicamente se mezclaba con las letras” (Carazo y Marcos, 2014).

Imagen 3. Primera cabecera del informativo de TVE

éE Dl

Fuente: TVE
e) Platé y puesta en escena

El platé de informativos es un elemento clave de la comunicacion, por ello,
es importante que analicemos cémo ha evolucionado desde los primeros
telediarios. En 1957, en un “pequefio chalet del Paseo de la Habana” se
encontraba el primer platé de televisién de informativos (Puelles, 2020). Este
constaba con un escaso decorado constituido por una mesa y una silla, los

papeles con el texto de las noticias, un logo y una cortina de fondo.

En 1964, se inauguraron los nuevos estudios de TVE en Prado del Rey, y
unos afios despues, el platé de informativos se trasladé a la nueva sede. A partir
de 1975, el plato del telediario sufrio una transformaciéon donde comenzé una
nueva etapa de la puesta en escena con la llegada del color a la imagen y los
avances tecnoldgicos. Se incorporan los movimientos de camara que permitian
combinar distintos planos, ademas, se introducen elementos en color mediante
el croma. Un elemento constituido por “un fondo de color azul o verde sobre el
que se superpone una imagen a través del mezclador” (Madruefio Hernandez,

2021, p.17). Esta técnica novedosa que hasta entonces solo se utilizaba en el
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cine, posibilitdé que secciones como El tiempo tuvieran una mayor identidad

dentro del informativo.

En la década de los 80, los platos incorporan mas elementos decorativos
y de iluminacién. Asimismo, aparece la profundidad como recurso estético, ya
que anteriormente “las camaras solo mostraban planos cortos y no se veia el
plato” (Madruefio Hernandez, 2021, p.14). Cabe sefialar que en 1989 tiene lugar
la primera retransmision del telediario desde fuera del plato, con motivo del
aniversario de la Revolucion Francesa. Este hecho marco la nueva posibilidad

de trasladar el espacio informativo al lugar de la noticia.

A comienzos de los 90 con la aparicion de las cadenas privadas, la puesta
en escena cobré mas importancia para diferenciarse de la competencia, por
ejemplo, se incluyen nuevos fondos y la movilidad del presentador por el platé

de televisidon. Antena 3 fue pionera en experimentar con el platoé de informativos:

‘A pesar de su rigida realizacion que constaba basicamente de planos
cerrados y frontales de los presentadores sentados ante una mesa en un
plat6é sobrio y bidimensional, se detectaron ciertos elementos que aportaron
dinamismo y actualidad a la puesta en escena, como la implantacién de
multiples pantallas con imagenes por detras de los presentadores o
aperturas y cierres de angulos de camara con planos mas generales
marcando el inicio y final de los noticieros” (Alende, Feijoo y Garcia, 2020,
p.59)

Durante la transicion del siglo XX al siglo XXI, el platé de informativos
cobra méas relevancia y las cadenas lo renuevan cada cierto tiempo en
concordancia con los avances tecnoldgicos y su imagen corporativa. A partir de
2004, la television empieza a apostar por las pantallas digitales que cada vez
aumentan mas su tamafo. De nuevo los informativos de Antena 3 son los
primeros en incluirlas en su plato de telediarios, y estrenan en 2011 una pantalla
tactil de 11 metros como apoyo para “contar, explicar y analizar las noticias”
(Antena 3, 2011).
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No obstante, tres afios después en 2014, TVE sigue el ejemplo de la
cadena privada para crear un sistema de pantallas en 4K con la que se consigue
integrar efectos tridimensionales en directo. Por el contrario, cabe destacar que
los informativos de Telecinco continuaban con la forma tradicional de presentar
los telediarios: presentadores sentados en una mesa y escaso uso de las

pantallas 0 movimientos de camara.

Desde 2006 no se renovaba su plato, sin embargo, tras la llegada del
nuevo directivo de Mediaset, Francisco Moreno Garcia, comenzé la
reestructuraciéon de los informativos para que los nuevos platos estuvieran
dotados con las ultimas tecnologias como la realidad aumentada (Oller, 2023).
El 12 de enero de 2024 se estrend el nuevo plato de informativos de Telecinco
con cambios vanguardistas: una camara movil sobre un rail curvado de 15
metros integrado en el suelo con una minicAmara suspendida (Spidercam) de
cuatro cables cruzados, del tipo de las que se utiliza en los estados de fatbol; la
integracion de softwares de inteligencia artificial que utilizan algoritmos
predictivos para identificar la localizacion del presentador; o tres pantallas
colgantes y maviles en el plato que permiten la proyeccion de imagenes y videos
en formato vertical, para asi evitar la distorsion de los contenidos grabados con
moviles o publicados en redes sociales (Informativos Telecinco, 2024).

La dltima revolucién tecnolégica que ha actualizado la puesta en escena
de los informativos ha sido la realidad aumentada, una aplicacion técnica que
permite generar “volumenes y graficos en el propio estudio para ampliar y
profundizar en las explicaciones de las noticias diarias” (Alende, Feijoo y Garcia,
2020, p.59). En el siguiente apartado, estudiaremos el uso de esta tecnologia

puntera para la captacién y tratamiento de los contenidos informativos.

1.2.3. Realidad aumentada en los informativos de television en Espafa

Cada vez mas cadenas de television optan por incluir realidad aumentada
en la realizacion de sus informativos. En el caso de Espafia, Antena 3 fue la
pionera en apostar por esta tecnologia desde 1994, siendo una de las primeras
empresas de television a nivel internacional en utilizar RA en sus producciones.
Este hecho se produjo gracias al consorcio empresarial con Bryceton, una

compafiia precursora en todo el mundo en el tratamiento de la imagen y del
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audiovisual, que permitio la creacion de un laboratorio en los estudios de Antena
3 dedicado a desarrollar elementos de realidad aumentada para television (Solis
y Sanchez, 2020).

A partir de 1995, se empezaron a producir muchos decorados virtuales y
elementos de realidad inmersiva en programas informativos de la cadena
privada. Sin embargo, la complejidad técnica, la cantidad de tiempo y el elevado
coste de su elaboracion frenaron la evolucion de la realidad aumentada en el
ambito televisivo. Hasta que, en 2018, Antena 3 volvidé a recuperar esta
tecnologia en su nueva temporada de informativos con el propdésito de utilizarla
a diario (Solis y Sanchez, 2020).

TVE también se sumaria a la apuesta por la realidad aumentada en 2021,
a raiz de la renovacion de la imagen de sus telediarios. Los informativos de
Television Espafiola estrenaron un nuevo decorado con las nuevas tecnologias
como protagonistas: “pantallas LEDs con un area de 87,5 metros cuadrados,
sistemas de gestidn y generacion de contenidos graficos, realidad aumentada y
un sistema para creacion de virtual window”. Asi como nuevas camaras
robdticas, una grua-cabeza telescoépica, iluminacibn LED y un sistema de

autocue IP con reconocimiento de voz (Panorama Audiovisual, 2021).

La realidad aumentada ha evolucionado de tal modo que puede ser
empleada por las cadenas naciones en programas en directo y a diario, sin la
necesidad de grandes postproducciones. En el caso de Antena 3 Noticias, el
primer paso para emplear esta tecnologia inmersiva es seleccionar qué noticia
se va a presentar con esta técnica audiovisual. El equipo de redaccion junto al
de realizacion seran los encargados de decidir el hecho noticioso, que sera
consultado con el departamento de grafismo, para analizar la viabilidad de llevar
a cabo la realidad aumentada deseada. Ya que, en ocasiones, es necesario
comprar el elemento virtual de un banco de disefios de RA, y en otros casos, hay
qgue modularlo desde cero a través de los softwares Maya y Viz Artist (Solis y
Sanchez, 2020).
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Una vez disefiado el objeto virtual en 3D se coloca dentro del espacio real
que es el platé de informativos. Este proceso es posible gracias a las camaras
robotizadas que estan unidas a un aparato de capa gréfica, el multiplayer, que
combina la imagen real y la proyeccién de realidad aumentada. Asimismo, las
marcas (tracking) del suelo del plat6 indican en qué posicion se coloca el objeto

virtual y ayudan al presentador a situarse en platé (Solis y Sanchez, 2020).

Sin duda, el uso de la realidad aumentada en los informativos de television
es un trabajo en equipo, desde las personas encargadas de la parte mas técnica
hasta los propios presentadores que deben interactuar con ella sin verla
fisicamente. Cabe sefialar que, en noticias con una compleja RA, se necesitan
ensayos previos para perfeccionar la realizacién, incluso a veces, es necesario
grabarla previamente (Solis y Sanchez, 2020) como en el caso de la realidad
aumentada que se disefié con motivo del aniversario de la llegada del hombre a
la luna en Antena 3 Noticias Noche (Antena 3 Noticias, 2019).

Imagen 4. Realidad aumentada de la lanzadera de un cohete espacial

Fuente: Antena 3 Noticias (2019)

En definitiva, la realidad aumentada es parte del futuro de los informativos
de television por su capacidad de aunar el mundo virtual y el fisico, no obstante,
no se debe abusar de ella. Es preciso seleccionar s6lo aquellas noticias donde
la realidad aumentada sirva para complementarlas tanto desde el aspecto visual

como informativo.
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Del mismo modo, Teresa Garcia (2024b), presentadora y editora de la
seccion de deportes del telediario del fin de semana en La 7, destaca que la RA
no se debe emplear como un recurso constante en todas las noticias de un
telediario, porque esto “provocaria una pérdida de espectacularidad y hace que

el telespectador la perciba como algo comun que no merece su atencion”.

1.2.4. El papel del Codigo QR en los informativos de television

El codigo QR (Quick Response Code) es una imagen bidimensional de
modulos en dos colores que contrastan, normalmente blancos y negros, y que,
al escanearse mediante una aplicacion especial de un dispositivo con camara,
dirige al usuario a contenidos almacenados digitalmente (Gallardo-Camacho y
Melendo Rodriguez, 2024). Esta tecnologia se constituye como la evolucion de
los tradicionales codigos de barras y su uso se ha extendido a multitud de
ambitos profesionales, desde la hosteleria, la sanidad, la educacion hasta los

medios de comunicacion.

Los medios impresos (diarios y revistas) junto a los cibermedios fueron los
primeros en introducir los codigos QR en sus paginas fisicas o virtuales (Cartes-
Barroso, 2022). No obstante, la television también ha implementado esta nueva
forma de comunicacion en sus programas, llegando a constituirse como un
recurso habitual en los informativos de las principales cadenas de television

generalistas de nuestro pais.

Como modelo de innovacién en el periodismo audiovisual e interactivo, el
cédigo QR se aplica en forma de grafismo en la television, es decir, se
sobreimpresiona en la pantalla. De forma habitual, el QR se suele encontrar en
la parte inferior de la imagen y en una esquina, derecha o izquierda, para no
restar visibilidad al resto de informacion en pantalla. En consecuencia, el codigo
QR es un nuevo impacto visual para el telespectador, al mismo tiempo que ofrece

una nueva forma de interactividad con el contenido emitido.
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Imagen 5. Codigo QR sobreimpresionado en un informativo de television

Atsoun“. 38

@ Noticias

Fuente: Antena 3 Noticias 2 (2024)

Los individuos consumen cada vez mas contenido en mudltiples
dispositivos al mismo tiempo, del mismo modo, es frecuente que los
espectadores vean la televisibn mientras estan utilizando el teléfono mévil o la
tablet. Ante este contexto, los grupos audiovisuales son conscientes del
potencial de los cddigos QR, ya que permiten que los espectadores interactien
con el contenido emitido a través de sus dispositivos méviles. Ademas, amplian
una determinada noticia de interés para el telespectador, de la cual no se ha
podido dar toda la informacion en el telediario.

Cabe sefialar que los cddigos QR suponen una parte esencial de la
estrategia digital de los medios, dado que esta tecnologia permite redirigir al
espectador de la cadena lineal de television a la web del mismo medio. De tal
forma que “las televisiones se aseguran de que la fuga de telespectadores a
Internet se realice en su propio ecosistema digital (Gallardo-Camacho y Melendo
Rodriguez, 2024).

1.2.5. El nuevo storytelling televisivo

El investigador Ronald Azuma (2015) estima que uno de los potenciales
usos de las tecnologias de realidad aumentada es el storytelling, ya que abre
nuevas posibilidades para narrar, contar y presentar visualmente historias.
Ademas, sefiala en su obra Location-Based Mixed and Augmented Reality

Storytelling la importancia de contar historias desde una Optica educativa porque

51



UCAM Larealidad aumentada aplicada en la produccion de contenidos
periodisticos en los informativos de television

muchas veces los relatos pueden contener “fragmentos codificados de sabiduria

que se transmiten de forma memorable y amena” (p. 260).

De acuerdo con Meneses Fernandez y Martin Gutiérrez (2016), la realidad
aumentada “fomenta la innovacion expresiva y narrativa” de los periodistas,
‘lo que les facilita la exposicion asi como la optimizacién de la narracion,
al permitirles incorporar contenido visual y auditivo, cuyas sensaciones son

dificiles de transmitir solo con la escritura” (p. 10).

Por otra parte, en un contexto comunicativo donde los publicos se
encuentran descentralizados y fragmentados por el auge de medios de
comunicaciéon alternativos, es preciso contar las historias de forma diferente.
Aqui entra en juego, la realidad aumentada como una innovadora herramienta
informativa que constituye una nueva manera de enganchar a los espectadores
a los contenidos noticiosos de una manera significativa (Azkunaga-Garcia,
Gaztaka-Eguskiza, y Eguskiza-Sesumaga, 2019b). En ultimo lugar, podemos
establecer las tres funciones que ocupa la realidad aumentada en relacién con

el storytelling: reforzar, rememorar y recordar (Azuma, 2015):

o Reforzar: la estrategia de narracion de la RA es seleccionar una historia
convincente por si misma, sin aumento. Entonces, los aumentos de esta
tecnologia complementan el poder que es inherente a la realidad misma
para formar un nuevo tipo de experiencia mas convincente y con mayor

significado.

e Rememorar y Recordar: a veces las historias no contienen elementos
particularmente evocadores o que las hagan ser recordadas en un futuro.
Pero gracias a la narracion con RA, esta informacion adquiere un mayor
peso visual e informativo que hace captar la atencion de los receptores

debido a su caracter novedoso y diferenciador.

En resumen, la implantacién de nuevas tecnologias como la realidad
aumentada en el periodismo permitirdA ampliar su alcance hacia nuevas
audiencias. La RA sera una “herramienta clave para las organizaciones
informativas en las tareas de generar y publicar contenido”, ademas de aportar
la posibilidad de construir “narrativas periodisticas inmersivas" (Bravo, 2023).
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2. METODOLOGIA

En esta investigacion se aborda el estudio de la utilizacion de tecnologias
de realidad aumentada en los informativos de television de las principales
cadenas nacionales que abarcan Television Espafola (TVE), Antena 3 y
Telecinco. Para ello, se ha seleccionado una muestra que contempla las
ediciones de los telediarios emitidos en la franja nocturna de las cadenas
televisivas mencionadas anteriormente: Telediario 2 (TVE), Noticias 2 (Antena 3)
y Noticias noche (Telecinco), incluida la edicion de fin de semana. Cabe sefalar
que, al tratarse de espacios informativos claramente diferenciados del propio
telediario, los contenidos deportivos y el tiempo han quedado fuera del proceso

de andlisis.

A fin de lograr los propositos planteados en la introduccién del trabajo, se
ha diseflado una metodologia mixta que combina el analisis cuantitativo y
cualitativo del objeto planteado. Dicho analisis discurre en un periodo de tiempo
determinado que comprende desde el 1 de febrero de 2024 al 29 de febrero de
2024, generando un corpus de estudio que alcanza las 87 piezas informativas:
63 corresponden a los telediarios diarios, de lunes a viernes, y 24 a la edicién de
fin de semana, sdbados y domingos. Una vez identificados todos los casos en
los que se han empleado los contenidos de RA, se ha procedido al registro,
clasificacion y archivo de dichos contenidos, disponibles temporalmente en las
plataformas digitales de RTVE (rtve play), Atresmedia (Atresplayer) y Mediaset

(mitele).

Posteriormente, se ha realizado un estudio en profundidad de estas
piezas mediante una ficha de analisis elaborada exprofeso para el presente
proyecto de investigacion tomando de guia el trabajo de otros autores como
Pérez-Seijo y Vizoso, 2022; Azkunaga-Garcia, Gaztaka-Eguskiza y Eguskiza-
Sesuma, 2019a ; Azuma, 2015; Meneses- Fernandez y Martin- Gutiérrez, 2016.
En esta ficha de analisis, los contenidos se dividen en dos bloques, el primero
referido al registro de identificacion del informativo y un segundo bloque centrado
en la descripcion de las piezas informativas de realidad aumentada

implementadas en el telediario analizado. A su vez, cada uno esta formado por
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subcategorias que permiten efectuar un examen mas pormenorizado, tal y como

se puede observar en el siguiente modelo de ficha de analisis:

Tabla 1. Modelo de ficha de analisis

REGISTRO DE IDENTIFICACION

Ficha n°

Medio de comunicacion

Fecha

Diario

Fin de Semana

Edicion del informativo

Noticias noche (incluido Fin de Semana)

Duracién del programa

Numero de piezas informativas
totales

Numero de piezas de RA totales

DESCRIPCION PIEZA INFORM

ATIVA DE REALIDAD AUMENTADA

Temaética realidad aumentada

Politica
Economia
Internacional
Cultura
Sucesos
Ciencia

Medio ambiente
Sociedad

Otros

Tema noticia RA

Ubicacion de la noticia en el
programa

Inicio informativo

Mitad informativo

Final informativo

Interaccién entre presentador y
animacion

Presentador ausente

No interaccion

Interaccion limitada (se menciona
la animacion sin usarla para
explicar la informacién)
Interaccion elevada
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Duracion de la animacion (seq)

Tipo de animacion Estética
Movil
Envolvente
Si
Animacion incluye datos
No

Objetivo

1. Afadir informacién de contexto

2. Ampliar la informacién con nuevos
datos

3. Ubicacion espacial del espectador

4. Funcion estética

Forma de la RA

- Grafico

- Persona

- Escenario: recreacion real o
artificial

- Vehiculo

- Figura

- Rétulo

- Objeto

- Elemento arquitecténico

- Otro

Elemento que acompafna ala
animacion

o Conexion en directo
e Video

o Datos en pantalla

o Presentador en platé

e Oftro

Fuente: Elaboracion propia
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En dltimo lugar, el extenso volumen de datos obtenidos ha sido codificado
y procesado mediante un formulario de Google, que ha permitido la posterior
interpretacion cualitativa de los resultados y el establecimiento de pautas o
elementos comunes en la utilizacibn de la realidad aumentada en los

informativos de Antena 3, TVE y Telecinco.

De este modo podemos dar respuesta a cuestiones como la funciéon que
cumplen los elementos de realidad aumentada en los telediarios, identificar la
existencia de patrones comunes en la seleccion de noticias susceptibles de
implementar esta tecnologia y con qué frecuencia se utiliza en las cadenas
analizadas. Asi como analizar los tipos de realidad aumentada presente en los
informativos, al mismo tiempo que comparamos su modo de uso por las

diferentes televisiones.
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3. RESULTADOS

Antena 3 es la cadena de television privada en Espafia que mas utiliza la
realidad aumentada en sus informativos. A diario, se apuesta por esta tecnologia
como complemento estético del relato noticioso, gracias a elementos de menor
complejidad como roétulos, imagenes y objetos en 3D. Ademas, Noticias 2 refleja
en su produccion y realizacion informativa una gran destreza en la creacion de
realidad aumentada propia y piezas mas complejas, en comparacion con otras
cadenas como Telecinco y TVE. En el grafico que se muestra a continuacion, se
puede observar a Noticias 2 encabezar el ranking con 192 piezas de RA seguido
de Telediario 2 con 83 piezas de RA y en ultimo lugar, Noticias noche de
Telecinco que Unicamente presenta 2 piezas de realidad aumentada en el

periodo de la muestra de analizada.

Gréfico 1. Grafico n° de piezas de RA totales durante el mes de febrero de 2024

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Moticias noche (Telecinco

Noticias 2 (Antena 3 192

TVE 83

Fuente: Elaboracion propia

3.1. Andlisis de los resultados Noticias 2 (Antena 3)

Antena 3 Noticias es la cadena de television espafiola que mas ha
incorporado la realidad aumentada a sus informativos en la franja nocturna como
se puede observar en el Grafico 1. En Noticias 2, durante el mes de febrero, se
han identificado 192 elementos de RA de un total de 29 informativos. Por lo que
el 25,7 % de los contenidos de media del telediario han sido acompafados con
este recurso tecnoldgico, teniendo en cuenta en este promedio las noticias que
incluyen cédigos QR. Sin embargo, en la muestra analizada, en el 100% de los
casos ha estado presente la RA en sus distintas tipologias y en menor o mayor

namero, tal y como se puede apreciar en la Tabla 2 del Anexo.
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Cabe sefialar que en el andlisis se ha tenido en cuenta los codigos QR
entendidos como el nivel 1 de la realidad aumentada. Como se ha explicado con
anterioridad, esta tecnologia se caracteriza por el empleo de imagenes en 2D en
forma de cddigos de barras que sirven de enlaces a otros contenidos tras su

escaneo.

Esta forma de RA se ha incorporado en el estudio de la muestra tras
observar reiteradamente su empleo en los informativos de Antena 3, TVE y
Telecinco. Ademas, es preciso destacar que en algunos casos es el unico tipo
de recurso relacionado con la realidad aumentada utilizado por las cadenas de
television en sus espacios informativos. Por tanto, este elemento se incluy6 en
la tabla de analisis en la categoria de “otros” en la seccion forma de la realidad

aumentada y en el computo del resto de resultados.

En cuanto a la temética mas empleada en las piezas de RA en Noticias 2,
destaca en primera posicion la politica con un 79,3%, seguido de sucesos con
un 72,4%, y, en tercer lugar, internacional con un 55,2%. Es preciso sefalar que
los temas de la RA suelen concordar con la actualidad informativa, ya que no
podemos obviar que al ser recursos que acomparfan a las noticias estaran

condicionados por las caracteristicas y los principios de noticiabilidad.

Por ejemplo, durante el periodo de la muestra se produjeron varios hechos
que acapararon la atencién mediatica como son las elecciones autonémicas de
Galicia celebradas el pasado 18 de febrero, las protestas de los agricultores que
llenaron de tractores de las principales arterias de circulacion en las ciudades de
Espafia y el incendio de Valencia que calcin6 138 viviendas y acab6 con la vida
de 10 personas el pasado 22 de febrero. No obstante, en la siguiente grafica se

puede observar el resto de las tematicas identificadas en el analisis.
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Grafico 2. Tematica de la realidad aumentada

Politica 79,3%

Sucesos 72,4%

Internacional

Economia 51,2%
Sociedad 27,6%

Cultura 17.2%

Ciencia 17,2%

Medio ambiente 17.2%

Otros . 3,4%
o o

» - ® S By 2\ 0y

Fuente: Elaboracion propia

Por otra parte, no se ha identificado una franja predominante en el
informativo donde esté més presente la realidad aumentada. El analisis ha sido
efectuado del siguiente modo para extraer dichos datos: la duracion total del
telediario se dividia en tres partes iguales, por ejemplo, si el producto duraba
treinta minutos, el inicio del informativo correspondia a los primeros diez minutos,
los sucesivos diez minutos a la mitad del informativo y los Ultimos minutos al final
del informativo. De esta forma se han obtenido los siguientes resultados que
corroboran que en Noticias 2 se utilizan los elementos de RA en funcién de la
noticia que acomparfan y no en funcion de la ubicacion de la misma en el

informativo.

Gréfico 3. Ubicacion de la noticia en el programa

Inicio del informativo

Mitad del informativo

Final del informativo

Fuente: Elaboracion propia

Por el contrario, las piezas de RA si estan condicionadas por el tiempo de
duracién de la noticia, ya que en funcién del espacio que se destine a la
informacion dentro del informativo el elemento aumentado variara su duracion.
En relacion con el analisis aplicado se ha seguido la siguiente clasificacién de

las animaciones de RA, en funcion de los segundos emitidos en pantalla:
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Menos de 10 segundos
De 20 a 30 segundos
De 30 a 40 segundos
De 40 a 50 segundos

Mas de 60 segundos

D N N NN

Mas de 120 segundos

Asimismo, se ha tenido en cuenta el tiempo de duracion de los cédigos
QR a la hora de ponderar los resultados, dado que estos distorsionan en ciertos
pardmetros la duracion media del resto de tipos de realidad aumentada. En el
siguiente gréafico, se puede observar el tiempo de duraciébn media de las
animaciones de RA en Noticias 2. Cabe resaltar que los cédigos QR presentan
un mayor tiempo de exposicion en pantalla por dos motivos principales: en primer
lugar, acompafian a piezas o VTR que tienen un tiempo de duracion cercano a
uno o dos minutos; y, en segundo lugar, requieren de una mayor exposicion que

permita al telespectador escanearlo desde su teléfono mévil o Tablet.

Por otra parte, en las animaciones de realidad aumentada contempladas
en el nivel 2 asociado a marcadores, se observa un descenso significativo de la
duracion en pantalla. Los elementos con un tiempo de exposicion de entre 10 a
20 segundos ocupan la primera posiciébn con un 28,6%, seguido de las
animaciones que duran menos de 10 segundos con un 14,5%, tal y como se
identifica en el Gréafico 4. Esto se debe a que la realidad aumentada se utiliza
como un complemento visual y estético en las noticias mediante rotulos 3D y
fondos envolventes empleados para las transiciones entre noticias o dar paso a
reporteros y corresponsales en el extranjero.

Gréfico 4. Duracion de la animacion (seg)

Con codigo QR [ Sin codigo QR

le 120 seg Eh2%

de60seg 2 g9 25%

DedDas50seg 1%05,2%

De30a40seg 4,6% 8.9%

De20a30seg  5,7% 8,3%

De 10a 20 seg 28,6% 33,9%
14,5% 14,5%
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En relacién con la interaccion entre el presentador y la animacion de RA,
en el 93,1% de los casos el presentador se encontraba ausente o, por el
contrario, existia una interaccion minima (Unicamente mencionaba el contenido).
Sin embargo, en el 58,6% de las situaciones el presentador si interactuaba con
las piezas de un modo limitado, es decir, se encontraba en presencia de la RA
de una forma préxima, con leves implicaciones de su parte a la hora de
referenciar el elemento aumentado para la explicacion e interpretacion de la
noticia.

Grafico 5. Interaccion entre el presentador y la animacion de RA

Presentador ausente

No interaccion
Interaccion limitada 58,6%
Interaccion elevada [SR:ET)

S O A

2

© &

%
o

Fuente: Elaboracion propia

Por otro lado, solo en el 6,9% de las veces el periodista interactuaba de
una forma elevada con los elementos de RA. En estos casos se trataba de
proyecciones que requerian una mayor explicacién por parte del presentador,
por ejemplo, a raiz del incendio de Valencia, Antena 3 en los dias posteriores
incluy6 en sus informativos recreaciones del edificio quemado para explicar el

origen y la expansion del fuego.

Imagen 6. Recreacion del edificio quemado en Valencia, el pasado 22 de febrero,

a partir de realidad aumentada.

Fuente: Noticias 2 (Antena 3) Edicion Fin de Semana
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Por otro lado, los elementos de RA estaticos son los mas habituales en
los informativos de Noticias 2. En el total de la muestra, en todos los telediarios
se ha podido identificar una animacion estatica mientras que moviles solo en
58,6% de los casos y envolventes en el 51,7%. Del mismo modo, en el 93,1% de
la muestra, se proyectaban elementos de RA que incluyen datos, hay que tener
en cuenta que la mayor parte de ellos son codigos QR, cuya principal funcion es

ampliar la informacién con nuevos contenidos.

Asimismo, otras de las funciones predominantes de los elementos de RA
en Noticias 2 es la ubicacion del espectador con un 93,1%. En estos casos se
utilizaban dichas animaciones para situar al telespectador de forma rapida en el
tema de la noticia con una imagen representativa, un fondo envolvente o un
rotulo en 3D. No obstante, en el 62,1% de las veces, se empleaba la RA con la
intencion de afiadir informacion de contexto. Mientras que en el 48,3% de las
situaciones, la realidad aumentada se utilizaba con una clara funcion estética, ya
gue no aportaba valor informativo, sino que servia de complemento visual de la

escenografia del plato.

Gréfico 6. Objetivo de la realidad aumentada

Afadir informacién de contexto 62,1%

93,1%
48,3%

93,1%

Fuente: Elaboracion propia

Asimismo, las animaciones de RA pueden adquirir diferentes formas,
obviando a los cédigos QR que estan presentes en todos los telediarios
analizados de la muestra. La mas habitual son los objetos con un 82,8%, seguido
de los escenarios de recreacion artificial (51,7%) y los rotulos (37,9%), tal y como
se observa en el Grafico 7. Igualmente, en el 96,6% de las veces, los elementos
de RA estan acompafiados por el presentador en platé y en el 89,7% por
conexiones en directo. Y solo en el caso de los codigos QR, se incluyen dentro
de videos (93,3%), dado que la realidad aumentada empleada en los

informativos de Antena 3 requiere de unos marcadores incrustados en el suelo
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del platd que permiten la colocacion de los elementos aumentados dentro del

informativo, combinado asi en entorno real con el virtual.

Grafico 7. Forma de la realidad aumentada

Grafico

Persona .3'1-4%

Escenario recreacion real l3,4%
Escenario de recreacion artificia
Vehiculo

Figura

Rotulo

Objeto

Elemento arquitectdnico

Cadigo QR

o
]
L)

o
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4
.

)
D

Fuente: Elaboracién propia

En dltimo lugar, tras el andlisis de la muestra de Antena 3 se han

identificado una serie de tipologias de RA que son utilizadas reiteradamente

durante el desarrollo del telediario, tanto en su edicién semanal como de fin de

semana. En consecuencia, se ha realizado la siguiente clasificacién exprofeso

para este estudio:

Rétulos en 3D incrustados en el platoé de informativos: sustituyen a la
clasica cabecera de rotulos con el titular de la temética de la noticia.
También, se utilizan para destacar datos impactantes de relevancia
informativa.

Imagen 7. Rotulos creados por realidad aumentada

& {ECUESTRADOS POR HAMAS
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Fuente: Noticias 2 (Antena 3)
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Cartel en 3D proyectado enfrente de la mesa del presentador: este
tipo de RA se utiliza con frecuencia diaria en los informativos, ya que se
emplea en los momentos donde el presentador se dirige a camara para
dar paso a colas, VTR, conexiones en directo o simplemente dar una
noticia. Del mismo modo, la presente realidad aumentada adquiere la
funcién de identificar el tema de la noticia, gracias a ella el telespectador
puede averiguar de forma rapida el asunto del que trata el contenido
noticioso. Cabe destacar que el cartel en 3D no esta constituido
Unicamente por letras, pueden proyectarse imagenes, mapas o cualquier

sefa identificativa de la noticia.

Juie 10 p, é
‘ AI.VESAN =
A i

@ Noticias

\**',-

Fuente: Noticias 2 (Antena 3)

@ Moticias

Fondo envolvente mediante un escenario de recreacion artificial:
gracias a esta realidad aumentada el plat6 adquiere una mayor
profundidad visual mediante elementos como un techo, vigas de hormigon
0 ventanas con paisajes. Por ejemplo, a través de las ventanas artificiales
se pueden apreciar paisajes que varian segun la noticia, desde ciudades
con rascacielos hasta fondos mas bélicos. Ademas, en la mesa del
presentador se suelen incorporar otros elementos visuales creados por
RA como imagenes superpuestas en la superficie de la mesa que la

convierten en una especie de camara de fotos.
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Por otra parte, después de analizar la muestra completa se ha detectado
un patron en el empleo de esta tipologia de RA en las noticias de ambito
internacional. Asimismo, lo mas habitual es que vaya acomparfiada de una
conexion en directo de un corresponsal o un enviado especial, al cual se

le da paso a través de una pantalla virtual proyectada en el plato.

Imagen 9. Platé con un fondo envolvente de recreacion artificial

Fuente: Noticias 2 (Antena 3)

» Pantallas 3D acompafiadas con imagenes y datos: otro recurso
habitual de la RA es los informativos de Antena 3 es proyectar pantallas
digitales, tanto en formato horizontal como vertical, a modo de video wall.
Estas sirven de apoyo visual para los presentadores a la hora de explicar

una noticia que requiere de gréaficos o datos numericos.

Imagen 10. Imagenes de varias pantallas a modo de video wall

creadas por realidad aumentada

W
~ 3 DELOS M i1\
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Fuente: Noticias 2 (Antena 3)
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Cédigo QR: considerado como la forma mas béasica de realidad
aumentada, es un recurso habitual en los informativos de television. Su
principal funciébn es ampliar la noticia con nuevos datos o aportar
contenidos que aporten un mayor contexto. También, se pueden utilizar
para incluir encuestas o hacer un seguimiento continuo de los contenidos
informativos que no se pueden incluir en el telediario debido a la

jerarquizacion de las noticias y al tiempo disponible para su emision.

Imagen 11. Imagenes de codigos QR incluidos en el informativo

en relacion con el incendio de Valencia

LAS LLAMAS SE HAN PROPAGADO MUY RAPIDO

@ Noticias

Fuente: Noticias 2 (Antena 3)

Por ejemplo, en la cobertura del incendio que calciné un edificio de
viviendas en Valencia, el pasado 22 de febrero, Antena 3 dedic6 la
programacion integra de su informativo de noche a su cobertura. En ella
se incluyeron hasta en cuatro ocasiones codigos QR con la ultima hora
del incendio, que redireccionaban a su pagina web de informativos con las
novedades mas recientes del suceso. Cabe destacar que esta forma de
realidad aumentada por sus escasas necesidades técnicas y su facilidad
de creacion es un excelente recurso de ampliacion de datos en noticias
de ultima hora o que se emiten en directo, al mismo tiempo que estan

ocurriendo los hechos.
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3.2. Andlisis de los resultados Telediario 2 (TVE)

La Televisién Espafiola (TVE) es la division de RTVE que gestiona la
television publica de ambito nacional en Espafia. Debido a su dimension publica,
esta cadena de television suele presentar cambios en su parilla por distintos
motivos: la retransmision de un debate electoral, la celebracion de un partido de
futbol de la seleccion o la emision de eventos de interés nacional como la gala

de Los Goyas.

Por ello, en ocasiones, durante el andlisis de la muestra de los programas
de Telediario 2 en el mes de febrero, se ha observado variaciones de duracion
en sus informativos. En consecuencia, ha sido necesario calcular la duracion
media de un programa mediante la siguiente férmula: la suma de la duracion de
todos los informativos divido entre el niumero de programas totales. Como
resultado la duracién media de un informativo de TVE en la franja de la noche es
de 33,86 minutos.

En cuanto a la identificacion de elementos de realidad aumentada en la
emision de los informativos de TVE, solo el 14% de las noticias de media han
estado acompafiadas con recursos de esta tecnologia. En este célculo se han
incluido los cddigos QR empleados en los telediarios, ya que de no ser asi
anicamente el 1,87% de los contenidos de media presentarian algin elemento

de realidad aumentada.

Cabe destacar que la temética mas empleada en las piezas de RA es
internacional con un 75,8%. Los contenidos tratados en esta seccion giraban en
torno a la guerra de Ucrania y a los conflictos de Oriente Préximo, en Israel y
Gaza. La segunda posicion la ocupa la politica con un 60,7%, y, en tercer lugar,

se encuentra la economia la economia 20,7%.
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Gréfico 8. Temaética realidad aumentada

Politica
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Fuente: Elaboracion propia

Por otra parte, se ha identificado que la franja donde aparece un mayor
namero de elementos de realidad aumentada es en la mitad del informativo
(82,1%). En este caso, la division de las partes del programa al no tener una
duracion igual se ha efectuado del siguiente modo: cada informativo se dividia
de forma individual en tres partes equitativas que duraran el mismo tiempo de
emisidn. En este caso, las animaciones de RA se encuentran mayormente al
comienzo y en la mitad del informativo porque acompafan a noticias que
presentan un grado de interés alto, que bien abren el informativo o representan

bloques de contenido a los cuales se le dedica mas tiempo de emision.

Gréfico 9. Ubicacion de la noticia en el programa

nicio del informativo 67,9%
Mitad del informativo 82,1%

s informativo 35,7%

Fuente: Elaboracion propia

Con respecto al tiempo de duracion de los recursos de RA estan
condicionados por las noticias a las que acompafian, ya que varian segun el
tiempo de emisién que se destine a la cobertura de estas. Igual que en el caso
de Antena 3, se ha aplicado el siguiente modelo de analisis que clasifica las

animaciones aumentadas en funcién de los segundos emitidos en pantalla:
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Menos de 10 segundos
De 20 a 30 segundos
De 30 a 40 segundos
De 40 a 50 segundos

Mas de 60 segundos

D N N NN

Mas de 120 segundos

A continuacion, se observa en el Grafico 10 el tiempo de duracion media
de los elementos de RA en el Telediario 2, donde se han tenido en cuenta
también a los codigos QR. Como consecuencia, los elementos de RA con una
duraciéon mayor a los 60 segundos ocupan la primera posicion en la grafica con
un 31,3%, seguido de las animaciones con un tiempo de exposicién de 30 a 40
segundos con un 16,9%. Estos tiempos son predominantes en este informativo
porque hacen referencia a los cddigos QR que acomparian tanto a los videos o

VTR como a las conexiones en directo de reporteros y corresponsales.

Gréfico 10. Duracién de la animacion (seg)

4,8%
10,8%

14,5%

16,9%
6%
31,3%

15,7%

Fuente: Elaboracion propia

En relacion con la interaccidon entre el presentador y la animacion de RA,
en el 92,9% de los casos el presentador se encontraba ausente o por el contrario
existia una interaccion minima (17,9%). Y sélo en el 3,5% de las situaciones,
tiene lugar una interaccion limitada por parte de los conductores del informativo.
Es preciso sefalar que estos resultados estan condicionados por la forma de la
realidad aumentada predominante en el Telediario 2. Como hemos mencionado

con anterioridad, los cédigos QR representan practicamente la totalidad de la
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realidad aumentada presente en la muestra analizada, salvo un 3,6% relativo a

la forma de grafico, rotulo y objeto respectivamente.

Gréfico 11. Interaccién entre el presentador y la animacion de RA

Presentador ausente

No interaccion

nteraccion limitada . 3,5%

Interaccion elevad

Q O -

S o

Fuente: Elaboracion propia

Asimismo, las animaciones estaticas son las mas habituales en los
informativos y estan presentes en todas las emisiones, mientras que moviles se
han identificado un 7,14%. Dichos elementos solian acompaniar a las conexiones
en directo en el 82,1% de los casos, en el 96,4% a los videos o VTR y en el
14,3% de las veces al presentador en plato. Ademas, en el total de la muestra el
recurso de RA se utilizaba con el fin de incluir datos, ya que es una de las
principales funciones de los cédigos QR. Por tanto, el objetivo predilecto de la
realidad aumenta en el Telediario 2 ha sido ampliar la informacién con nuevos

datos, tal y como se puede observar en el siguiente grafico:

Gréfico 12. Objetivo de la realidad aumentada

53,5%
100%

7,4%

Fuente: Elaboracion propia

Por dltimo, la tipologia de RA mas frecuente en los programas de
Telediario 2 es el cédigo QR. Esta forma basica de la realidad aumentada esta
presente en el 99% de los informativos de la muestra analizada. Asimismo, los
codigos mas habituales que acompafian a las noticias de esta cadena de
television cumplen con la funcién de ampliar datos mediante el seguimiento de

la actualidad.
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Por tanto, se suelen utilizar los términos “minuto a minuto”, “Ultima hora”
o “todas las claves" con el objetivo de proporcionar al telespectador una nueva
forma de informarse sobre temas complejos y que suscitan novedades
diariamente. Pongamos como ejemplo, las piezas informativas sobre los
anteriores conflictos bélicos mencionados que se emitian acompafadas de un
codigo QR que ofrecian la posibilidad de seguir las ultimas actualizaciones del

relato de hechos.

Imagen 12. Cadigos QR incluidos en el informativo que acompafan

tanto piezas como conexiones en directo de corresponsables

Carmelo Gonzdlez

Netanyahu rechoza la tregua propuesta por Homas

Fuente: Telediario 2 (TVE)

No obstante, en la muestra analizada podemos encontrar en dos
ocasiones otras formas de realidad aumentada. Una de ellas se trataba de una
pantalla de teléfono mévil en 3D que cumplia el rol de un video wall y de apoyo
visual para los datos que relataba el presentador.

Imagen 13. Elemento de RA creado por el aniversario de Facebook

e T

Fuente: Telediario 2 (TVE)
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En el segundo caso, Telediario 2 realiz6 un especial informativo para
la cobertura de los resultados electorales de las elecciones autondmicas de
Galicia celebradas el pasado 18 de febrero. Lara Siscar y Marta Carazo
presentaron este programa grabado en un platé distinto al habitual de la edicion
semanal y de fin de semana, que incluye varios elementos pertenecientes a la

realidad aumenta como rétulos o pantallas laterales con volimenes.

Imagen 14. En la fotografia izquierda se observa el platé destinado a la cobertura

especial de las elecciones gallegas del 18F, mientras que en la fotografia de la

derecha esté el platé habitual en las ediciones informativas de TVE

Fuente: Telediario 2 (TVE)

Algunas de las piezas mas representativas de RA en el especial 18F
fueron los rétulos en movimiento que se proyectaron en el suelo del platé con las
siglas de cada partido politico que se presentaba a las elecciones. Del mismo
modo, se proyectd una pantalla lateral de altas dimensiones que adquiria la
funcion de un video wall de apoyo para temas complementarios a las elecciones.
Ademas, todos los elementos visuales guardaban un estilo y una coherencia que
facilité crear una estética clara y atractiva para los telespectadores, por ejemplo,
a cada partido politico se le asigno un color determinado para representar los
elementos visuales y aumentados que acompafaban a su noticia referida a los
votos obtenidos en las elecciones. De modo que al Partido Popular (PP) se le
asigno el color azul oscuro, al Partido Socialista (PSOE) el rojo, el Bloque
Nacionalista Galego (BNG) recibe el color azul claro, Democracia Democracia

Ourensana (DO) el amarillo y Vox el verde.
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Imagen 15. Elementos de RA en el informativo especial dedicada a

los resultados de las elecciones autonémicas en Galicia

Vox seguiria sin entrar
en ol Parlamento gallego
y g

Fuente: Telediario 2 (TVE)

En resumen, TVE es la segunda cadena de televisién que mas elementos
de realidad aumentada incluye en sus informativos en la franja de noche. Tal y
como se observa en la Tabla 3 del Anexo, Telediario 2 consta de al menos una
animacién de RA en todos los programas de la muestra analizada salvo en una
ocasion. Sin embargo, los telediarios no contienen formas aumentadas

complejas, ya que apuestan por el empleo de los codigos QR en sus ediciones.
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3.3. Andlisis de los resultados Noticias noche (Telecinco)

Telecinco es un canal de televisiébn que pertenece al grupo Mediaset
Espafia, una compafia que ha sufrido cambios importantes desde su equipo
directivo hasta su imagen corporativa. Ademas, esta renovacion se ha extendido
a uno de los pilares de la parrilla de Mediaset: los contenidos informativos. A la
llegada de Francisco Moreno como nuevo director de informativos, se sumo el
fichaje de Carlos Franganillo para ocupar el puesto de presentador de la edicion
prime time de Informativos Telecinco tras la jubilacion de Pedro Pigueras
(Julian Gomez, 2024).

Por lo que, Franganillo es el encargado de conducir la ediciébn semanal
del informativo de la franja nocturna, conocido como Noticias Noche, desde el
pasado 15 de enero. Pero esta no es la Unica novedad, ya que el estudio de
informativos sufri6 una profunda renovacién y transformacion tecnoldgica.
Actualmente, la escenografia del platé esta compuesta por una pantalla continua
de 32 metros lineales (Informativos Telecinco, 2024), junto con otras tres
pantallas verticales suspendidas a modo de monolito que ofrecen la versatilidad
de ocultarse o mostrarse de manera automatica segun las necesidades del

momento.

Imagen 16. Nuevo platé de informativos de Telecinco
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Fuente: Noticias Noche (Telecinco)
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Una de las principales ventajas del empleo de dichas pantallas digitales
es la compatibilidad con el formato de los videos e imagenes procedentes de las
redes sociales, cada vez mas utilizados como fuente de las noticias emitidas por
su instantaneidad y proximidad con los testigos de los hechos. Sin embargo, tras
el analisis de la muestra se ha observado un escaso o casi nulo uso de la realidad
aumentada debido a la apuesta por las pantallas digitales del plato. Sélo el 0,3%
de los contenidos informativos de media han sido acompafados con recursos de

RA, tal y como se puede corroborar en los datos de la Tabla 4 del Anexo.

Gréfico 13. N° de piezas de RA durante el mes de febrero

Piezas de realidad aumentada (totales) n
Namero total de programas
informativos

o y" - © D \Q .\"",, N '\b .\*'-:\

S Do P S

Fuente: Elaboracién propia

En concreto, la realidad aumentada ha estado presente en dos ocasiones
en los informativos del mes de febrero de Noticias Noche. La primera vez en el
especial de las elecciones autonémicas gallegas celebradas el pasado 18 de
febrero, donde se incluye en una parte del informativo un cédigo QR con las
tltimas novedades del recuento de votos y las reacciones de los partidos

politicos inscritos en las listas.

Imagen 17. Cadigos QR empleados en el informativo especial

dedicada a los resultados de las elecciones autonémicas en Galicia

ELECCIONES
CRUC S

Fuente: Noticias Noche (Telecinco)
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Y la otra animacion aumentada fue creada con motivo del Mobile World
Congress, ya que el equipo audiovisual decidio disefiar un modelo en 3D del
presentador, Carlos Franganillo, para explicar la siguiente noticia: la invencion
de unos sensores que podrian recrear los érganos de una persona y estudiar
medicamentos personalizados mediante programas de inteligencia artificial.

Imagen 18. Fotografias del elemento de RA creado con motivo

del Mobile World Congress

Fuente: Noticias Noche (Telecinco)

En cuanto a las teméticas mas empleadas en las animaciones de RA son
la politica y la ciencia con un 50% en ambos casos, en base a las dos respuestas
recogidas. Por otra parte, tanto el inicio del informativo como el final son los dos
momentos elegidos para incluir este recurso tecnoldgico. Asimismo, en relacion
con lainteraccion entre el presentador y el elemento aumentado se ha observado
una unica interaccién limitada, ya que en el caso del cédigo QR no se requiere

la interaccion por parte del conductor del informativo.

Grafico 14. Tematica realidad aumentada

Sucesos
Internacional
Economia
Sociedad
Cultura
Medio ambiente

Otros

)
5

Fuente: Elaboracion propia
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Siguiendo la clasificacion empleada con anterioridad para el tiempo de
duracion de los recursos de RA, la duracién media ha sido de un 0,15% para las
animaciones de 20 a 30 segundos y de otro 0,15% para las animaciones de mas
de 120 segundos. Del mismo modo, la realidad aumentada seleccionada en el
caso del codigo QR persigue el objetivo de ampliar la informacion con nuevos
datos y afadir informacion de contexto, mientras que el modelo en 3D del
presentador se incluye con un fin meramente estético y visual para llamar la

atencioén del telespectador.

Por ultimo, la forma de RA mas empleada en las Noticias Noche de
Telecinco es la figura y el codigo QR con un 50% respectivamente, en base a las
dos respuestas recogidas. Ademas, los elementos que han acompafado a
ambas formas aumentadas han sido la conexién en directo, el VTR o video y el

presentador en plato.

Finalmente, tras la comparacion entre los resultados de las tres cadenas
de television, los informativos de Telecinco en la franja de la noche son los
programas que menos tiempo y recursos dedican a la realidad aumentada. No
obstante, el disefio del nuevo platd permite obviar este recurso dado que la
calidad de imagen de las nuevas pantallas digitales y la disposiciéon de la

escenografia ofrece un excelente complemento para el relato de las noticias.
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3.4. Discusion de los resultados

La tecnologia de realidad aumentada se abre paso en los informativos de
television como una innovadora herramienta que ofrece nuevas posibilidades
para la narracion del relato de hechos y para enriquecer la experiencia del
consumo informativo. A pesar de que las principales cadenas de television
nacionales dicen apostar por esta tecnologia en sus ediciones informativas, los
resultados del presente estudio sefialan una clara diferencia en la frecuencia de

utilizaciéon de los elementos de RA.

Durante el mes de febrero, los informativos de Antena 3 (Noticias 2)
situados en la franja de la noche incorporaron 192 piezas de RA, mientras que
TVE (Telediario 2) sumaba 83 piezas, de las cuales 73 correspondian a codigos
QR gue son entendidos como el nivel méas basico de la realidad aumentada. En
altimo lugar, se encuentra Telecinco (Noticias Noche) que Unicamente incluyo 2
elementos aumentados durante todo el periodo de la muestra analizada. En
consecuencia, Noticias 2 es la edicién que mas ha apostado por esta tecnologia

en comparacion con el resto de las cadenas nacionales.

Grafico 15. N° de piezas aumentadas por niveles de RA
durante el mes de febrero de 2024

87
Telediario 2 (TVE 73 I 83

e

Fuente: Elaboracion propia

En la anterior gréafica, observamos el bajo indice de elementos de RA que
presenta Noticias Noche en sus ediciones. Esto no quiere decir que los
informativos de Telecinco no estén aprovechando el poder de comunicacion de
las nuevas tecnologias. Desde el estren6 de su nuevo platé el pasado 12 de
enero de 2024, sus informativos constan de una nueva imagen con cambios
vanguardistas nunca vistos en un telediario de nuestro pais. Por ejemplo,

Noticias Noche hace un uso frecuente en sus noticias de pantallas colgantes y
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moviles que muestran videos e imagenes en formato vertical, que evitan la
distorsion de los contenidos grabados con mdviles o publicados en redes
sociales. Por tanto, a pesar de que Telecinco todavia no haya explotado las
ventajas de la realidad aumentada en sus ediciones informativas, consta de un
nuevo platé con multitud de recursos tecnolégicos y visuales que ayudan a la
comprension de las noticias y sirven al mismo tiempo para atraer la atencion de

la audiencia por su estética visual.

Por otra parte, los informativos de Antena 3 presentan una variedad de
formas mas diversas, tal y como se puede observar en el Grafico 16. Cabe
sefalar que hemos incluido en la categoria de “objeto” en el caso de Noticias 2,
los carteles 3D proyectados enfrente de la mesa del presentador que adquirian
la funcién de identificar el tema de la noticia. Asimismo, en la categoria de
“‘escenario de recreacion artificial” se han contemplado los fondos envolventes
tematicos que solian servir de transicion en las noticias de &mbito internacional

gue acompafaban a una conexion en directo de un corresponsal o enviado

especial.
Gréfico 16. Comparacion formas de realidad
aumentada en Antena 3, Telecincoy TVE
Moticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Moticias noche (Telecinco
Codigo QR 100% 100% 100%
Objeto 82,8% 3,4%
6,9%
Figura 3,4%
E scenario ae recreacion artincial 51,?%
Rétulo 37,9% 3,4%
Grafico 27.6% 3,4%
Elemento arquitecténico H24:198
Vehiculo [20,79%
\ario recreacion rea 3.4%
Persona 3,4%
® - SN N ‘,"\\'\

Fuente: Elaboracion propia

79



UCAM Larealidad aumentada aplicada en la produccion de contenidos
periodisticos en los informativos de television

Del mismo modo, se ha identificado que, en las tres televisiones, el inicio
y la mitad del informativo son las franjas predominantes donde esta mas presente
la realidad aumentada. Esto sugiere que los acontecimientos mas importantes
del dia son méas susceptibles de ser complementados con esta tecnologia. Por
ello en los telediarios analizados, el final es el momento donde menos elementos
aumentados se encuentran, dado que las noticias que se ubican en este espacio
no poseen la misma carga de noticiabilidad e importancia mediatica que las que

se incluyen al comienzo de un informativo.

Gréfico 17. Ubicacioén de la noticia con RA en los informativos
de noche de Antena 3, TVE y Telecinco

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias Noche (Telecinco)
o del informativo 93,1% 67,9%  3,4%
Mitad del informativo 93,1% 82,1%
Final del informativo 86,2% 35,7% 3,4%
iy W & ) _\\?9 \Q \‘.\‘.‘\' \.\_\. \.,_}. ‘C'\\\

Fuente: Elaboracion propia

En cuanto a la tematica de las piezas de realidad aumentada, tanto la
politica como internacional son las secciones donde mas elementos se incluyen
en los informativos de las tres cadenas de television analizadas. Estos datos no
son sorprendentes, ya que podemos observar a diario como la mayor parte del
espacio de emision se destina a la actualidad politica nacional. No obstante, es
preciso sefialar que los temas de RA concuerdan con la actualidad informativa

del mes de febrero y los principios de noticiabilidad.

Durante el mes de febrero de 2024, periodo de la muestra, se produjeron
los siguientes eventos que acapararon mayormente la atenciéon mediatica. En el
ambito de la politica, se celebraron las elecciones autonomicas de Galicia y se
destapo el caso de corrupcion denominado “Caso Koldo” que giraba en torno a
la figura de Koldo Garcia Izaguirre, un asesor politico espafiol, chofer y asistente
personal del exministro José Luis Abalos del partido socialista. Ademas, se

produjeron las protestas de los agricultores que llenaron de tractores las
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principales arterias de circulacion de las ciudades espafiolas, que poseian en

ocasiones tanto un caracter politico como econémico.

A nivel internacional, se dedicé un gran porcentaje de tiempo a la
cobertura de la guerra de Israel y Gaza, la candidatura de Donald Trump a la
presidencia y el conflicto activo entre Rusia y Ucrania. Igualmente, no podemos
obviar el incendio de Valencia, contemplado en la temética de sucesos, que
conmociond a la nacion el pasado 22 de febrero. Por ello, en el Gréfico 18
podemos identificar que Noticias 2, Telediario 2 y Noticias Noche comparten en
las primeras posiciones del ranking las noticias relacionadas con los temas de

mayor actualidad del mes de febrero.

Gréafico 18. Tematica de la RA en los informativos
de noche de Antena 3, Telecincoy TVE

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias Noche (Telecinco

Politica 78,3% 60,7% 3,4%
nternaciona 55,2% 75.8%
Sucesos 72,4% 3,9%
Economia 51.2% 20,7%

Ciencia '17,2%  6,9% 3,4%
Sociedad 27,6% 3,6%
Cultura SIG2% 10,7%

Medio Ambiente 2% 7.1%

Otros §13,4%

e
7
v

Y N

Fuente: Elaboracion propia

Ademas, cabe sefialar el nimero de noticias acompafnadas de realidad
aumentada en los temas mas importantes de la cobertura del mes de febrero en
las tres cadenas generalistas. En primer lugar, la Guerra de Oriente Proximo que
recoge el conflicto bélico entre Israel y Gaza ha sido el tema predominante en
las noticias de RA, concretamente se han emitido 17 piezas informativas en el
caso de Antena 3y 20 en relacion con TVE; y, en segundo lugar, las elecciones
autonomicas de Galicia han acarado también gran parte del foco mediatico con
15 noticias de RA en los informativos de Noticias 2 y 14 piezas aumentadas en
el Telediario 2.
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Gréafico 19. N° de noticias de RA en relacién con los temas mas destacados

del mes de febrero en Antena 3, Telecincoy TVE.

Noticias 2 (Antena 3) | Telediario 2 (TVE) Noticias noche (Telecinco)
Guerra Oriente Proximo 17 20
Elecciones autondmicas de Galicia 15 14 1
Guerra de Ucrania y Rusia 13 12
Protestas agricultores 20 4
Incendio de Valencia 16 3
Caso Koldo 91
o ° ® © 8 P » ® ©

Fuente: Elaboracion propia

A continuacion, la comparacion de los resultados se va a centrar con
mayor detalle en los medios de Antena 3y TVE. El escaso nimero de elementos
de realidad aumentada identificados en los informativos de Telecinco
proporcionan datos irrelevantes en la comparacion de los siguientes apartados,

ya que el empleo de RA en Noticias Noche es méas un hecho anecdotico.

En primer lugar, se ha corroborado que las piezas de RA estan
condicionadas por el tiempo de duracién de las noticias que acompafian. Tanto
en Noticias 2 como en el Telediario 2, los cédigos QR son las formas de realidad
aumentada que tienen un mayor tiempo de exposicion en pantalla. Esto se debe
principalmente a dos motivos: las animaciones del nivel 1 se incluyen en VTR 0
piezas (incluido directos de reporteros) que tienen un tiempo de duracion cercano
a uno o dos minutos; y estas animaciones también deben permanecer en
pantalla el tiempo suficiente para que el espectador que esté viendo los

informativos pueda coger su teléfono mévil o Tablet para escanearlas.

No obstante, en Antena 3 se encuentra una mayor tipologia de formas de
realidad aumentada, por lo que existe una proporcion mas variada en relacion
con el tiempo de duracion de las animaciones. Por ejemplo, en Noticias 2 se
observa que la categoria de duracion de 10 a 20 segundos por RA ocupa la
primera posicién del ranking. Cabe destacar que estas animaciones estan
asociadas al nivel 2 de RA en la mayoria de los casos, recordemos que este nivel

esta asociado al uso de marcadores, los cuales permiten incorporar en el platé
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de informativos imégenes tridimensionales como rotulos, imagenes, objetos,
vehiculos o formas arquitectonicas. Al mismo tiempo, los elementos aumentados
(sin tener en cuenta a los codigos QR) de una duracién inferior a los veinte

segundos estan asociados a funciones estéticas y de transiciones entre noticias.

Grafico 20. Duracioén de la animacion (seg) en los informativos
de noche de Antena 3, Telecincoy TVE

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias noche (Telecinco

Mas de 60 segundos 25% 31,3%
e 1 segundos 28,6% 10,8%
De 20 a 30 segundos 8,3% 14,5% | 0,15%
De 30 a 40 segundos 8,9% 16,9%

15 de 120 seg  NeR2Sh 15,7% 0,15%

Menos de 10 segundos 14,5% 4,8%
De 40 a 50 segundos 115,200 6%
o Ky 5 o 0 ) o £ AN

Fuente: Elaboracion propia

En la relacién con la interaccion entre el presentador y la animaciéon de
RA, se extraen los siguientes resultados: en las tres cadenas (principalmente
Antena 3 y TVE) se observa un porcentaje elevado en la categoria de
presentador ausente. Esto se debe a la influencia de los cédigos QR, utilizados
normalmente en piezas audiovisuales donde no esta presente el conductor del
programa. Por el contrario, cada vez que se incluye una RA asociada al nivel dos
debe estar en presencia del presentador, independientemente del grado de

interaccion.

Entendiendo “no interaccion” cuando el periodista comparte la pantalla
con la animacién aumentada sin hacer referencia a la misma; “interacciéon
limitada” si estd en presencia de la RA de una forma proxima con leves
implicaciones de su parte para referenciar el elemento aumentado; y la
“‘interaccion elevada” existe en los casos donde el presentador se erige como
una figura clave para la interpretacion y presentacibn de las noticias
complementadas con realidad aumentada. Debido a los recursos y el tiempo que
requiere realizar animaciones aumentadas complejas, en las cuales el periodista

debe interactuar de un modo elevado con ellas, esta categoria es la que
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representa el menor porcentaje en las tres cadenas de television (véase el

Grafico 21).

Gréfico 21. Interaccién entre el presentador y la animacion

de RA en los informativos de noche de Antena 3, Telecincoy TVE

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias noche (Telecinco

Presentador ausente 93,1% 92,9% 3,4%
No interaccién 93,1% 92,9%
Interaccion limitada 58,6% 6,9% 3,4%
nteraccion elevada 6,9%
Q D o AN oD \QQ* Q-;‘ \.;.‘ \Q‘ \-O »

Fuente: Elaboracion propia

También es importante sefalar que se utilizan de manera similar los
diferentes tipos de recursos aumentados a lo largo del periodo analizado, con
una clara preferencia por los de tipo estético. Tanto en Noticias 2 como en
Telediario 2, se ha identificado una animacién estatica por informativo. Mientras
qgue las de tipo envolvente solo han sido registradas un 51,7% en el caso de
Antena 3. Igualmente, este medio es el que presenta un mayor porcentaje de

realidades aumentadas moviles con un 58,6%.

Grafico 22. Tipo de animacion en los informativos

de noche de Antena 3, Telecincoy TVE

Moticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Moticias noche (Telecinco

Estatica

Movil

Envolvente

100%
58,6% 6,9% 3,4%

51,7%

100% = 3,4%

-
o

Fuente: Elaboracion propia
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Del mismo modo, en el total de la muestra las animaciones
correspondientes al Nivel 1 de la RA incluian datos. Es preciso tener en cuenta
que la principal funcién de los codigos QR es ampliar la informacién con nuevos
datos y estos como hemos reiterado representan el nivel mas bésico de la
realidad aumentada. Por tanto, como estan presentes en todas las ediciones de
los informativos analizados, en el Gréafico 23 se observa que en el 100% de los
casos Antena 3 y TVE incorporaban datos en las realidades aumentadas de sus

telediarios de la franja de la noche.

Por el contrario, en los elementos aumentados pertenecientes al nivel 2
de RA existe una clara diferencia entre aquellos que incluyen datos y cumplen
una funcioén informativa; y los que no presentan datos porque su intencion es
puramente estética. Por ejemplo, en el caso de Noticias 2 se puede observar
esta dicotomia, ya que tiene una variedad mayor de formas de realidad
aumentada. Para ilustrar esta idea podemos tomar de ejemplo las siguientes
tipologias de RA identificadas en los informativos de Antena 3: mientras que los
rétulos en 3D incrustados en el platé de informativos (véase Imagen 7) presentan
datos destacados de una noticia, los fondos envolventes que recreaban un
escenario artificial se utilizaban con un fin estético y de transicion sin incluir datos

o informacion relevante de la noticia (véase Imagen 9).

Grafico 23. La animacion aumentada incluye datos

en los informativos de noche de Antena 3, Telecincoy TVE

Noticias 2 ( Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias noche (Telecinco

SI 100% 100% = 3.4%

NO 72,4% 3.4%

7
(/)
%
o
o

K N

Fuente: Elaboracion propia

Otro de los propositos planteados en el estudio era determinar los
elementos que acompafan a la animacion aumentada en los informativos
analizados. De nuevo aqui se puede observar la diferencia entre los niveles de

realidad aumentada.
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En el caso de los elementos del Nivel 2 asociado a los marcadores, se
emiten acompafnados del presentador en plato, dado que la proyeccion de estas
animaciones tridimensionales requiere de unas marcas (tracking) incrustadas en
el suelo del platé de informativos; asi como una serie de camaras robotizadas
que estan unidas a un aparato de capa grafica conocido como “multiplayer” que
combina la imagen real y la proyeccion virtual. Por ello, Noticias 2 (Antena 3)
presenta la mayor tasa de animaciones acompafiadas del presentador en platd
con un 96,6%, ya que también tiene el mayor niumero de realidades aumentadas

pertenecientes al Nivel 2 (véase Grafico 15).

En contraposicion, los elementos asociados al Nivel 1 de RA (c6digos QR)
se identifican en compafiia tanto por conexiones en directo como videos, datos
en pantalla y el propio presentador en platé. Esto se debe a la facilidad técnica
de aplicacion, ya que el QR se sobreimpresiona en la pantalla a modo de gréfico
plano. Cabe senalar que las categorias de “video” y “conexiones en directo”
poseen un porcentaje elevado en el Grafico 24 por culpa de la gran presencia de
cbdigos QR en las ediciones de los informativos porque son estos la Unica forma

de realidad aumentada asociada a estos elementos.

Gréfico 24. Elemento que acomparia la animacion de RA

en los informativos de Antena 3, TVE y Telecinco

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias noche (Telecinco

Video 93,1% 96,4% 3.4%
Conexion en directo 89,7% 82,1% 3.4%
Presentador en plato 96,6% 10,7%  6.9%

en pantalla 10.3%

Fuente: Elaboracion propia

Por altimo, en cuanto al objetivo principal que cumplen los contenidos de
RA dentro de una noticia, es decir, si se emplean como un recurso informativo
gue mejore la compresion de los acontecimientos o si, por el contrario, su
cometido es el de atraer el interés de la audiencia a través de la realidad
aumentada que hace mas atractiva la narracion de los hechos. Los resultados

de las tres cadenas de television analizadas muestran que los contenidos de RA
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poseen principalmente un objetivo informativo con ampliacion a nuevos datos.
Esto se debe en parte a los cédigos QR, cuya principal funcion es ampliar la

informaciodn con nuevos datos.

No obstante, tal y como se ha podido identificar en los informativos de
noche de Antena 3, en el 93,1% de los casos, tanto la animacion de nivel 2 como
de Nivel 1 de RA se utilizaba con un fin informativo. Igualmente, en estas
situaciones los elementos aumentados asociados a marcadores presentaban
una funcion de ubicacidén espacial del espectador. Por ejemplo, ayudaban a
situar al telespectador de forma rapida en el tema de la noticia con una imagen

representativa o un rétulo en 3D.

Otras de las tendencias en cuanto al propdsito principal que cumplen
estos elementos virtuales son las siguientes: en primer lugar, la RA tiene el
propésito de afiadir informacién de contexto un 62,1% de las veces en Noticias
2 y con un 53, 5% en Telediario 2; y en segundo lugar, las animaciones ejercen
una funcién estética en el 48,3% de los casos en Antena 3 y un 6,9% de las
veces en TVE. En dltimo lugar, cabe sefialar que los elementos aumentados con
un fin estético en Noticias 2 también solian ejercer de transicion entre las

informaciones.

Gréfico 25. Objetivo de la realidad aumentada en los

informativos de Antena 3, TVE y Telecinco

Noticias 2 (Antena 3 Telediario 2 (TVE Noticias noche (Telecinco

93,1% 100% 3,4%

Afadir informacién de contexto 62,1% 53,5%  3,4%
Ubicacion espacial del espectador 93,1%

Funcion estética 48,3% 6,9% 3,4%

%

Fuente: Elaboracion propia
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CONCLUSIONES

En términos generales, es posible afirmar que la realidad aumentada esta
implementada de forma diaria en Antena 3 Noticias, aunque es cierto que es una
tecnologia en continua evolucion con muchas posibilidades todavia por explotar
en el ambito del periodismo. Si bien el presente estudio ha encontrado evidencia
de realidad aumentada en los informativos de las tres cadenas de television
analizadas, Television Espafola (TVE) y Telecinco presentan un escaso uso de
animaciones aumentadas del Nivel 2 de RA. Mientras que TVE espafiola apuesta
por el empleo de codigos QR, Telecinco opta por las pantallas digitales, también

conocidas como video wall.

Por tanto, los resultados obtenidos confirman que la realidad aumentada
de gran complejidad y elaboracion es la menos abundante por el momento en
los informativos de televisién. En estos casos, las noticias seleccionadas para
ser acompafadas de este tipo de tecnologia corresponden a temas importantes
dentro de los contenidos tratados por el telediario. Ademas, no es de extrafar
gue se encuentres frecuentemente en noticias que forman parte de la agenda de
previsiones informativas diarias, como pueden ser unas elecciones autonémicas,
0 en temas que se prologan en el tiempo como la investigacion de un seceso.
Por ejemplo, a raiz del incendio de Valencia, Noticias 2 (Antena 3) realiz6 varias
recreaciones del edifico quemado para explicar de forma visual el origen y la
expansion del fuego que calciné 138 viviendas y acab6 con la vida de diez
personas el pasado 22 de febrero.

En relacion con los tipos de realidad aumentada en los informativos, se
han diferenciado cinco grandes tipologias de contenidos en RA. En primer lugar,
los rétulos y carteles en 3D, estéticos y sin apenas interaccion, utilizados a modo
de transicion entre bloques informativos, y como presentacion del tema de la
informacion que ayudaba al espectador a identificar de forma rapida el tema de
la noticia. En segundo lugar, los fondos envolventes mediante un escenario de
recreacion artificial que aportaban profundidad visual al platd y comunicaban la
noticia de una manera mas atractiva. Por otro lado, las pantallas 3D
acompafnadas con imagenes y datos que se utilizaban a modo de video wall y

sirven de apoyo tanto para la explicacion del presentador como para la
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comprension de la noticia. Y, en altimo lugar, los cédigos QR entendidos como
la forma mas basica de RA mas utilizada en los informativos con el objetivo de
ampliar la noticia con nuevos datos y aportar un mayor contexto y profundidad a

los hechos noticiosos.

Asimismo, el estudio de la muestra sugiere que la implicacién del
presentador en las informaciones con realidad aumentada varia en funcion del
nivel de RA y el grado de complejidad de esta. Por ejemplo, los codigos QR
practicamente no requieren ninguna interaccion por parte del presentador, sin
embargo, las piezas aumentadas como las recreaciones de un suceso o las
pantallas 3D presentan un nivel mas elevado de implicacion y explicacion por

parte del periodista.

A continuacion, el estudio y el andlisis exhaustivo sobre la realidad
aumentada en la produccion de contenidos periodisticos en los informativos de
television (Noticias 2, Telediario 2 y Noticias noche) permite abordar las hipoétesis
planteadas al inicio de la investigacion y evaluar su validez en base a los

hallazgos obtenidos.

H1: La realidad aumentada ayuda a la mejor comprension del relato

informativo

El uso de la realidad aumentada como elemento de apoyo a la
comprension del relato informativo aporta un valor afiadido frente a otras formas
periodisticas convencionales. Estas visualizaciones generadas por ordenador y
superpuestas en el platé real del informativo o sobreimpresionadas en la pantalla
(codigo QR), permiten proporcionar no solo mas cantidad de informacion visual,
sino también una mayor interpretacion del relato noticioso. Dicha afirmacion
concuerda con una de las principales ventajas que destaca Marienca Fernandez,
presentadora de informativos de La 7, sobre la realidad aumentada: “Una noticia
hecha con esta tecnologia tiene una fuerza interpretativa mucho mayor que una

pieza hecha a base de imagenes y de videos planos”.
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H2: Los informativos de television cada vez mas utilizan la realidad
aumentada en las noticias que implican complejidad en su comunicaciéony

compresion.

A pesar de que la RA se utiliza como complemento informativo en las
noticias que implican complejidad en su comunicacion y compresion, el escaso
namero de realidades aumentadas complejas prueban que esta hipétesis solo
se valida en casos excepcionales y en el medio Antena 3 Noticias. No obstante,
si tomamos como referencia a los cédigos QR asociados al Nivel 1 de RA, si
podemos afirmar que la realidad aumentada es empleada para afiadir datos y
contexto que ayudan a la compresion de noticias que requieren de un

conocimiento mas profundo que el comunicado por el presentador.

Cabe destacar que la inmediatez de la actualidad y el tiempo acotado de
duracion de un informativo condiciona la realizacion de la RA. Esta como afirma
la presentadora de deportes de La 7, Teresa Garcia, requiere de un trabajo
conjunto entre varios departamentos como grafismo, prompter, cAmaras, sonido,
redaccion, etc., y de un tiempo previo de preparacion que “muchas veces es

dificil destinar cuando se esta cubriendo la actualidad informativa”.

H3: El uso de la RA en los informativos de la franja de la noche de Antena

3, TVE y Telecinco responde a una légica previsible y comun.

La edicién de la noche de los informativos de Antena 3 y TVE incorporan
los elementos de realidad aumentada de una forma previsible que concuerda
con las tipologias identificadas de RA en el presente estudio. En el caso de
Noticias 2 (Antena 3) se utiliza la forma aumentada de rotulos y carteles 3D de
forma reiterada en las entradillas del presentador. Mientras que Telediario 2
(TVE) incluye codigos QR de forma diaria tanto en las conexiones en directo con
sus corresponsales y enviados especiales, como en los VTR que amplian el
contenido de una noticia con datos y contexto. Por otra parte, Telecinco debido
al uso anecdadtico que hace de esta tecnologia en sus informativos de noche, el

uso de la RA no responde a ninguna ldgica previsible y comun.
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H4: Las noticias con prevision informativa son las seleccionadas para la

implementacién de la realidad aumentada.

Los resultados del presente trabajo reflejan que Unicamente las realidades
aumentadas complejas y asociadas al Nivel 2 presentan prevision informativa,
debido a que requieren de un mayor tiempo de preparacion técnica y ensayos
por parte del presentador. El resto de las animaciones constan de formas mas
simples que facilitan incorporarlas a diario en las emisiones de los informativos

de las cadenas de television analizadas.

No obstante, a nivel de las televisiones autonémicas, la presentadora de
informativos de La 7, Marienca Fernandez, confirma que todas las realidades
aumentadas deben tener cierto caracter de previsibilidad. Dado que, en su caso
necesitan grabarlas previamente y requieren de un equipo técnico que

normalmente esta a cargo al mismo tiempo de la realizacion del telediario.

H5: La realidad aumentada se utiliza en mayor medida como un elemento
para hacer mas atractivas las noticias que como una herramienta

informativa.

Otra de las principales conclusiones extraidas es la prevalencia de la
funcion informativa de la realidad aumentada frente a un propésito estético. Es
innegable obviar que toda la RA de caracter informativo, también poseera una

funcién estética que ayuda a captar la atencién del telespectador.

Sin embargo, esto no significa que las piezas de realidad aumentada se
incluyan con un mero fin estético. Teresa Garcia, editora y presentadora de
deportes en La 7, defiende que la decision de incorporar RA es para “ayudar a
la contextualizacion e interpretacion de una noticia”. Ademas, destaca que no es
un recurso que se deba incluirse de forma constante en todas las noticias de un
telediario, ya que esto provoca una pérdida de espectacularidad y que el
espectador la perciba como algo normal que no merece de su atencion. En
consecuencia, la quinta hipotesis planteada en el presente estudio queda

descartada.
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ANEXOS

Tabla 2. Datos relativos a los programas revisados de Noticias 2 y a la
presencia de elementos de realidad aumentada en estos

NOTICIAS 2 (ANTENA 3)

Dia Duracion del Numero de Duracion RA en el
programa piezas de RA programa
(en minutos) (en segundos)
01/02/2024 30 4 60
02/02/2024 30 7 155
03/02/2024 35 5 185
04/02/2024 38 9 415
05/02/2024 30 8 265
06/02/2024 30 5 270
07/02/2024 30 7 630
08/02/2024 30 5 135
09/02/2024 30 8 180
10/02/2024 35 8 550
11/02/2024 36 6 290
12/02/2024 30 10 269
13/02/2024 30 7 182
14/02/2024 30 7 255
15/02/2024 30 7 154
16/02/2024 30 11 267
17/02/2024 35 8 430
18/02/2024 60 (Especial elecciones 5 225
Galicia 18F)
19/02/2024 30 10 360
20/02/2024 30 6 196
21/02/2024 30 6 147
22/02/2024 30 (Especial Incendio de 1 180
Valencia)
23/02/2024 30 3 240
24/02/2024 40 5 395
25/02/2024 36 4 280
26/02/2024 30 9 270
27/02/2024 30 7 257
28/02/2024 30 5 150
29/02/2024 30 9 299

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 3. Datos relativos a los programas revisados de Telediario 2y a la

presencia de elementos de realidad aumentada en estos.

TELEDIARIO 2 (TVE)

Dia Duracion del Numero de | Duracion RA en el
programa piezas de RA programa
(en minutos) (en segundos)
01/02/2024 40 3 240
02/02/2024 36 3 260
03/02/2024 22 2 100
04/02/2024 46 4 220
05/02/2024 40 5 340
06/02/2024 9 2 140
07/02/2024 20 4 400
08/02/2024 36 3 265
09/02/2024 37 3 475
10/02/2024 30 1 30
11/02/2024 45 1 120
12/02/2024 40 2 180
13/02/2024 40 3 280
14/02/2024 42 2 160
15/02/2024 40 3 235
16/02/2024 40 3 390
17/02/2024 23 2 100
18/02/2024 32 (Especial elecciones 10 390
Galicia 18 F)
19/02/2024 38 3 35
20/02/2024 40 2 40
21/02/2024 40 1 25
22/02/2024 73 (Especial incendio de 3 120
Valencia)
23/02/2024 5 Ninguna 0
24/02/2024 15 2 140
25/02/2024 38 2 100
26/02/2024 40 1 30
27102/2024 23 3 100
28/02/2024 30 2 60
29/02/2024 22 3 110

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 4. Datos relativos a los programas revisados de Noticias Noche y a

la presencia de elementos de realidad aumentada en estos.

NOTICIAS NOCHE (TELECINCO)

Dia Duracién del programa Numero de Duracién RA
(en minutos) piezas de | en el programa
RA (en segundos)
01/02/2024 35 Ninguna 0
02/02/2024 30 Ninguna 0
03/02/2024 25 Ninguna 0
04/02/2024 25 Ninguna 0
05/02/2024 32 Ninguna 0
06/02/2024 30 Ninguna 0
07/02/2024 31 Ninguna 0
08/02/2024 31 Ninguna 0
09/02/2024 30 Ninguna 0
10/02/2024 23 Ninguna 0
11/02/2024 32 Ninguna 0
12/02/2024 31 Ninguna 0
13/02/2024 31 Ninguna 0
14/02/2024 30 Ninguna 0
15/02/2024 31 Ninguna 0
16/02/2024 31 Ninguna 0
17/02/2024 30 Ninguna 0
18/02/2024 38 (Especial elecciones 1 520
Galicia 18F)
19/02/2024 30 Ninguna 0
20/02/2024 30 Ninguna 0
21/02/2024 30 Ninguna 0
22/02/2024 54 (Especial incendio de Ninguna 0
Valencia)
23/02/2024 36 Ninguna 0
24/02/2024 30 Ninguna 0
25/02/2024 35 Ninguna 0
26/02/2024 30 Ninguna 0
27102/2024 30 Ninguna 0
28/02/2024 31 1 25
29/02/2024 31 Ninguna 0

Fuente: Elaboracion propia
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