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Resumen del capitulo:

El capitulo seis de esta Enciclopedia auna los conceptos basicos que tienen que ver
con la Comunicacion Audiovisual en su planteamiento mas elemental. Se crea este
material didactico y docente a modo de propuesta conceptual, como si fuera un
mosaico de ideas basicas que pudiera resultar practico para los estudiantes
universitarios del campo de conocimiento de la Comunicacion

Abstract del capitulo:

Chapter six of this encyclopaedia brings together the basic concepts related to
audiovisual communication in its most fundamental form. This teaching and learning
material has been created as a conceptual proposal, like a mosaic of basic ideas that
could be useful for university students in the field of communication.
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