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PRESENTACION

INNOVACION Y APRENDIZAJE EN LA ERA RED

En la sociedad multipantalla actual es necesario desarrollar la competencia
critica y la autonomia que nos permiten comunicarnos, para ello, es funda-
mental el trabajo cooperativo y el cultivo de valores que pueden alcanzarse
a través del diseno por parte de los profesionales de la educacion de nuevos
espacios y entornos de formacion. En este marco, la alfabetizacion media-
tica se convierte en el estandarte de la formacién integral del alumnado
tanto de las etapas educativas no universitarias: infantil, primaria y secun-
daria como de la universitaria.

La escuela, asi como aquellas instituciones educativas, deberian compro-
meterse y formar parte de la sociedad informacional, creando espacios de
interrelaciéon social que contribuyan al desarrollo del pensamiento critico,
axioldgico y constructivo en la cultura mediatica. Por ende, se necesita edu-
cacion y formacion entre docentes y discentes para que puedan pensar so-
bre sus relaciones con la sociedad informacional asi como con la realidad
digital actual.

En esta linea se circunscribe este eje, dirigido a los profesionales de educa-
ciéon media (Educacion infantil, Primaria y Secundaria) y superior (Univer-
sidad), incluyendo investigadores interesados en conocer buenas practicas
que puedan aplicarse en el trabajo diario para introducir los nuevos medios
y formas de aprendizaje en el aula.

M2 del Carmen Caldeiro Pedreira
Paula Renés Arellano
M2 Del Mar Rodriguez Rosell
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CAPITULO VIII

PROPUESTA DE TRANSFERENCIA DE INVESTIGACION
SOBRE COMPETENCIA MEDIATICA: EDUCLIPS

Mari Carmen Caldeiro Pedreira
Universidad Ptiblica de Navarra
Maria del Mar Rodriguez Rosell
Universidad Catoélica de Murcia
Paula Renés Arellano
Universidad de Cantabria

Ignacio Aguaded G6mez

Universidad de Huelva

Resumen

La produccion de imagenes y contenidos -practicamente instantanea-, mas
alla de la transmision de imagenes y contenidos mediatizan la realidad de
los Millenials y la Generacion Z; se hace necesario por tanto promover prac-
ticas de reflexion sobre los procesos comunicativos actuales; no olvidemos
que la realidad social y mediatica junto con la digitalizacion y la interactivi-
dad se han convertido en un baluarte fundamental hoy en dia. En el marco
europeo, el espanol y en los diferentes contextos curriculares comienzan a
incluirse de forma timida los contenidos digitales y mediaticos. Asi surge el
proyecto EDUCLIPS, con un caracter lidico-educativo, enmarcado en el
contexto de la competencia mediatica y el desarrollo de la actitud critica y
responsable por parte de estudiantes universitarios. El objetivo fundamen-
tal de esta iniciativa es promover la produccion y realizacion audiovisual de
todas aquellas propuestas realizadas por universitarios, centradas en temas
educativos. De esta manera se busca concienciar de la necesidad de produ-
ciry difundir im4genes y contenidos de manera responsable, una necesidad
que se acentta en un contexto donde prima la interactividad y la instanta-
neidad, dos caracteristicas que en ocasiones se oponen o dificultan el desa-
rrollo ético y racional de la tarea. En la comunicacién que presentamos
mostramos el origen del proyecto EDUCLIPS y su continuidad en el con-
texto mas reciente.

Palabras clave

competencia mediatica, universidad, educacion, actitud critica.



1. Comunicaciéon y educacion en el contexto digital

Las posibilidades derivadas de la omnipresencia de medios y herramientas
digitales multiplican, en la sociedad hipermedia (Caldeiro y Aguaded,
2015a), las formas de comunicacion y de interaccion instantanea e inme-
diata. Esta realidad genera una serie de aspectos que conviene tener en
cuenta, sobre todo a la hora de ensenar.

La ingente cantidad de pantallas, asi como la proliferacion de dispositivos
moviles a la que contribuye la conocida obsolescencia programada generan
en la ciudadania una inconsciente dependencia y acrecientan el interés por
mantenerse actualizado. Objetivos que si pretenden alcanzarse de forma
incontrolada pueden convertirse en perniciosos. Por ende, en el contexto
digital actual resulta fundamental tener en cuenta la totalidad de herra-
mientas de las que disponemos y los elementos que conforman el proceso
comunicativo; estos tltimos: de forma especial el emisor y el receptor deben
desarrollar las habilidades que le permiten convivir en la sociedad comuni-
cativa y digital actual. En este sentido, no podemos olvidar que la realidad
y la degeneracién de la misma avanzan a pasos insospechados y de manera
veloz. Mas alla de la conocida manipulacion mediatica a la que nos vemos
sometidos, en cierto modo de manera inconsciente, hoy en dia proliferan
las noticias sobre uso inadecuado y pernicioso de la red, cyberbullying,
growming, sexting u otros aspectos que dafan la integridad fisica y la con-
vivencia. Situaciones que conducen a pensar que una solucion podria ser la
restriccion del uso de dispositivos moviles y tecnolbdgicos, una alternativa
que a prioriy dada la realidad actual no resultaria efectiva. Si bien el control
resulta imprescindible, no es la tinica forma de prevenir situaciones como
las mencionadas: al control debe sumarsele la educacion.

Alo largo de la historia, y segin han ido ocurriendo los diferentes cambios
sociales y comunicativos, el ambito educativo, tanto el formal como el no
formal, ha tenido que adaptarse a las necesidades que surgen en cada mo-
mento. En esta linea y siguiendo al pedagogo de los oprimidos (Freire,
1968) conviene abogar por el didlogo y la reflexion como formas de creci-
miento. Asimismo y partiendo de esta base, hoy en dia deben subrayarse las
diferencias que han ido acaeciendo, especialmente las de indole tecnol6-
gico.

La realidad mas inmediata nos permite interactuar y dialogar de forma ins-
tantanea con la practica totalidad del globo terraqueo si bien todo ello no
significa que se realice adecuadamente; es decir manteniendo la forma ni el
proposito adecuados. Especialmente en el caso de los menores, resulta im-
prescindible un acompanamiento que guie las actuaciones éticas. Una ne-
cesidad que se extiende, en ocasiones, no solo al colectivo adolescente sino
a la ciudadania en general.
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La alfabetizacion informacional y mediatica a la que se han referido el Par-
lamento y la Comision Europea, DOUE (2009) ha centrado el interés de
organismos la UNESCO (2011) que a través del CML «Center Media Lite-
racy» establece las “Five key questions that can change the world”, se trata
de 5 preguntas clave para analizar los documentos de los medios de comu-
nicacion. Preguntas que deberian servir de referente a la hora de producir
mensajes; en este sentido el «prosumer» (Sanchez-Carrero y Contreras,
2012) deberia respetar tales pautas a la hora de comunicarse a través de los
diferentes medios y redes que hoy en dia inundan el ecosistema mediatico.

Partiendo de esta base y como aplicacion al contexto nacional surgen dife-
rentes iniciativas que buscan diagnosticar cual es la situacion actual en el
entorno espanol para, sentar precedente sobre el que disenar estrategias o
recursos que favorezcan el alcance de la competencia critica (Caldeiro y
Aguaded, 2015b). En la linea sefialada, en el contexto espaiol trabajan, en-
tre otros, los Consejos Audiovisuales de Catalufia y Andalucia o la AUC
«Asociacion de usuarios de la comunicacion». Ademas de ello, en el ambito
académico y concretamente en la Educacion Superior, destaca la tarea del
Gabinete de Comunicacion y Educacion dependiente de la UAB «Universi-
dad Auténoma de Barcelona», el Grupo Habitaciones de Cristal, profesio-
nales de la Universidad de Zaragoza que centran el interés en una serie
de procesos relacionados con los medios vistos no solo desde su papel de
elementos de comunicacion sino desde la 6ptica educativa. Asimismo, exis-
ten iniciativas que se desarrollan en el &mbito de la comunicacién como la
desarrollada por los profesores Charo Sadaba y Xavier Bringué, dos autores
que han escrito diferentes textos sobre la generacion interactiva a la que
denominan «nacidos digitales» (2012).

Por su parte, el Grupo andaluz Comunicar, colectivo veterano, con 30 afios
de experiencia se encarga de difundir aquellos articulos cientificos de ca-
racter internacional que mejor recogen experiencias relacionadas con la
educacion, la comunicacion y el desarrollo de la competencia mediatica en
la actualidad. En este sentido y con esta linea entronca el trabajo desarro-
llado hace mas de un lustro en el proyecto de I+D+i de Competencias Me-
diaticas. Una iniciativa que surge en el contexto de la ciudadania andaluza
en 2010 y se ha extendido al &mbito nacional en 2013, revalidando su valia
e interés en 2015. Un proyecto que supera los limites europeos y a través de
la Red Internacional de Competencias Mediaticas, «Alfamed» se extiende
no solo por Europa, Italia, Portugal o Reptblica Checa, sino que se desarro-
lla en casi la practica totalidad de paises de América Central y del Sur. Entre
los objetivos principales del proyecto de Competencias Mediaticas figuran,
no solo establecer las dimensiones de la competencia mediatica y diagnos-
ticar la situacion de la ciudadania en los diferentes contextos geograficos en
los que se desarrolla sino ademas disefiar aplicaciones y herramientas
adaptadas a las necesidades de los colectivos diagnosticados. Materiales



que favorezcan el desarrollo de la competencia mediatica que permite la in-
terrelacion social, la participacién activa y la comunicacion responsable, de
forma desatacada en el ecosistema mediatico mas reciente y en la sociedad
multipantalla donde vivimos.

2. Competencia mediatica, produccion de contenidos e interre-
lacion social

La competencia mediatica surge en el marco de la competencia audiovisual
y ha sido definida en torno a las dimensiones de la tecnologia, lenguaje, in-
teraccion, produccion, valores y estética y a sus correspondientes indica-
dores, (Ferrés 2006; Ferrés y Piscitelli, 2012).

En este sentido la Comision Europea (2011) se refiere a la competencia
mediatica como la habilidad que permite analizar de forma critica los con-
tenidos audiovisuales; una actitud imprescindible para la convivencia de la
ciudadania digital que convive no solo con la tecnologia sino con los conte-
nidos que a través de esta se difunden. En este sentido, la ingente cantidad
de mensajes a los que nos encontramos expuestos justifica la necesidad de,
no solo comprenderlos y decodificarlos adecuadamente sino que requiere
del alcance de las dimensiones de produccion de estos acorde al contexto y
al receptor. Por ende, resulta fundamental que no solo a edades tempranas
sino de forma general a la totalidad de la ciudadania se les ensefie a elaborar
contenidos de manera responsable. Hoy en dia no es suficiente con saber
manejar un dispositivo a nivel tecnologico sino que ademaés es fundamental
conocer el lenguaje, su significado, como ha de utilizarse y cuéles son sus
potenciales efectos. En la era de la interactividad las generaciones digitales,
independientemente de su edad deben interactuar conforme al contexto y
teniendo presentes principios como el de responsabilidad, respeto mutuo o
igualdad, entre otros. Ademas es basico no violar la privacidad ni tampoco
la autoria, dos cuestiones que resultan clave para el desarrollo de la ade-
cuada convivencia. Asimismo en la produccion de contenidos y el desarrollo
de la correcta interrelacion conviene tener en cuenta ademas de los valores
mencionados, el principio de la estética dado que unos y otros conforman
la capacidad critica y favorecen la convivencia.

Para ello es necesario subrayar el papel y responsabilidad de los diferentes
agentes que conforman el &mbito educativo en particular y la sociedad en
general. A diario nos enfrentamos con situaciones en las cuales editamos,
recibimos y difundimos informacion ya sea en el &mbito puablico, en el pri-
vado o en ambos; todo esto genera la necesidad de desarrollar unos conoci-
mientos base que brotan en la familia y se perfilan en la sociedad en general
para terminar construyéndose en la escuela. En este proceso de construc-
cion es necesario destacar el valor determinante del ecosistema mediatico
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donde ademaés de las pantallas adquiere un valor neuralgico importante In-
ternet. La red de redes favorece el contacto con identidades diversas y la
comunicacion, en ocasiones no segura; por tanto es necesario que la totali-
dad de usuarios desarrollen la competencia mediatica que hace posible su
actuacion responsable. Asimismo seria deseable el alcance de la competen-
cia critica (Caldeiro y Aguaded, 2015b) con base en las dimensiones de la
produccion, estética y valores que favorezca la interrelacion social y civica
de la ciudadania, independientemente de su raza, ideologia o procedencia.

En el contexto actual, contamos ademas con diferentes marcos legislativos
que analizan el alcance no solo de estas competencias sino también de la
competencia digital sobre la que podriamos situar a las demas. La totalidad
de recursos y medios justifica el interés del proyecto que presentamos:
Educlips, una iniciativa dirigida al alumnado universitario pero que podria
ser susceptible de adaptar a otros colectivos. Asimismo y dado que no es
suficiente con consumir contenidos audiovisuales, se certifica el necesario
desarrollo de la competencia mediatica que busca el alcance del prosumer
(Sanchez y Sandoval-Romero, 2012) o del produce, Hernandez, Renés y
Greenhill (2017:77). Se trata de, nuevas audiencias que conforman el eco-
sistema mediatico y que necesitan ademas de recibir, producir contenidos
de forma minimamente responsable, auténoma y critica.

3. El proyecto Educlips

3.1. Contextualizacion

La primera edicion de Educlips, surgio en el ano 2014 como un proyecto de
transferencia del conocimiento derivado del I+D del Ministerio de Econo-
mia y Competitividad con clave: EDU2010-21395-C03-03, titulado “La en-
sefianza obligatoria ante la competencia en comunicaciéon audiovisual en
un entorno digital” y del Proyecto de Investigacion de Excelencia de la
Junta de Andalucia SEJ-5823-2010, denominado “La competencia audio-
visual de la ciudadania andaluza. Estrategias de alfabetizaciéon mediatica en
la sociedad del ocio digital”, bajo la direccion del IP principal: Dr. Ignacio
Aguaded, asi como de Dra. Jaqueline Sanchez y la Dra. Paula Renés.

En su segunda edicion (actualmente en curso), este concurso se ha enmar-
cado a dia de hoy en la Red Alfamed (Red Interuniversitaria Euroamericana
de Investigacion en Competencias Mediaticas para la Ciudadania), con el
apoyo del Proyecto I+D+I Coordinado “Competencias mediaticas de la ciu-
dadania en medios digitales emergentes (smartphones y tablets): practicas
innovadoras y estrategias educomunicativas en contextos multiples”
(EDU2015-64015-C3-1-R) (MINECO/FEDER), y de la “Red de Educacion
Mediéatica” del Programa Estatal de Investigacion Cientifica-Técnica de Ex-
celencia, Subprograma Estatal de Generacién de Conocimiento (EDU2016-
81772-REDT), financiados por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional
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(FEDER) y Ministerio de Economia y Competitividad de Espana. En esta
linea, el staff directivo del proyecto en 2017 se concreta a través del Dr. Ig-
nacio Aguaded, Dra. Mar Rodriguez, Dra. Mari Carmen Caldeiro y Dra.
Paula Renés.

3.2. Objetivos

Con la finalidad de lograr ese proceso de transferencia del conocimiento de
las diferentes lineas de investigacién que se han ido desarrollando desde el
inicio de la investigacion sobre competencia mediatica, el proyecto
Educlips, tanto en su primera como segunda edicién, se concreta en un con-
curso de videos educativos que busca promover la producciéon audiovisual
en los alumnos universitarios a través de los siguientes objetivos generales:

1. Promover la produccion y realizaciéon audiovisual de todas aque-
llas propuestas realizadas por universitarios, centradas en temas
educativos.

2. Fomentar la creatividad de los estudiantes a través de la produc-
cion audiovisual.

3. Facilitar al profesorado producciones que puedan ser utilizadas en
sus actividades docentes cotidianas.

3.3. Diseino

En cuanto al disefio del proyecto, mencionado a partir de ahora como con-
curso, y una vez citados los objetivos del mismo y el marco de contextuali-
zacion, se hace necesario mencionar como y de qué manera se gestiona el
concurso.

Para la creacién del concurso se cre6 un equipo de trabajo encargado de
dirigir, difundir, gestionar y evaluar los recursos audiovisuales que elabo-
ran el alumnado universitario para tal fin. En este sentido, se creo la si-
guiente pagina web http://educlips.es/index.php, como escaparate para di-
fundir el proyecto a la vez, que sirve de gestor de materiales.

Esta pagina web recoge todos los objetivos, equipo, fases y normativa que
se requiere para participar en el concurso y que resulta de interés esencial
para el alumnado universitario que desee elaborar un Educlip, es decir, un
video educativo de maximo 5 minutos sobre la tematica que se le exige se-
gan la edicion de 2014 0 2017. En la primera edicion, la tematica fue abierta
en cuanto a materiales audiovisuales que tuviesen un caracter educativo. Es
en esta segunda edicién, 2017, en la que como resultado de los altimos te-
mas de actualidad, el Ciberbullying y la Igualdad de han convertido en el
espejo social de las necesidades y demandas que actualmente nos preocu-
pan y que por tanto, han sido objeto de interés.
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Las pautas a seguir por parte del alumnado universitario que desee partici-
par en el concurso estan expuestas en la pagina web y son las siguientes:

Los participantes del Concurso Educlips deben ser estudiantes uni-
versitarios del ambito espafiol y estar inscritos en algin curso o
programa académico a partir del 2017.

El participante que se registre y suba el video sera la persona res-
ponsable ante el Concurso Educlips.

Todos los videos deben cumplir con la normativa legal especificada
durante el proceso de registro. Asimismo, el equipo de direccion
podra solicitar en cualquier momento del concurso algian docu-
mento de acreditacion si no estuviese claro.

El participante debe indicar en los créditos la autoria musical o si
esta es libre de Derechos de Autor (ver apartado Derechos de Au-
tor).

El participante debe subir el video previamente a algtin canal de
YouTube y posteriormente registrarlo en la pagina del Concurso
Educlips en la pestana "Concurso". No se recibiran trabajos por
otras vias.

No podran participar miembros de la familia directa (hermanos,
hijos, nietos) del Jurado Profesional del Concurso Educlips.

Un mismo participante puede registrar dos videos como méaximo.
La participacion en Educlips es totalmente gratuita.

Para cualquier consulta se dispone del siguiente contacto: informa-
cion@educlips.es

No se admitiran videos con contenidos que muestren violencia, vul-
garidad, lenguaje difamatorio u otro contenido considerado
inapropiado por los organizadores de Educlips.

No se aceptaran videos que incluyan publicidad, logotipos, ni reco-
mendaciones para seguir webs, blogs, etc.

Enfoque: debe ser un video susceptible de ser utilizado en una clase
como recurso educativo.

En el aspecto técnico debe contar con un minimo de calidad tanto
en la imagen como en el sonido, que permita que el contenido sea
comprensible.

Los videos pueden ser producidos en cualquier estilo y género: fic-
cion, documental, animacion, reportaje, video musical, etc.



- Se valorara la capacidad de innovacion en el tratamiento audiovi-
sual de los videos.

- Losvideos deben estar realizados en idioma espafiol, o subtitulados
al espafol.

- La duracion maxima no debe exceder de 5 minutos, incluyendo ti-
tulos y créditos.

- Los videos deben haber sido producidos a partir de enero de 2017
(en la segunda edicion).

- Se deben cumplir los plazos temporales indicados para el concurso.

En relacion al equipo que conforma este concurso, esté el Staff Directivo ya
mencionado, que es el encargado de disenar, elaborar y gestionar el pro-
yecto. Sin embargo, su funcién no seria posible sin la existencia de otros
profesionales del ambito que apoyen, dinamicen y enjuicien positivamente
y con rigurosidad todo este proceso. Por dicho motivo, ademas del staff di-
rectivo, nos encontramos con un Equipo de Direccidon que se encarga de
velar porque los videos que se registran en el concurso cumplan con la nor-
mativa legal del mismo. Ademas de estos dos equipos, estan los Embajado-
res, un conjunto de profesores universitarios que se encargan de difundir el
concurso entre toda la comunidad educativa de su universidad, y el Jurado,
profesores también del ambito universitario y expertos en la tematica y en
el campo tecnoldgico y audiovisual que seran los encargados de votar cada
uno de los videos participantes. Asimismo, una novedad que se ha incorpo-
rado esta segunda edicidn, es el Equipo de difusiéon de Redes”, un grupo de
profesores universitarios que se estan encargando de difundir a través del
Blog, Facebook, YouTube, Twitter, prensa o radio, el concurso a nivel na-
cional.

En cuanto a la fase de concurso, aquellos alumnos universitarios que deseen
hacerlo deberan llevar a cabo los siguientes pasos:

1. Elaborar el Educlips cumpliendo con la normativa vigente.
2. Subirlo a YouTube.

3. Uno de los participantes sera quien se registre en la pagina del
concurso: http://educlips.es/subeycompartetuvideo.php

4. Una vez registrado, accedera a su cuenta personal creada para
subir su Educlip.

Durante la fase de concurso, que la ediciéon anterior empez6 el 20 de sep-
tiembre de 2014 y finaliz6 el 28 de Noviembre de 2014, todos los videos
participantes en el concurso pasaron a ser evaluados (este afio nos encon-
tramos en fase de participacion aun sin finalizar).



La seleccion de los Educlips premiados sera fruto de la valoracion y vota-
ciones tanto de un jurado profesional como de un jurado popular. El jurado
profesional estd formado por docentes representantes de las diferentes uni-
versidades espanolas que participan en el Concurso EDUCLIPS, tal y como
se sefial6 anteriormente, mientras que el jurado popular lo forman los usua-
rios, sean o no creadores de Educlips, que con sus votos contribuyen a se-
leccionar los tres videos premiados en esta convocatoria.

Entre los criterios para la seleccion de los ganadores destacan los siguientes
aspectos: finalidad educativa, guion, creatividad, fotografia, banda sonora,
vestuario, calidad de la actuacidén, logro en los efectos especiales, que sea
cercano a la realidad social actual, que incluya valores positivos, y que sea
divertido.

En relaciéon con el premio del concurso éste se centrara en los 3 mejores
videos participantes y si el video es elegido como uno de los 3 ganadores, el
participante tiene la oportunidad de que sea emitido en la 2 de Television
Espaiola (TVE) en el programa “La Aventura del Saber”, un espacio divul-
gativo que viene emitiéndose desde 1989 y que da a conocer a través de re-
portajes y entrevistas distintos temas entre los que destacan la cultura, la
ciencia, la tecnologia o el medio ambiente.

Si asi lo desean, los premiados podran, si lo estiman, acudir a los estudios
de Prado del Rey (Television Espafola) a presentar sus videos. En tal caso,
los gastos del viaje y la estancia de los ganadores deberan ser sufragados
por la Universidad a la que pertenezcan.



3.4. Videos ganadores. Edicion 2014.

En la edicién 2014 los videos ganadores de la misma fueron los siguientes:
1. EDUCA-ACCION (Universidad de Jaén)

B 0 EDUCLIPS _ VIDEOS

educlips

YouTube

EDUCA-ACCION

Figura 1. Primer video ganador: EDUCA-ACCION

Este video recoge el testimonio de personas mayores que relatan coémo fue
su ensenanza durante sus afos de escolarizaciéon en la escuela y ofrecen sus
opiniones, emocionales y sentimientos sobre la actual educacién, los cam-
bios que se han producido y sus reflexiones sobre la importancia de estu-
diar.

2. NO TE QUEDES PARADO. (Universidad de Huelva)

Buscar

educlips

No te quedes parado

Figura 2. Segundo video ganador: NO TE QUEDES PARADO
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El segundo video ganador, a través de imagenes y una banda sonora per-
manente a lo largo del video, ofrece episodios sobre la biisqueda de empleo
por parte de los jovenes, promoviendo la lucha contra el desempleo juvenil
de nuestra sociedad actual.

3. QUESO GRUYERE Y ENCAJE DE SEDA. (Universidad Jaime I)

il O ___EDUCLIPS  VIDEOS CONCURSA _ RANKINGS  BLOG EQUIP(

Buscar
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3 YouTube

Queso Gruyére y encaje de seda

Figura 2. Tercer video ganador: QUESO GRUYERE Y ENCAJE DE SEDA

En el caso del tercer video ganador: Queso Gruyere y encaje de seda, el gé-
nero es una comedia-dramatica ambientada en los anos 20. Paquita, la pro-
tagonista de la historia, esta casada con un hombre bastante machista, que
le maltrata tanto fisica como psicoloégicamente. Paquita ya cansada de su
marido se enamora de John, un hombre de color que va vendiendo quesos
por las calles del pueblo. Al ser diferente a los demas todo el pueblo lo re-
chaza menos Paquita que es la inica capaz de mirar mas alla de la aparien-
cia. A partir de ahi sucederan una serie de circunstancias donde toda la
gente se ira dando cuenta de que convivir con gente de diferentes culturas
y razas se convertira en algo positivo.

4. Conclusiones

La primera edicion del Certamen Educlips, se cerré con un altisimo éxito
de participacion y con mas de 30 Universidades participantes de toda Es-
pana con el objeto de fomentar la producciéon audiovisual educativa entre
jovenes universitarios espanoles, promovido por el I+D EDU2010-21395-
Co3 y el Proyecto de Excelencia SEJ-5823-2010.



La participacion del jurado popular con miles de votos y del jurado profe-
sional, ademas de la labor de difusion hecha por los profesores universita-
rios en calidad de embajadores, ha hecho posible esta primera ediciéon del
concurso.

El Staff Directivo y el Equipo de Direccion, una vez analizados todos los
votos, decidi6 seleccionar como ganadores de esta primera fase a:

1. EDUCA-ACCION (5.00) (Universidad de Jaén)
2. NO TE QUEDES PARADO (2:51) (Universidad de Huelva)
3. QUESO GRUYERE (4:59) (Universidad Jaime I)

De esta manera, el equipo al completo agradecié sinceramente su amplia
colaboracion y los ganadores fueron presentados en el programa "La aven-
tura del saber" de TVE.

En este sentido, el concurso Educlips, se ha convertido es un proyecto no
solo de transmision del conocimiento sino también de movilizacién hacia
la creacion de recursos audiovisuales, promoviendo en el alumnado univer-
sitario capacidades y destrezas como “prosumer” y “producer”. Y la Web
que se ha construido, favorece el empoderamiento a los educadores a través
del repositorio creado gracias a las aportaciones de los videos de los alum-
nos.

Actualmente, la sociedad esta exigiendo una preparaciéon como ciudadanos
competentes en medios de comunicacion, siendo criticos, activos y respon-
sables ante los mismos para favorecer habitos democraticos y equitativos
entre las personas. Los medios audiovisuales gracias a la digitalizacion y
la electronica han ampliado sus formatos, constituyendo un nuevo para-
digma mediatico y cultural en el que se favorece tanto la dindmica comu-
nicativa como la informativa (Pérez-Rodriguez, Delgado-Ponce, Garcia-
Ruiz y Caldeiro, 2015:17). Reflexionar sobre la influencia que estan gene-
rando los medios de comunicacion sobre los ciudadanos y concretamente
sobre los alumnos universitarios, futuros profesionales de nuestra socie-
dad, y jovenes que han crecido rodeados de tecnologia (Bringué y Sabada,
2011), es un elemento que se ha tenido presente en este proyecto, facili-
tando a los estudiantes ser participes activos en el proceso y a los educado-
res, como protagonistas que pueden hacer uso de los recursos audiovisuales
creados para un fin educativo. De esta manera, el proceso de diseno, crea-
cion y edicion de videos por parte del alumnado, les esta ofreciendo la opor-
tunidad de mejorar su formacién mas alla de acceder a contenidos audiovi-
sual o consumirlo, estamos hablando de crearlo, de trabajar en equipo, de
disefiar, de motivarse y de ser, por tanto, protagonistas de su propio empo-
deramiento hacia y para los medios de comunicacion (Pérez-Tornero,
2004).
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Este libro se termind de elaborar en junio de 2018

en la cindad de Sevilla, bajo los cuidados de
Francisco Anaya, director de Ediciones Egregius.



