CAPITULO |

LA PRENSA EN LA DEMOCRACIA (1982-2005)

Maria Arroyo Cabello

Universidad Catdlica San Antonio de Murcia (UCAM)

1. LA PRENSA ENTRE 1982 Y 1996
1.1. La prensa diaria nacional: una etapa de rem@mvg consolidacion

La prensa, que tanto habia contribuido al conspobtico y a la reconciliacion
social durante la Transicién, no pierde su infli@rycen gran medida seré responsable
del ascenso y de la caida de los primeros gobiedeota democracia. Asi, a los
editoriales y comentarios d# Paisse debe -en buena parte- el triunfo del PSOR&sen |
elecciones de 1982 yE Mundola victoria del Partido Popular en 1996 (Barr@@0)4,
314).

Durante la era socialista el panorama de la preasdia sustancialmente: en la
difusion, el disefio, la tecnologia, la apariciédegaparicion de cabeceras, los cambios
de propiedad y la concentracion de medios. Porp#rte, se inicia la penetracion de
periddicos nacionales en otras regiones, como estpa la formacién de grupos de

prensa regional capaces de liderar el ranking déuaion.

Entre 1982 y 1996 la prensa espafiola alcanza el Aa®0 marcado por la
UNESCO para los paises desarrollados y se conaatibalelos periodisticos surgidos
en la Transicibn comé&l Pais,nacen otros nuevos com&l Mundoy se renueva el
tradicional modelo dABC. En contraposicion, al final del periodo se pradle crisis

de Diario 16 después de una etapa de grandes exclusivas, sdeedesi EDICA,



despareceEl Alcazar y algunos peridédicos de nueva creacion cdahoSol y El
Independientese malogran. En cambio, la prensa regional iniciadsspegue en la
primera década y lo acrecentara en la segundaotPoiparte, el sector de la prensa
especializada -sobre todo la deportiva- experimentauge espectacular, que les situa
en la cabeza de la difusion, en algunos casos plantgé de la prensa diaria de

informacion general.

La evolucién de la difusion de la prensa en estoge viene marcada por dos
fechas significativas: 1992 y 1996. Después deetimpa de crecimiento sostenido en la
década de los ochenta (véase cuadro), en 1992dagespariola alcanzaba la difusion
de los paises desarrollados. Posteriormente seiemaria tendencia al alza, pero en
1996 se inicia un proceso de recesion que coincide el descenso de la tensién
informativa tras las elecciones de marzo de 1996 djeron la victoria al Partido
Popular (Diaz Nosty, 1998).

Evolucion del indice de difusion de tamsa diaria en Espafia (1987-1996).

Afno 1987 | 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 199596 19

indice | 79,0 | 81,9 | 86,0| 94,00 97,9 99,8 102,8 10p,1 107,2 ,4104
de

difusion

Fuente: Informe anual de la comunicadi®87-1998 y elaboracion propia.

En conjunto, el indice de difusion de la prensarsmientra entre los mas bajos
de la Comunidad Europea, si bien hay diferenciase das Comunidades Auténomas.
Asi, mientras Navarra, Baleares o la Comunidad &asoestran valores similares o
incluso superiores a los de paises europeos coamzikro Bélgica; autonomias como
Castilla-La Mancha o Extremadura alcanzan valoremegantes a Madagascar o

Mozambique.



Por otra parte, la difusion de la prensa era iofea la audiencia de otros
medios; los aproximadamente 12 millones de lectatesprensa diaria seguian
situandose lejos de los entre 18 y 20 millonesad&adlio, y los mas de 28 millones de
consumidores televisivos (Barrera, 2004, 313). Aakenia prensa no era el soporte
preferido entre los medios escritos como lo refidjdnecho de que los espafioles se
decantasen por las publicaciones especializadasieya prensa del corazén o prensa
femenina, econdmica o deportiva. En 1994 el degmiMarca, con 421.294 ejemplares

de difusiéon se convirtio en el lider de la prensaia por delante dEl Pais

La década de los ochenta es la época del camt@bpamorama periodistico, no
sélo por la llegada al poder del partido socialigize aprueba las ayudas a la prensa,
sino por la modernizacion de las empresas y lfoocmacion de grupos de prensa, bien
a partir de una cabecera destacada, bien medianteddquisicion de periddicos

deficitarios.

En 1982 la prensa en general estaba inmersa ecrisisafinanciera, sobre todo
los periddicos de propiedad estatal herederos d@mtigua Prensa del Movimiento y
reconvertidos en Medios de Comunicacion del Est&ddiochas de estas cabeceras
tenian una infraestructura obsoleta y su difusiémm@anecia estancada desde hacia
tiempo. Pero no era mucho mejor la situacién d@rénsa privada, con empresas

econOmicamente inestables, que seguian utilizaradimaria de principios de siglo.

Por todo ello, tanto unas como otras reclamabanrer@nversion tecnoldgica,
que pudo acometerse mediante las ayudas estgpatdmdas por el gobierno de Felipe
Gonzalez en 1983 la mejora de la economia. De este modo, a indéelos ochenta y
principio de los noventa, las empresas periodstgazaban de buena salud, habian

conseguido mayor rentabilidad y el incremento dautzta de mercado publicitario.

La reconversion tecnoldgica trajo consigo la reeava formal de los
periddicos. A la monotonia que durante afios hadxiacterizado a la prensa, sucedio
una enorme transformacion en el aspecto de lomsliesparioles. A finales de los 80 se

acometen diversos cambios en el disefio de un buerero de periodicos y se

! Las ayudas a la prensa ascendieron a 2.980 nilldagesetas, de los cuales 1260 se destinaron para
subvenciones por difusion; 900, por consumo delgapesa de fabricacion nacional, y los 820 restant
para reconversion tecnolégica. FERNANDEZ, | y SANNAF. (2000): Estado y medios de
comunicacién en la Espafia democratiédianza, Madrid. P.216



generaliza el formato tabloide introducido pBt Pais Los dos ejemplos mas
significativos de estos cambios se van a mateaiagn 1989, por un lado con la nueva
maqueta de.a Vanguardia el color y una confeccién arrevistada; y por otton el
primer namero deEl Mundo del siglo XK publicacion que refleja las ultimas

tendencias de la confeccion periodistica.

PeroLa Vanguardiay EI Mundo del siglo XXho son una excepcion en un
proceso de renovacion formal que ha afectado dutasatiltimos afios a un amplisimo
sector de la prensa espafiola. Diarios nacidos esiglel pasado coméleraldo de
Aragony Diario de Cadizemprendieron importantes proyectos de redisefjojralero
en 1989 y el segundo en 1990.

En la década de los noventa surgen en el munda defdrmacion nuevas
tecnologias que posibilitan un mejor uso de lag@tia con la aparicion en el mercado
de nuevos scanners, que permiten a los perioditosar las fotografias sobre la propia
pantalla. Al mismo tiempo, se incorpora la infogmed los periddicos, lo que, en cierto
modo, asemeja la prensa escrita a los medios dsdades. Las secciones de infografia
delLa Vanguardiay El Mundose pueden considerar pioneras dentro del panatartea
prensa espafola. Con todo, cuando realmente lgraffa se populariza es en febrero
de 1991 durante la Guerra del Golfo.

A finales de los ochenta se producen cambios gigtifos en la prensa diaria
de informacion generakEl Alcazar desaparece en 1988, en gran parte por la asfixia
econdmica a la que le somete el Gobierno al suptarpublicidad institucional como
consecuencia del apoyo del periddico al golpe dedBsdel 23-F Otra de las
novedades son los cambios de propiedad en el dizmrileioYa que desde 1982
sufria pérdidas economicas y un paulatino descgms$ivada. De 112.518 ejemplares en
1980 habia pasado a 59.868 ejemplares en 1990aAsdsas, en 1986 la Conferencia
Episcopal tomo la decision de vender el periédiama sociedad llamada PUSA, y a
partir de entonces el periodico fue cambiando depipdad hasta tres veces

2 Sobre la remodelacion de la prensa en la décadlasdeoventa, véase ARMENTIA, J.I. (1998): “Las
nuevas propuestas formales de la prensa espafteleelafin de siglo: del protodisefio periodistico al
diario de servicios"ZER 5. www.ehu.es/zer/zer5/8armentia.html

3 Desde finales de 1980 se habia formado el cote¢tmendros”, seudonimo que utilizaron para
publicar algunos articulos pregolpistas en El AcdBARRERA, 1995:101)



consecutivas pasando por las de Antena 3 Teleyigimen 1994 se desembarazaba del

historicoYa, cuyo nuevo propietario se proponia relahzar

En este periodo de crecimiento econdmico surgigmgiativas empresariales en
el panorama de la prensa, entre las que cabe deltdandacion en 1987, con el apoyo
de la ONCE, deEl Independientedirigido por Pablo Sebastian. Pero las pérdidas
econdémicas en un mercado muy competitivo, y lagamsicritica con el Gobierno, que
le sustrajo de la publicidad institucional, acabawmn el proyecto periodistico en
199P.

Otro de los proyectos fallidos fuel Sol,fundado en 1988 por el grupo Anaya,
que habia comprado la cabecera del histérico digridrgoiti. EI nuevo periddico nacia
con el propdsito de ganarse a un publico joven,|esnpo las nuevas tecnologias en su
sistema de composicion y en el trabajo de la redlacoo en vano ha sido el primer
diario que se realizd, totalmente, con un sistenfarmatizadé. A pesar del gran
despliegue gréfico y del disefio, el diario se cemdl992, pues el producto no habia
calado en el pablico al que se dirigia

1.1.1. Liderazgo d&l Pais originalidad deDiario 16, revitalizacion deABCy
nacimiento dé&=l Munda

El Pais que habia sido la revelacion periodistica alieomo de la Transicién,
en la década de los ochenta se convierte en eldid®luto de la prensa diaria y en “la
joya de la corona” del grupo Prisa. Entre 1983®94laumentoé su difusion de 341.000
a 408.267 ejemplares diarios; crecimiento que fae moderado en los afios siguientes.
En 1992 el diario habia conseguido remontar lasdify que alcanzaba los 407.269
ejemplares, y tras un descenso en 1993, dos aBpaétecontinuaba a la cabeza de los

diarios de informacion general con la cifra de 9328.ejemplares. Y es que cuando un

4 Para un conocimiento mas a fondo de la historigajevéase el libro de C. BARRERA, 1995.

5 Sobre las causas de tipo politico que llevarortiatre deEl Independiente véase el libro de
FERNANDEZ, I. y SANTANA, F., 2000:204

6 Cuando sale El Sol ya muchos peridédicos habiasrpocado los ordenadores a su proceso de edicion,
pero no lo habian hecho de una forma integral. GET, M. (2001):Historia de la prensa cotidiana

en EspafiaAcento, Madrid. P.135.

" En este caso no fueron los problemas econémiceausa del cierre, sino la falta de ideas. (BARRERA
1995:137)



periodico se convierte en una institucion,Ey Pais lo era ya en 1986 cuando

conmemora su décimo aniversario, es muy dificélzatarle el liderazgo.

Las claves de su éxito eran varias: una joven pédlaade universitarios, el
triunfo del partido socialista y un disefio agilnanico y variado, que serviria de
modelo para muchos periddicos que empezaban arlag primeras tecnologias de la
informacion.El Pais,que desde el principio habia dispuesto de losiaftiadelantos, en
mayo de 1990 estrend dos rotativas Koening Bauwr,lg permitian imprimir 70.000

ejemplares por hora y la impresion en color (Sega®eeiro, 2004)

El diario de Prisa se convirtid, en bastantes dspe@n pionero de muchas
iniciativas, como la de incorporar en 1985 la fgdel “ombudsman” o defensor de los
lectores, cuya mision consistia en recoger y caamalas quejas y sugerencias de éstos
al periodico; y en dotar a la redaccion de un likde estilo en 1988. También fue el

primer diario de informacion nacional que iniciaapenetracion en otras regiones.

En 1982 comenzd a publicarse la edicion catalama,contenidos de interés
general comunes que se imprimian en la sede ceettdadrid, pero con una redaccion
de 38 personas en Barcelona que elaboraba losnwbeddocaleskl Paisadopté una
estructura bilateral, en la que el centro de deces estaba en Madrid, pero los cargos
de la redaccion en Barcelona eran equiparables @elda redaccion en Madrid (Seoane
y Sueiro, 2004).

El Pais siguid con su politica de edicionalizacion, apohando las
posibilidades que ofrecian las nuevas tecnologiesmenzo la realizacion de ediciones
locales diferenciadas en otras regiones. De estijren 1995 habia penetrado en la
Comunidad Valenciana, Andalucia, Galicia, Canari@sstilla-Leon.

En cuanto a su linea editoriédl Paisseguia siendo el periddico de la izquierda,
afin al partido socialista, como se puso de relienel986 cuando Felipe Gonzalez
cambid de opinidn en relacion con el referénduned®TAN; laicista y en constante
critica al Magisterio de la Iglesia. En 1988 sedpijo el relevo en la direccion del
diario: Juan Luis Cebrian ascendio a un puestajecy Joaquin Estefania fue elegido

como su sucesor, pasando de director de la edicidrinical a pilotar la nave central.



En 1993 accedio a la direccion Jesus Ceberio, lgwé b El Paisa marcar
distancias con el Gobierno en unos momentos dificdara este por los casos de
corrupciéon. A partir de entonces, el diario se miostas critico con los socialistas, y
empezd a utlizar férmulas periodisticas que habpaoporcionado éxito a sus
competidores como el periodismo de investigacidn,ca@umnismo regular y la

edicionalizacién (Barrera, 2005, 1106).

Otro gran periédico de la época fudiario 16: su papel en el cambio
democratico y su originalidad, creatividad e infloe hacen de él un elemento
imprescindible para estudiar la historia del pasow durante la Transicion y primera

etapa de gobierno de Felipe Gonzalez.

En 1980 se incorpora a la direccién Pedro J. Ramipge dota al periddico de
una imagen mas gréfica y contenidos populares; yettodesaparicion en 1984 de su
competidorPueblole hicieron incrementar las ventas, y auparleer puesto trail
Paisy ABC con una difusion de 130.485 ejemplares. Ese midingoasa a publicarse
por las mafanas, con lo que la prensa madrilefiedegieino de los ultimos

representantes de la tradicional prensa vespertina.

Pero sin duda su mayor éxito lo logra entre 198¥989, cuando pone en
practica el periodismo de investigacion en el aélataso GAL, que provoca tensiones
con el Gobierno y sera motivo de la destituciériPddro J. Ramirez en marzo de 1989.
Tras un periodo corto de Justino Sinova al freetaddrio, en 1992 le sucede José Luis
Gutiérrez, quien continué desarrollando el perimdisde investigacion iniciado por
Pedro J. En 199Biario 16 consigue una gran primicia al destapar el affRioédan,
una trama de corrupcion que salpicaba al DireatotadGuardia Civil y acabaria con

Roldan en la carcel.

Desde entonces el peridédico pasO por una seriecigtwdes, entre ellas los
problemas econdmicos en el grupo empresarial, ppagearia el cambio de propiedad
en 1998 y el lanzamiento de un nuevo disefio mdEgrauna tipografia mas clara.

En cuanto a su linea editori@liario 16 seguia mostrando una postura de centro,
liberal, laica; pero no laicista, por lo que fuspetuoso con la Iglesia. En los afios de la

corrupcion fue muy critico con el gobierno socialis



El tercer diario de informacion general con disicion en todo el territorio
nacional eraABC. En 1982 el peridédico de los Luca de Tena atrdbsesal peor
momento de su casi centenaria historia debidoupdado, a la fuerte competencia de
El Pais, que le habia desbancado del primer puesto ennkintgade difusion de la
prensa nacional; y por otro, a la pérdida de saa@spen el posfranquismo, algo que no
habia sabido encontrar en la Transicion. La viatddl PSOE en el otofio de 1982 le dio
la oportunidad de ser un periédico de oposicidbmjue siempre resulta mas comodo
para una empresa periodistica. Ahora bien, la iélecte la persona idénea para llevar a
cabo el relanzamiento del diario no era tarea.féddspués de muchas consultas a
personas de su entorno, en enero de 1983 Guilleut® de Tena nombraba director a
Luis Maria Ansén, hombre de la casa, en donde tddsarrollado la mayor parte de su

carrera periodistica. La eleccion no pudo ser riejor

El nuevo director dio un gran impulscABC, que paso de 219.000 ejemplares
en 1985 a 304.098 en 1992. Para ello, emple6é unaufé combativa aprovechando la
subida al poder del partido socialista, con lo gaed lectores y afianzé su segundo
puesto entre los periddicos nacionales. Sus carapadigubernamentales, entre las
que destacaron el caso Juan Guerra y sus poléounad diario de Prisa, espolearon a

la opinién publica y aumentaron las tiradas deidokco.

Anson se valid del aspecto formal ABC para revitalizar el periédico. Contaba
con un formato reducido que lo convierte en un cgEiegular entre los principales
diarios de Europa, asi como con una peculiar disidos de las fotografias en las
primeras y en las Gltimas paginas, que le permjiidiicar portadas monoteméticas de
fuerte impacto visudl Hasta 1989 la parte grafica se imprimia en huataglo,
mientras el texto se hacia en tipografia, peroridr pie 1989 el diario pas6 a imprimirse
en offset y en 1992 se introdujo el color en lagma (Armentia, 1998).

En resumen, Anson convirti6 ABC en un diario editorializante desde el
principio al fin del periddico, pasando por la selén y presentacion de las noticias. Y

logro recuperar el prestigio de sus paginas o sugos culturales (Barrera, 1995, 90)

8 De este modo se imponia la opinién de sus alleggde presionaron para que se decidiera por Ansoén,
algo que no le convencia conociendo su afan deahesy la posibilidad de que ABC de los Luca de
Tena se convirtiera en ABCde Anson. OLMOS, V. (2002): Historia de ABC, Plazdanés, Barcelona.

% Era muy frecuente ver portadas BePaisen las paginas de huecograbadoA8€ acompariadas de
duras acusaciones al diario de Polanco.



publicando textos inéditds y dando cobertura informativa a acontecimientos
relevantes, como la concesion en 1989 del Nobebmild José Cela. Ansén supo
rodearse de magnificos profesionales para condu&BC cultural al liderazgo de los
diarios espafoles, y lo consiguid contratando €9l 1® una periodista vasca Blanca

Berasategui que permaneceria en la casa hasta 1998.

En la etapa de Anson se acometio el traslado digldieo a un moderno edificio
en la autopista de Barcelona, donde quedaron austslla tres rotativas offset. Muchos
cambios se habian operado en este tiempo, erdeel@lenta del emblematico edificio
de la calle de Serrano, que fue vendido en 1998 pagar el déficit de la empresa.
Quizas por esto, en 1994 los del grupo Correo ftaron ofertas de compra a la familia
Luca de Tena, que de momento se resistio, peroaffassdespués acabarian aceptando.

En el plano ideoldgico ABC no habia alterado urcéu linea editorial, que
continuaba fiel a la monarquia, al Magisterio déglasia, a la unidad naciofal a su
tradicién conservadora. En estos afios no faltasmsnotasiones en las que defendio
fiestas religiosas como la Inmaculada, Navidad m&® Santa. El periédico conectaba
con los lectores, como lo prueba el éxito que towidos articulos de José Luis Martin

Descalzo en los dominicales ABC bajo el titulo “Cuadernos de apuntes”.

Pero la gran revelacion de los afios ochenta fapdacion de&el Munda Antes
de finalizar la década Pedro J. Ramirez |dfaz8lundocon gran parte de la plantilla de
Diario 16. El nuevo diario se presentaba con una formulgirai “peridédico de dos
velocidades”. Para ello utilizaba una tipografiandayor tamafio en titulares cortos,
pensada para una lectura rapida, y otra mas perefias textos, destinada a una
segunda lectura mas reposada y reflétiv®tra novedad del periddico fueron los
cuadernillos especiales y los suplementos de firetieana, que a diferencia del resto
se publicaban en el mismo formato tabloide quaekperiddico, pero con profusion

de grandes fotografias en color.

10 Se trata de unos sonetos inéditos de Garcia Lguaalicados el 17 de marzo de 1984 en el ABC
cultural. (OLMOS, V. 2002)

11 En el asunto de Perejil en Julio de 2002, ABC sstrd de acuerdo con la decision del Gobierno del
PP. Véase, ARROYO, M. (2004): “La prensa espafrelaté a los conflictos con Marruecos: de la guerra
en el siglo XX al incidente de Perejil”’ en PENA, ¢oord.),Comunicacion y guerral 6rculo Edicions,
Santiago de Compostela.

12 Frente a la homogeneidad tipogréafica de El Padsutjliza la linea visual centroeuropea. El disdéo

El Mundose basa en los contrastes visuales en consorw@mcizl modelo de la prensa del sur de Europa,
en concreto con la italiana. (ARMENTIZER n°5, 1998)
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Desde el principio el periddico se decantd porezlgolismo de investigacion,
gue tantas satisfacciones, y a la vez pesadill#siah proporcionado a su director en
Diario 16. Coincidiendo con casos de corrupcién politicasgaadalos econdémicos
como Filesa, Juan Guerra, Ibercorgel. Mundologré grandes tiradas. De los 100.723
ejemplares en 1990 paso en cinco afios a 307.6f&imandose a la difusion deBC,
del que le separaban tan sélo 16.000 ejemplarestra&® de un crecimiento sin
precedentes en la prensa espafola, que se debanepagte a su estilo novedoso, en el
que se combinan ciertos recursos visuales propeota prensa sensacionalista y la

publicacion de buen nimero de reportajes de irgastint.

Con motivo de la recuperacion del caso GAL a fimale 1994, El Mundo
emprendié una campafia contra el Gobierno de Félggealez que le llevaria a perder

el poder dos afios después.

En cuanto a la linea editorial, desde su fundaEiddundobusco el espacio de
centro izquierda, entre el gubernamefidPaisy el conservadoABC. Coincidia con el
primero en la critica a al Iglesia catéfitg en las posiciones clasicas de la izquierda,
como el ecologismo y el pacifismo. En este ultimpextoEl Mundoha sido coherente,
mostrandose en contra de la intervencién militaopgaba tanto por los gobiernos

socialistas como por el del PP

En la década de los noventa aparecen las nuevasldgias en el panorama
periodistico, y uno de los primeros en aplicarlag€leMundq que en 1991 pone en

marcha su edicion digital http://www.el-mundo.es Con unos contenidos

practicamente iguales a la version en papel, fypeiler diario en decidirse por dedicar
un espacio a la renovacion continua de noticiagzDioci, 1999, 31).

1.1.2. Desarrollo de la prensa regional y local

Desde que se implant6 la democracia la pratganal ha experimentado un
crecimiento constante, que la ha convertido erelendyor difusion de Espafia. Durante

13 ALBERDI, A., y otros (2002)EI diario de servicios en Espafi@eptem Ediciones, Oviedo.

14 por ejemplo su conformidad con la aprobacién tekrta en 1985 o la ley que autorizé en 2005 el
matrimonio entre personas del mismo sexo.

15 Caso de la Guerra del Golfo en 1991 y la de IraR@1. El asunto de Perejil en 2001.
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el periodo comprendido entre 1976 y 1990 se calédi nueva configuracion del
Estado espafiol en diecisiete Comunidades Autonolmagie beneficio a la prensa
regional y local. A mediados de los ochenta sesimicturando el sistema informativo
en un modelo descentralizado, en el que la presta tegistrdO un crecimiento muy
superior a la de Madrid. En esos afios los perigdicopios de cada ciudad se situaron
en los primeros puestos de los indices de difugitncatorce de las diecisiete
comunidades autébnomas. Asi, en 1#85Correo Espafiol-El Pueblo Vas®uperaba
los 100.00 ejemplares, y cinco afos despuékakéoz de Galicida que rozaba la cifra
mitica con 95.879; de este modo, los peridédicosonades se situaban entre los diez
primeros del ranking. Desde entonces la prensa logamantenido una posicion

dominante en la mayoria de los mercagios

Ahora bien, este crecimiento no ha sido uniformeoelo el territorio nacional; por el
contrario, el sistema informativo regional ponentinifiesto la desigualdad en difusion
entre las Comunidades Autbnomas. Asi, tenemosnigi@ras en algunas comunidades
del Norte el indice de difusion se sitia por encttados 100 ejemplares por cada mil
habitantes, otras comunidades, principalmente delt&nen un indice de difusion por
debajo de la cifra reconocida por la UNESCO, coneolepnos comprobar en el

siguiente cuadro.

Evolucion de los indices de difusiom @omunidades Autbnomas (1991-1997).

Comunidades1991 1993 1995 1996 1997
Autonomas

Navarra 159,1 181,9 194,2 188,2 188,5
Pais Vasco 175,9 178,8 180,4 175,0 174,7
Baleares 169,8 160,8 158,7 161,0 160,7

16 LOPEZ, X., (2005): “La prensa local en Espafia.é&edbrir el valor de la proximidadTelos n°63,
abril-junio)
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Cantabria 137,5 156,5 158,8 152,2 148,3
Madrid 128,6 137,0 137,8 130,8 130,4
Cataluia 119,9 122,1 130,0 130,4 129,8
Asturias 123,3 123,5 132,4 129,1 129,3
La Rioja 108,6 108,9 120,8 127,6 120,21
Canarias 101,2 114,3 110,6 107,2 108,6
Aragon 93,8 104,9 106,7 104,1 104,5
Galicia 94,4 99,6 103,4 103,9 103,9
Castilla-Ledn 79,1 86,3 93,6 91,9 93,1
Comunidad |78,6 80,0 89,7 88,6 87,4
Valenciana

Murcia 60,2 65,7 68,3 64,1 65,5
Andalucia 59,3 60,2 66,6 63,4 65,2
Extremadura] 53,5 59,6 61,4 57,6 58,6
Castilla-La 45,9 50,8 52,7 50,6 52,3

Mancha
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Fuente: Informe anual de la Comunicadi®t7-98 y elaboracion propia.

Por otra parte, la liquidacion progresiva de loslioe de comunicacién estatales
y su privatizaciéon favorecio la consolidacion depfansa regional, pero también abrié
un proceso de concentracion en torno a un periditleo en su demarcacion, como son
El Correo Espafiol-El Pueblo VasgolLa Voz de Galiciaa partir de los cuales se
formaron potentes grupos de prensa, que con gbties®rian grupos multimedia.

El fendmeno de la concentracion periodistica cadea mediados de los
ochenta con la adquisicion por Javier Moll de afigude los diarios mas rentables de la
antigua cadena del Movimiento: concretamehtsjantede Valencialnformacionde
Alicante yLa Nueva Espafide Oviedo, que dieron lugar al grupo Prensa laéRor
entonces, se formé el grupo Correo a partietdl€orreo Espafioly El Diario Vascq
que culminaria en 1988 con la compra a la EditaZialolica de los regionales mas

importantes de la cadena.

Asimismo, el clima de creciente recuperacion ecacam las ayudas estatales a
la prensa contribuyeron a la expansion y consdltade la prensa regional, que en
1990 crecié mas que la nacional, confirmando lddania ya apuntada a principios de
los afios ochenta. Los diarios regionales consanvamoposicion emergente, a modo
individual comoDiario de Navarray Heraldo de Aragono liderando grupos de prensa
regionales comdl Correo EspafiglLa Voz deGalicia, etc. De tal forma, que al
finalizar 1995 la prensa regional seguia mostrasignos de expansion, tanto por el
incremento de la difusion -diecisiete diarios regies lideres acaparaban mas del 50%
del mercado de informacion general-, como por sia la cabeza de los grupos de

comunicacion.

En el aspecto formal, la prensa regional y locdaegie mas cambios ha sufrido
durante la década de los 90. La reconversion tégival a finales de los 80 impulsé a
un buen numero de rotativos regionales a moderrsmaimagen, abandonando el
formato sabana y adoptando el formato tabloideo Rérauténtico rediseiio de estos
periodicos se inicia en los afios 90, cuando meditdeoar de diarios regionales y
locales comenzaron un proceso de redisefio, asi damoemodelacion de su

infraestructura de impresion y de edicion. Entre ilenovaciones se encuentran la
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incorporacion del color tanto en portada como anslagplementos, paginas mucho mas
visuales, renovacion tipografica y la aplicacioriaedenominados “formatos de lectura
rapida”; todo ello para aproximar el peridédico a lectores con una oferta de servicios
(Armentia, 1998).

Otra novedad de esta etapa, que ha afectado eetsgpdiaria de difusion
nacional, ha sido la politica de edicionalizaciGnpeendida por los grandes diarios
regionales comdel Correoy La Voz de GaliciaEn el caso del diario gallego, su
acercamiento a las distintas poblaciones le hadleva sacar quince ediciones en su
area geografica. Los diarios de difusion naciopai,su parte, han reaccionado sacando
ediciones regionales en busca del lector de pr@msnoriginando un fendmeno nuevo

como es la penetracion en otras zonas geograficas.

A este respecto, uno de los diarios nacionalesmpstiré mayor diversificacion
en su penetracion en el mercado regional Digrio 16, que en 1982 comenzo la
expansion a otras regiones con la edicion de Awil sin embargo, su mayor
expansion tuvo lugar en 1988 con la creacidon deigdis en Galicia, Aragon, Malaga,
Murcia, Burgos, Comunidad Valenciana, Castilla-Larndha, Cartagena y la fallida
Cantabria, todas ellas con la cabecera de Diari®éa®in el Informe de Fundesco 1993
el territorio mas permeable a la prensa de colsertacional es Castilla-La Mancha, en
el resto de las comunidades la prensa del lugaentadia posiciones de claro

predominio, a veces abrumador.

En cuanto a la prensa catalana, los afios ocheatanfule consolidacion para
una cabecera histdrica corha Vanguardiaque supo adaptarse —no sin dificultades-, a
la nueva situacion tras la Transicién. En segundar, esta etapa supuso el crecimiento
sostenido dé&l Peridédico de Catalunygue se confirma como alternativa periodistica
de La Vanguardia Entre 1995 y 199&! Periddicoconsigue superar la barrera de los
200.000 ejemplares por delante lde Vanguardia.La competencia entre ambos se
mantuvo con alternancia de liderazgo. El éxitd&t@eriddico de Catalunyae debe a
una férmula hibrida que pretende combinar formalismodelo tradicional) con

audacia informativa (periédico de servicios) (L6[2204,84).

1.1.3. Despegue del deportiMarcay declive de los semanarios



15

Otra de las novedades del periodo es el despecuectasular del diario
deportivoMarca, que en una década (1982-1992) pas6 de ser urdigerideficitario a
convertirse en el diario mas leido en toda Espaiihiido El Pais Con una difusién en
alza, que en 1994 alcanzaba los 426.000 ejemphegsa se encontraba a la cabeza de

una prensa deportiva en muy buen estado.

La prensa especializada consiguid un crecimients aiévado que el de la
prensa de informacion general. La evolucién de ifasibn de prensa diaria de
informacion deportiva de 1992 a 1997 refleja untierecimiento del 31,1 por ciento.
Marca encabeza las tablas de difusién en todas las ddades autbnomas excepto
Catalufia. Esta etapa expansiva se debe a unagstnabr parte del diario deportivo de
aproximacion geogréfica a los mercados locales angglila impresion multilocacional
en diferentes plantas impresoras, con un model@jsete al que ha aplicado la prensa

central.

No se puede decir lo mismo de las revistas derrdoion general, que en 1982
inician su declive, incapaces de competir con tosvestados suplementos semanales de
la prensa diaria. Este descenso de los semanai@entla especialmente en las
publicaciones dedicadas a la television, que sevisin afectadas por las practicas de

contraprogramacion de las cadenas.

Los semanarios de television, lideres nacionaleslifision, comenzaron su
descenso a comienzos de la década de los 90aAskistal eleprogramague en 1990
vendia 1,2 millones de ejemplares, marcé en 199pusiio mas bajo, con 170.821
copias, un millbn menos que ocho afios arftek Indiscretaque en 1991 alcanzé su
récord de circulacién, con mas de 1.1 millones @englares, en 1997 certificaba
140.000 (Informe de la comunicacion 1997-98l) descenso sostenido de la presencia
de estas publicaciones ha sido lo que mas haduceh la caida de los semanarios en la

Gltima década.

En cambio, el mercado de las genuinamente espaf®lagtas “del corazén”
prosigue la tendencia al alza. Si bien el fenonemdos semanarios del corazon, que
tienen en la revisthlola la expresion mas conocida del género, podria ssucedaneo

edulcorado y parcial de lo que en los paises aagloss es la prensa sensacionalista.
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2. LA PRENSA ENTRE 1996 Y 2004

2.1. La prensa diaria nacional: Un periodo de cambicnoldgicos y de

contenidos.

Entre 1996 y 2004 el panorama periodistico estaadar por la aplicacion de
las nuevas tecnologias a los perioédicos y por lari@gipn de nuevos modelos
periodisticos, como la prensa gratuita y el pedddie servicios, que pone el acento en
contenidos mas préximos a los intereses de losrlext A mediados de los noventa
surge la prensa gratuita en las grandes ciudadas|os primeros afios del siglo XXI se
han consolidado los primeros diarios gratuitos ol circulacion en los nucleos

urbanos mas importantes.

Obviamente, estas incorporaciones han supuestoetm para la prensa
convencional, que en poco tiempo ha tenido quetadsgpa los cambios, a la basqueda
de un modelo informativo propio capaz de compedir s medios emergentes. Asi,
aprovechando la bonanza econémica de los ultimos dé la década de los noventa,
los diarios de referencia pusieron en funcionamients ediciones digitales -aun no
muy diferentes de las de papel-, y en 2001 lasagisiiarias a las ediciones digitales

superaron el millon.

Otro problema al que tuvieron que enfrentarserglgiempresas periodisticas
fue la competitividad de los suplementos. Duraosedlltimos cinco afios (1994-99) los
suplementos de fin de semana de los diarios ndemsafrieron constantes mermas en
su difusién, debido al aumento de la oferta dedensemana de los diarios regionales y
locales. En consecuencia, en 2000 algunas empresas) Prensa Espafiola y el grupo
Zeta, decidieron unir sus suplementos. De igualan&tl Magazine déa Vanguardia
comenzo a distribuirse al conjunto de los titulesPdensa Ibérica y al diari@a Razén

(Informe Anual de la Comunicacion, 2000-2001).

Ademas, se confirma la tendencia a la concentrgoédiodistica que se habia
iniciado en la etapa anterior, hasta el punto deaprincipios del siglo XXI mas del
87% de la difusion correspondia a los grandes gtupa mas beneficiada con la
concentracion seria la prensa regional, que pabldeear el mercado. Los diarios
regionales y locales siguieron la politica de @dializacion emprendida a mediados de

los noventa. Al propio tiempo se producen impodantambios de propiedad en el
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mundo de la prensa con la entrada de capital nalcyoextranjero en muchas empresas

periodisticas.

Por lo que hace a la prensa diaria de informacamional, los grandes modelos
prosiguen su andadura, con la novedad de la absoeci 2001 d&ABC por el grupo
Vocento y la creacion del diariba Razénen 1998. En contrapartida, se produce la
desaparicion de dos diarios con tradicion en langaeespafiola como sofg que
abandona a sus lectores en 199&igrio 16, que lo hace en 2001. Un hecho novedoso
ha sido la expansion de la prensa de Barcel@haPériédico de Catalunygy La

Vanguardig en el resto de Esparia.

Aunque el verdadero despegue en el disefio de tsgrespafiola se produce
durante los noventa, en los ultimos afios algundsedméas notables diarios regionales
acometieron importantes procesos de redisefo, ml& mayor parte de los casos han
servido para reforzar su oferta de servicios. Estel caso dinformaciénde Alicante
en 1998, o los d&l Correo de Andaluciale Sevilla,El Correo Espafiol-El Pueblo
Vascoy Deia de Bilbao VEI Periddico de Catalunyan el afio 2000. En los primeros
afos del siglo XXI, el modelo periodistico de seing es una realidad por la que van

optando muchos diarios locales, cuyos contenido€ada vez mas tematicos.

Otra apreciacion de este periodo se refiere aheataiento de la difusion, que
acusa en 1996 el primer retroceso, y hastal999mmieea la recuperacion, pero sin
llegar al récord histérico de 1995. Este descemslka dliifusion coincide con el final de
la era socialista y de una época de crispaciortigoly periodistica, de constantes
denuncias lideradas desde las tribunas de losedif=s medios de comunicacion, sobre
todo los escritos.

Por tanto, la difusién de la prensa diaria durdote gobiernos del Partido
Popular ha evolucionado a la baja, con un descemstinuado desde 1996. A partir de
entonces se alternan afios de leve recuperaciéatamnde retroceso. Atras quedaba la
cifra mitica de 107 ejemplares de 1995, indiceifisidn que no ha vuelto a alcanzar la

prensa espafola, como se observa en el siguieateoccu

17 Sobre la evolucién del disefio de la prensa enetafza es aconsejable el libro de ALBERDI, A., y
otros (2002)El diario de servicios en Espafi@EPTEM Ediciones, Oviedo.
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Evolucion del indice de difusion de lamsa diaria en Espafia (1996-2003)

Afio 1996 | 1997 | 1998 | 1999 2000 2001 2002 2003

indice 104 105 105 103 104 102 97 102
de

difusion

Fuente: Libro Blanco de la Prensa Diaria 2004bro Blanco 2005 y elaboracion

propia.

Las causas que explican la recesionaseapuntado ya. Por un lado, el
descenso de la tension informativa, una vez deda®jas incertidumbres politicas que
precedieron a las elecciones legislativas del @aeo de 1996. Y por otro, la aparicion
de nuevas formas de consumo informativo en otrpertes como Internet, asi como la

diversificacion de soportes de papel como la prgrsita y los suplementos.

A pesar de este estancamiento de la difusionglasprdiaria ha conocido uno de
los mejores momentos debido a la buena situaciénéeaica que se produjo en la
segunda mitad de los noventa. Y ha conseguido aufseiconsideracion que se tenia
del medio como sector dependiente de ayudas y saioves. A la reconversion
tecnolégica y empresarial de los ochenta ha segeideste periodo entre siglos el
saneamiento de sus estructuras economicas y laeamién de beneficios

continuado®.

Sin embargo, en comparacion con los otros paists\dieion Europea, el indice
de difusion de la prensa diaria en Espafia quedgdsmde la media europea de los 215
ejemplares. Por lo que se refiere a la convergarg@mnal en relacion a la difusion,
hay que sefialar que a finales del siglo XX lasreifeias interregionales no sélo
persistian sino que se agravabkn. 1999 mientras las comunidades del Norte, las
insulares y Madrid se proyectaban sobre el indd ks restantes se encontraban por
debajo. Sin embargo, hay que resaltar el fenongailego, en el que el indice

particular de La Corufia compensa la mayor debiltaths restantes demarcaciones.

18 Segln revela el Informe Anual de la Comunicaci®g7-1998
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de difusibn de la prensa diapor Comunidades

Comunidades Comunida
Auténomas 1998 des Autbnomas
2003

Navarra 186,2 1704 Navarr
a

Pais Vasco 177,3 165,1 Pais
Vasco

Baleares 155,7 139,3 Cantab
ria

Cantabria 144 4 138,8 Balear
es

Madrid 135,2 126,1 Asturi
as

Asturias 129,2 121,1 Madr
d

Catalufa 128.,8 112.3 Catalu
fia

La Rioja 114,6 110,9 Galicia

Canarias 1129 105,8 La
Rioja

Aragén 105,4 100,1 Castill
a-leén

Galicia 104,1 96,7 Arago
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n

Castillay Le6n 94,8 92,7 Canai
as

C.Valenciana 87,6 78,4 C.Vale
nciana

Murcia 65,1 68,7 Andal
ucia

Andalucia 64,9 67,0 Murcip

Extremadura 58,0 59,5 Extre
madura

Castilla-La Mancha 55,6 54.0

Fuente: Informe Anual de la Profesion periodisfie@9-2000 e Informe Anual
2004 y elaboracion propia.

Finalmente, el crecimiento continuado del consumopdpel prensa en los
altimos 15 afios revela la buena salud de la press@dta, y esto a pesar del despegue
que ha venido experimentando Internet en los paomeanos del siglo XXI, que para

algunos agoreros iba a ser el fin del periodisnaréso.

2.2.1. Primacia dEl Pais consolidacion d&l Mundq incorporacion dé&BCal
grupo Correo y nacimiento dex Razén

La llegada al poder del Partido Popular en 199 tten breve periodo de
serenidad a la prensa, especialmente a los pe®diacionales que habian
protagonizado la lucha mediatica en los afos finalel felipismo. Ahora bien,
enseguida se vio que la batalla iba a proseguire dots antiguos rivales, con la
diferencia de que ahoE Paisse situaba en la oposiciérEy Mundoy ABC pasaban a

alinearse con el Gobierno.
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En estos ocho afios, en ningun mometitéaisdejo de ser la primera fuerza
periodistica. Con una tirada ascendente, que ed 48%ifraba en 450.176 ejemplares,
el diario mantenia una diferencia de 100.000 copiassu inmediato seguid&BC. Si
en la era socialistal Paisse convirtio en el lider de la prensa diaria,aeaethpa popular
paso a ser el buque insignia del poderoso grup8MRI En estos afios fue penetrando
en las comunidades autbnomas, en la mayoria deiddess es lider de difusidon entre las
cabeceras centrales, a excepcion de Andaluciaamalg el Pais Vasco. En la primera

lo es ABCYy en las otra&l Mundo.

Al mismo tiempo siguié su politica de expansionréuede Espafia. En 1999
empezo0 la impresion diaria en Buenos Aires. Pat@nerasEl Paisse recibia todos los
dias en México y en los paises de la Union Eurogeade ya contaba con cuatro

plantas de impresion.

El Paisfue uno de los primeros periédicos en sacar uigadelectronic®. En
1996 comenzé a funcionar una edicion digital, digrigratuita, similar a la de papel en
cuanto a contenidos y realizada en la propia mdacDe este modo, a comienzos del
siglo era el periddico mas visitado en la red,rhdgo siempre cuestionado pat
Mundo, que reclamaba este lugarDos afios después la version digital paso a ser de

pago, con algunas excepciones como la portadagditsrialeg?.

En 2001 El Pais celebraba su veinticinco aniversario y lo hacia cda

incorporacion del color en la primera y Ultima pégi

En cuanto &Il Mundo,que experimentd un espectacular despegue en ldaléca

de los noventa, logra su consolidacion en el nsglo. Con una difusion de 312.366

19 El Pais aport6 el 25% de la facturacion de Prisa y la dnila los ingresos de la empresa editora.
(Informe Anual de la Comunicacion, 2000-2001).

20 En Espania, aparte del Boletin Oficial del Estéa® primeros periddicos en llegar a la red fuetoni

y El Periddico de Catalufien abril de 1995. En junio de ese mismo afio comseha Vanguardiay, en
septiembreABC. Marzo del 96 es la fecha de arranqué&bilundg y El Paispone en marcha la edicion
digital al cumplir sus primeros veinte afios, en ondg 1996. (EDO, C. 200Rel papel a la pantalla. La
prensa en InternteComunicacién Social, Sevilla, P. 94).

21 La edicion digital deEl Mundoalcanza en 2000 el liderazgo que en el afio antestentabd&l Pais
ABC se mantiene a cierta distancia por debajo dedtis anteriores a pesar de la apuesta del diario p
Internet.(Informe Anual de la Comunicacion 2000-200

22 Una decision arriesgada que el director Jesusr{dedeuncié que se someteria a revision (SEOANE y
SUEIRO, 2004)
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ejemplares en 2001 desbancARBC y se convierte en el segundo diario de circulacion
nacional. En este tiempo ha asegurado su lider@ngonuchos aspectos, ganando
premios de disefio e infografia, imponiéndose suemgnto en ocho comunidades
autonomas y expandiéndose por varias comunidadededtene planta de impresion
propia, como en La Rioja, el Pais Vasco. Tambiétidvado a cabo una politica de
penetracién en otros paises, y hace unos afiosugntaccon una planta de impresion en

la ciudad belga de Charleroi, desde donde selliggiuna edicion para Europa.

Como todos los periédicos de su époEh,Mundo se apresuré a sacar una
edicion digital, que ha sido pionera en tener eoiaos propios diferenciados de los del
periédico de papel. En el siglo XXEI Mundo en versién electrénica tiene entidad
propia y una personalidad que lo ha aupado al pnouesto en el ranking de la prensa
diaria digital.

Su influencia y afinidad con los Gobiernos de AZedra llevado a protagonizar
en estos afos una dura lucha mediatica, que sedaardllado en la prensa, aunque el
objetivo real fuera el control de la television ity Ha comienzos de 1998, unas
declaraciones poco nobles del directotdeRazon Luis Maria Ansén, implicabanE
Mundo en una supuesta conspiracion mediatica —en lgpgueiparon otros medios-
para acabar politicamente con Felipe Gonzalez ijtéacel camino hacia La Moncloa
del Partido Populét.

La campafa que Luis M2 Anson venia haciendo dessigpdginas de ABC
contra Felipe Gonzalez se ve recompensada en nirz9996 cuando el Partido
Popular gana las elecciones. A partir de entoreesmlida de Ansén esta cantada. El
carismatico director habia cumplido los objetivasaplos que se le habia nombrado:
devolver aABCel prestigio de una marca con solera y convesipkxdidas de 1982 en
beneficios quince afios después. Esto unido a wntadéntadora por parte de Televisa

determinaron que en junio de 1997 Ansén dejasedaaion del periddico.

A finales de los noventa comienza una nueva etapa ABC en la que se
apuesta por la modernizacion del periddico y épgaracion del centenario. En 1999 se
inauguran las nuevas rotativas y se produce unicatebimagen: aumento de tamafo y

un nuevo disefo, que profundiza en la férmula mftiva-interpretativa, alejandose del

2 Sobre este tema véase, BARRERA, C. (2005): “Lodiosede comunicacién durante los gobiernos de
Aznar (1996-2004): Un panorama cambiant8jhera Publica5, Murcia.
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estilo hibrido informativo-opinativo de la etapaAinson (Alberdi, Armentia, Caminos
y Marin, 2002). Por otra parte, se produce un aceiento al grupo Correo con la
designacion de José Antonio Zarzalejos como directo

Pero las pérdidas econdmicas progresivas que kufeenpresa llevan a los
propietarios a aceptar la fusion de Prensa Espaidolael grupo Correo en septiembre
de 2001. De tal forma que cuando en 2003 ABC célebcentenario lo hizo ya bajo el
nuevo grupo Vocento. Paradojas de la vida, en enemto de conmemorar los
historicos 100 afios del periodico, la familia Lutea Tena habia perdido, por primera

vez, parte del control de la emprésa

Como en tantas ocasiones ha ocurrido en la hisietigeriodismo espaiiol, el
abandono de un peridédico conduce a la creacionrd®;asi, la salida dABC llevo a

Anson a fundata Razoérel 5 de noviembre de 1998.

El proyecto de Anson, en el que participa el gridpta, nace como competidor
de ABC con un formato y disefio similar. El nuevo prodymtoiodistico presentaba una
portada con gran despliegue gréafico y unos coddsnijue recordaban mucho la etapa
del ABC de Anson. También en la linea editoribla Razénera un periodico
conservador, lo que hizo que enseguida robararéectd diario de los Luca de Tena. Su
politica de edicionalizacion le llevaria en poantpo a convertirse en el cuarto diario

de circulaciéon nacional.

Pero no todo son parabienes en la prensa diaries@s ocho afos, en este
tiempo hay que lamentar la desaparicion de dosodiaon tradicion en el periodismo
espafiol; me refiero al periddidtay a Diario 16. Ya venia arrastrando una situacion
financiera complicada, que lo habia conducido @&satambios de propiedad desde
1988. En junio de 1996, tras 61 afios en los qu&sebvicedecano de la prensa
nacional anunciaba su cierre definitivo en un nanespecial que los trabajadores del
periddico sacaron para explicar las causas. Elvmafiie aducian era el desamparo en
gue les habia dejado la empresa, después de teslairisis en la que los trabajadores

habian realizado un esfuerzo por continuar ponieada dia el periddico en la calle.

24 Segun Victor Olmos, los Luca de Tena consiguieloiar aABC de un estatuto juridico especial, con
validez hasta el 2012 que permite a la familiavpta la salvaguarda de la linea editorial y desdbre

la propiedad de la cabecera. (OLMOS, 2002)

25 Es el caso d&l Liberal en 1879.El Sd en 1917 Crisol en 1931, y mas recientemeriiteMundoen
1989.
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En una nota del directSy Rafael Gonzalez decia que no habia fallado la
redaccion, que es el espiritu de un periddico,Ue babia fallado era la estructura
empresarial. En efecto, una equivocacion en lacéecde la persona idonea para
reflotar el diario condujo, primero, a la pérdidaidentidad del periodico y, después, al
expolio de su patrimonio inmobiliario de Madrid. [Bste modo, desaparecia el que
fuera en los afos finales del franquismo el pecanas vendido en Madrid, y con su
desapariciéon el periodismo perdia una cabecerartante, testigo de una época.

En cuanto @iario 16, desde 1995 venia sufriendo descensos en lasswetda
deudas se acumulaban, asi es que en 1997 se declaudebra. Al afio siguiente el
Grupo Voz adquirié la cabecera y comenzd una nyedéima etapa para el periédico.
En esta ocasion se aposté por la formula del peadte servicios y se adoptd un nuevo
disefio, que luego seria modificado en varias opasioAsi, en 1999, dentro de una
operacion de cambio de imagen, se recuperd elgtri@nazul que habia sido el

emblema del periddico en el pasado.

En esta etapa aumentaron las secciones, los graiqaicativos y el color en
todos los elementos de la portada. Este rediseferiexentd algunos retoques a partir
de 2000, cuando cambio el subtitulo “aperturis&’sttmpre por el de diario “abierto”
y se suprimié el nimero 16 que habia acompafaddedss fundacion al Diario
(Alberdi y otros, 2002). En el nuevo siglo, la dittn deDiario 16 era de 24.124
ejemplares en 2000, cifra muy alejada de los otliasios de circulacion nacional,
impensable para un diario que habia alcanzado26939 copias en 1992 En esta
situacion, en noviembre de 2001 dejaba de pubdictnas veinticinco afios de presencia
en los quioscos y con el palmarés de haber sidadarlos periddicos referentes de la

Transicion.

2.2. La gran fuerza de la prensa regional

Entre 1996 y 2004 la prensa regional ha ido codaontio el liderazgo en el
ranking de difusion de la prensa diaria, que y&ten la etapa anterior. Y aunque ha

experimentado un crecimiento progresivo en estass,aBste crecimiento ha ido

2 En el Gltimo namero del periddico, “Del esplendda decadencia’Ya 14 de Junio de 1996.
27En 1995 abandond los controles de OJD, a los quegresd hasta 1999.



25

acompafado de la integracion de la mayoria de Hseceras en grupos de

comunicacion.

A lo largo de los noventa, el proceso de conceidtnalca ido transformando el
sistema informativo, basado en pequefias empresearéeter familiar, en estructuras
empresariales que buscan la diversificacion y lpaegion. Se puede decir que los
diarios regionales y locales han imitado en losnals afios los valores de organizaciéon
y edicion que caracterizan a los grandes diariosirgdalacion nacional, hasta el punto
de que muchos titulos son ediciones locales de ismantronco informativo. De este

modo, los grandes diarios regionales constituygndbase de los principales grupos.

En estos ocho afios, los diarios regionales y lecsda lideres indiscutibles en
cuarenta y dos provincias. En 2003 en todas lasu@mades Autébnomas el diario local
era el mas difundido en su demarcacion, excepttArglalucia, donde lo eABC de
Sevilla, o en Madrid y Castilla-La Mancha, en que ds El Pais De las tres
comunidades solo el caso de Castilla-La Manchagesisativo, por la falta de prensa
propia, lo que denota una débil identidad regiokal.cuanto a Andalucia, el caso es
distinto porqueABCde Sevilla cuenta con gran tradicion en esta ciadadluza, donde
tiene imprenta propia. Con respecto a la Comundiatiadrid, la situacion de capital

del Estado confiere a la prensa que se editarattatacter nacional.

Periodicos regionales y locales que son lideresiatemarcacion en 2003

Comunidades Periodicos Difusion
Autonomas

Andalucia ABC de Sevilla 70.629

Aragoén Heraldo de Aragon 51.925

Asturias La Nueva Espaia 57.902

Baleares Ultima Hora 39.949

Canarias Canarias 7 36.049
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Cantabria El Diario Montafnés 39.352
Castilla-Ledn El Norte de Castilla 38.434
Castilla-La Mancha El Pais 12.899
Catalufia La Vanguardia 183.688
C.Valenciana Levante. El 47.639
Mercantil Valenciano
Extremadura Hoy 25.546
Galicia La Voz de Galicia 107.687
La Rioja La Rioja 16.207
Madrid El Pais 166.670
Murcia La Verdad 31.229
Navarra Diario de Navarra 59.171
Pais Vasco El Correo Espariol- 114.669

El Pueblo Vasco

Fuente: Libro Blanco de la prensa diaria 2005 paiacion propia.

Otro aspecto a tener en cuenta es la pertenencestde diarios a grupos de
comunicacion. De los diarios regionales o proviesiae mayor difusion en su ambito

geografico, nueve de ellos correspondian al Grumoe®, sin duda el mas consolidado

del sector ElI Correo Espafol/El Pueblo Vasco, El Diario Vast@ Verdad, Sur,

Diario Montafiés, Ideal, EL Norte de Castilla, Hpy.a Rioja), cuatro a Prensa Ibérica

(La Nueva Espafa, Informacion, Faro de Vigd.a Opinion/EGZamorg, y tres a

Prensa Espafioldd Region, Huelva Informacion El Diario de Avilg, a todos éstos

hay que sumar los diarios de los grupos Zeta, Videnaldo, con dos diarios cada uno.

En 2000 se produjeron nuevas incorporaciones: Brébérica

puso en

circulacionLa Opiniébnde A Coruia y estaba preparando la ediciéha®©pinionde
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Granada; por su parte el Grupo Zeta lanzBb#&eriodico de Alicante, a imagen y
semejanza del diario matriz de Catalufia, y el gdagdp sacaba un nuevo diafb Dia
de Cérdoba.

Ahora bien, la mitad de las cabeceras terminabasigd con una talla, en
términos de difusion, inferior a diez mil copiasrdedia; solo 25 diarios tenian una talla
superior, de los cuales 15 no alcanzaban el nwel(.000 copias, y Unicamente dos
diarios superaban el nivel de 300.000 ejemplaremédia. Asi nos encontramos con
que en 1998 dos titulos superaban la cota de difude 100.000 ejemplares| (Correo
Espafoly La Voz de Galicip siete se encontraban en la franja de 50.00@Q00El
Diario Vascq Diario de Navarra, Heraldo de Aragén, Las Provingjd_evante, La
Nueva Espafa Egin) y otros catorce diarios sobrepasaban la cota5de0Q (a
Verdad Sur, El Diario Montafés, Informacion, Ideal, El leade Vigo, EI Norte de

Castilla, Canarias 7, La Provincia, Diario de Cagdldoy, EI Comercip

En el ranking de difusion de los diarios de infocida general de 2003, seis
diarios regionales se encuentran entre los diemepas:La Vanguardia El Periddico
de Cataluiia EI Correo EspafiglLa Voz de GaliciaEl Diario Vascoy Diario de
Navarra(Libro Blanco, 2005).

Por otro lado, hay que indicar que las diferenitregionales que vimos en el
periodo anterior se mantienen en esta etapa, asémemntramos con que mientras las
comunidades del Norte y Baleares superan el iddifelas del Sur no alcanzan el nivel
marcado por la UNESCO.

Evolucion del indice de difusion por Comunidadeséhomas 1998-2003

Comu 19 19 20 20
nidades 97 99 01 03
Autdnomas

Navar 18 18 18 17
ra 8,5 7,3 0,9 0,4

Pais 17 16 17 16
vasco 4.7 9,3 0,1 51




Canta 14 14 14 13
bria 8,3 6,7 5,7 9,3

Balea 16 15 15 13
res 0,7 2,9 0,9 8,8

Asturi 12 12 12 12
as 9,3 7,6 9,2 6,1

Madri 13 12 12 12
d 0,4 95 19 1,1

Catal 12 12 11 11
uia 9,8 2,9 9,1 2,3

Galici 10 10 11 11
a 3,9 7,3 2,3 0,9

La 12 11 11 10
Rioja 0,1 .6 0,2 5,8

Castil 93 90 10 10
lay Ledn 1 8 0,9 0,1

Arago 10 10 10 96
n 45 3,9 3,0 T

Canar 10 10 99 92
ias 8,6 49 9 7

Comu 84 85 87 78
nidad 7 .9 v 4
Valenciana

Andal 65 70 70 68
ucia 7 7 8 v

Murci 65 65 69 67

28
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a 5 ,0 4 ,0

Extre 58 57 65 59
madura .6 4 ,6 )

Castil 52 50 52 54
la-La 3 9 8 ,0
Mancha

Fuente: Informe Anual de la Profesion Periodis?@@4 y elaboracion propia.

En cuanto a los contenidos de la prensa regiorlatal, hay que sefalar su
evolucion hacia el modelo de periddico de servicias es el caso d&l Correo
Espafol-El Pueblo Vascy El Periédico de CataluiiaAmbos diarios realizaron un
redisefio a lo largo de 2000 y pueden consideravseegemplos significativos de la

evolucion hacia formulas propias del diario de w&vg (Alberdi y otros, 2002).

En este periodo de Gobierno del Partido Populasuwedido un fendémeno
singular en la prensa, como es el crecimientoexfmnsion de los periddicos catalanes
fuera de su demarcacion. Tanto por sus elevadasemdle difusion como por su
inequivoca vocacion de proyectarse hacia el restddpafa, las grandes cabeceras de
Catalufia, o0 mas exactamente de Barcelona, hanrpgmeén otras zonas de la
Peninsula. Esto no es mas que una consecuenaaiaellacion de algunos periédicos
de Barcelona con el Gobierno tripartito de la Galitat asi como del protagonismo

adquirido por los lideres de la comunidad catatankps ultimos afios.

La personalidad propia de la prensa de Barceleh®dridédico de Catalunys
La Vanguardiy, su amplia penetracibn en las comarcas catalgnas vocacion
expansiva hacia el resto de Espafa (no olvidemesLquVanguardia es el segundo
diario en algunas comunidades autdnomas) obligastablecer una clara distincion

entre la prensa regional y los diarios barceloneses

Por un lado, Cataluiia cuenta con una estructuraadios propia como pone de
relieve el hecho de quiea Vanguardiay El Periddico sean los diarios centrales de
Cataluiia, algo que también ocurre, aunque en maedida, en el Pais Vasco y en
Galicia. Ademas, la proyeccion de estos periodiaasa el resto del pais, que comenzod

a finales de los noventa, se confirma en el nuéylo.sPor otra parte, este fenbmeno
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estd en consonancia con la relevancia no ya ecoagmino también politica de

Catalufa.

2.3. Caida de los semanarios de informacién generde las revistas de

television.

En la segunda mitad de los afios 90 se produjo itta ade los semanarios,
declive que coincide con el descenso de la difud@tos suplementos semanales de los
diarios. Epoca Tiempoe Intervitl han sufrido constantes pérdidas de difusion ad® tr
afo a lo largo de la década. Las causas puedentearse en el cambio de habitos en el

consumo de productos impresos semanales.

Por otra parte, la caida de los semanarios, lalézad de las revistas del corazén
y el declive de la revistas de television a finaleslos 90 indican que ya no es la
periodicidad quien marca las diferencias, sino @lipo objetivo y la tematica. En
efecto, las revistas son, en términos generalds, waz mas extensiones informativas y
publicitarias de sectores de actividad relacionadmsamplios consumos: automoviles,

informatica, belleza, moda, estilos de ida, viajesoracion, etc.

En cambio, las revistas mensuales aumentaron ssidif entre (1995 y 1998)
en cerca de 300.000 ejemplares, mientras que larsrios habian perdido en el
mismo periodo un millon de copias. De este modoersil990 los lectores de las
semanales duplicaban el de las mensuales, en 1287 les mensuales los que
superaban en 650.000 a los lectores de los semar(@miorme de la Comunicacion
1999-2000)

Un sector que ha experimentado un ascenso notalgjeeyha mostrado su
consolidacion en la década de los noventa y pilimgigel siglo XXI han sido las
llamadas “revistas del corazon”. Asi, contamos owds de 2.3 millones de copias
vendidas cada siete dias por seis cabecd?asnto, Hola, Lecturas, Semana, Diez
Minutosy Qué me dices que representan el 57,2 por ciento de las esvs¢manales.
Pronto era lider indiscutible, con una difusion de 848.Gopias, claramente por
delante déHola, que tenia 597.642 (OJD, 1999) En 1998 se inicexp@nsion de estas

publicaciones en el exterior con la version franagsHola con Oh La.
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Con la aparicion de Internet, las revistas del mmmaentraron en la red, y en
2001 més de ochenta revistas contaban con ediggitaldo paginas en Internet.
Destaca la apuesta fuerte Hela, cuya pagina cuenta con 19.654 consultas diarias.
También se puede acceder a las versiones ingleaj y francesaOh Laj Tanto
Lecturas,que cuenta con una pagina poco desarrollada, &mwanaDiez Minutosy
Qué me dicesstan en la red con una amplia oferta en seledgdontenidos, archivo

reciente y secciones tematicas.

En el afio 2000 aparecieron revistas nuevas dentdisiematica: informatica,
decoracion, viajes, motor, economia, del corg@¥igame, historia y pensamiento. Al

tiempo que otras han desaparecido, lo que pruatiaahismo del sector.

2.3.1. Fluctuacion en la prensa especializada:nestaiento de la prensa

deportiva y crecimiento de la prensa econémica.

En 1998, la difusién de la prensa deportiva dec&d@nalisis de los grandes
diarios de informacién deportiva revela un retsacde su difusion durante 1999-2000.
Hay un estancamiento mas bien regresivo de losiggatitulos deportivos debido a la
dispersion de las ofertas, pero también cabe éeti@s, al menos como hipétesis,
como reveladores del final de un ciclo profundamestpansivo, como el de 1993-
1998.

Marca ejerce un fuerte liderazgo en el segmento de dagar de informacion
deportiva, con una difusidon media de 417.456 ejarmepl con mas del cincuenta por
ciento de la cuota de mercado (Informe de la Cooacidn 1998-99)Pero tras un
crecimiento espectacular a lo largo de los noverasiguiendo doblar en 1998 su
difusion de 1990, en 1999 sufrié una pérdida de aedsuarenta mil copias y, aunque al
afo siguiente duplicaba su difusion, desde entohaesedido el liderazgo absoluto de
difusion en Espafa Bl Pais Ahora bien,Marca sigue siendo lider en todas las
comunidades autébnomas, con excepcion de Catalofide8portencabeza el mercado

catalan (Informe de la comunicacion1999-2000).

En los ultimos afios las grandes cabeceras deportima “zonificado” las

ediciones, incluso propiciando la creaciéon de caetzex diferenciadas, como la
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aparecida en 1999 bajo el tituBlub Malaga.La estrategia de penetrar en mercados
locales ha propiciado asimismo la impresion mudékional, con nuevas plantas que
cubren casi todo el espacio nacional.

En cuanto a la prensa de informacion econdmicea sebalar su significativo
despegue a finales de los noventa, cuando en 1883 mn nuevo récord de difusion,
sin duda como consecuencia de la actividad y denlsion informativa derivada de la

expansion economica y bursétil.

Los tres diarios existenteBxpansion Cinco diasy la Gaceta de los Negocios,
suman 88.269 copias, 10 que representa solo upd?, tiento del totalExpansionse
situaba en primer lugar entre la prensa econémsieguido porCinco Dias mientras
guelLa Gacetasufrié pérdidas de difusion entre 1994 y 1997.

La prensa especializada en la agenda econdmiaazalen 1998, por primera
vez en su historia, la cota de los 100.000 ejerapladiarios, con un avance
significativo. Expansiénconsolidé su liderazgo con 59.121 ejempla@mco Dias
llegd a 28.581 copias lya Gaceta de los Negociogarcialmente adquirido por Prensa
Espafiola en 1999, se mantuvo estancada en 13.@wW®lejes. Por consiguiente,
Expansioracapara el mercado y es lider en todas las coaesdauténom&s El caso
de Expansiones espectacular, en el 2000 experimenté un aungenf®3,6 % que lo
consolida al frente de las cabeceras especializadagormacion econdémica.

2.4. Irrupcién y desarrollo de la prensa gratuita

Las primeras experiencias de prensa gratuita eaflaspomienzan en la década
de los ochenfd aglutinadas en nicleos de poblacion en Cataluiid/izcaya y en la
Comunidad Valenciana, donde sulgmi Diario de Valenciaen 1992, que es el decano
de los gratuitos europeos y el primer diario gtatde Espafa. Estos diarios nacen con

una periodicidad mensual y semanal y se distriboiadiante buzoneo y depdsitos. En

28 Segun el Informe Anual de la Comunicacién 1999eR@@&ta consolidacion de la difusion de la prensa
econdmica se manifestaba en todas las comunidatfasoaas.

2 E| profesor Alfonso Nieto escribi6 en 1984 el peimlibro sobrelLa prensa gratuita EUNSA,
Pamplona.
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cuanto a los contenidos, giraban en torno a teowds, deportes y entretenimiento,

junto con abundante publicidad procedente del seetwicio y del pequefio comercio.

Al principio las publicaciones gratuitas no constih una amenaza para los
periodicos de pago, hasta que fueron tan numemmsase incremento la competencia
en un mercado publicitario que veia como se redusiss margenes comerciales.
Enseguida los grupos de comunicacion reaccionaremgyezaron a crear sus propios
medios gratuitos. En 1990 Vocento lanzateinos el primer gratuito de informacién
general de caracter local, que dejo de publicansel @fio 2000. Al principio de los
noventa Corporacion de Medios sa€fué Facil para Bilbao y su zona de influencia,

controlando asi el mercado publicitario de amutal.

En la década de los noventa empezaron a prolifarhlicaciones gratuitas,
como Gaceta Universitariaen 1991, destinada a los estudiantes, y las Galmtales
de Madrid editadas por Recoletys que constituye en 1991 Pool de Medios S.A. El
grupo Zeta, por su parte, en 1997 irrumpe en elcader de los gratuitos cofl
Perioddico de BenicassinEl Periddico de Villa-Real

A finales de siglo se produce el desembarco enftasda las multinacionales
escandinavas de la prensa gratuita: por un ladériglo Metro Internacional S.A., que
irrumpe en 1995 en Estocolmo, editora Metro Directo, y, por otro, la empresa
Schibsted, un grupo de comunicacion de origen morfiendado en 1839, editora @é
Minutos Este fenOmeno mediatico empieza a ser preocujpangelos diarios de pago
cuando se van consolidando en Espafia en torno graasles ciudades. Aunque al
principio la mayor parte de la prensa diaria deorimiacion nacional permanecio
indiferente ante la nueva competencia, sin embaatgynos diarios comienzan a
percatarse del volumen de estos periddicos y r@aacicon campafnas promocionales:

regalos, descuentos, cupones canjeables, etc.

30 A este respecto cabe distinguir varios tipos dmga gratuita: locales, definidos por una deterdgina
area geogréfica, bien sean vecinales, de barriaBar. ejemploDistrito de Chamberio Barrio de
Salamancaen Madrid, asi como I&acetade La Corufa, dentro del grupo Pool de MediosotEd
modelo es el que se dirige a sectores profesiorade® Gaceta Universitariao Diario Medica
GARCIA ALONSO, P. (1993): “Evolucion de la prensaatita (1990-1992)”,Comunicacion y
SociedadVol. 6, n° 1 y 2. www.unav.es/cys/vil-2/alonsmht
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Pero el despegue definitivo de este tipo de prems&spafa se sitia en la
primavera de 2000 con la salida Madrid y m@sa la que seguiria poco después la
publicacion de su rivdWletro.

Madrid y m@s estaba editado por Multiprensa y Mas 8.l.tenia una tirada
de 100.000 ejemplares, que se distribuian en m$pgate publico. Dos meses después
aumentaba a 140.000 copias y se ampliaba la distdib a hospitales, hosteleria,
librerias, organismos oficiales y tiendas. Pocgudés se aprobaba la entrada del diario

en los sistemas de control de OJD.

En noviembre de 2000 naBarcelona y m@son una tirada inicial de 100.000
ejemplares, que se distribuian en la capital aaalha suma de ambas ediciones
superaba los 200.000 lectores segun el EGM. Ep gmi2001 la mayoria del capital de
Multiprensa y Mas S.L. es adquirido por un grupouego Schibsted y la publicacion
cambia de nombre al actuaD Minutos No obstante, hasta el 2002 en su cabecera
seguira apareciendo el antiguo nombre junto al mileyotipo. Por entonces aumenta la
tirada a 300.000 ejemplares en Madrid y a 200.00@Bacelona, y se abren nuevos

puntos de distribucion en Madrid capital y en tdeomunidad autbnoma.

Pocas semanas después del lanzamienBadmzlona y m@sel grupo Correo
saca en BilbacEl Nervién, como medida disuasoria dirigida a otros grupos que
pensaran en penetrar en las ciudades donde el @apeo era lider en lectores e
ingresos publicitarios. Asimismo, en diez dias \fmodanzaba en Malaga el gratuito
iQué Pasay posteriormente, siguiendo esta estrategia dé@ar su espacio donde es
lider de difusién, ponia en circulacién otros deoatyitos en la Costa del S&ur in
Englishy Costa del Golf

Por su parte, Recoletos iniciaba en febrero dareseo afio la publicacion de

Qué,un gratuito con ediciones propias en 13 capit@déegrovincia.

Durante el 2003 prosigue la expansién de la prgregaita, una prensa que tiene
especial incidencia entre los jévenes que se periibmo el principal mercado de este
medio escrito. Asi, en el mes de marzo de 2003nprula edicion de Sevilla del
gratuito20 Minutosy en septiembre de ese mismo afio aparece la edlei@aragoza

con 40.000 ejemplares de tirada. Y al afio siguigmtsigue la expansion a otros

31 Editora fundada en Madrid en 1999 es pionera edilzEion de prensa gratuita de calidad de Espafia.
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nacleos urbanos importantes, entre ellos Valerma50.000 ejemplares y Alicante con
20.000 ejemplares diarios. En enero de 2005 comiknpublicacion en Andalucia con
una tirada de 50.000 ejemplares en Malaga y cob080en Granada. En total estos
gratuitos llegaban a 1.862.000 lectores didfjd® que les sitlia entre los diarios de

informacion general mas leidos de Espafa.

Los gratuitos20 Minutosy Metro Directd®, con 1,4 y 1,3 millones de lectores,
respectivamente, ocupan el tercer y el cuarto pusstel ranking de lectura de prensa
diaria, solo superados pdil Paisy Marca Ante este fendmeno mediatico Fernandez
Beltran, director de Comunicacion y PublicacionedadUniversitat Jaime |, piensa que
los datos del EGM parecen indicar que el nUumertecteres ha crecido en paralelo al
desarrollo de la prensa gratuiief{vista Chasqu004).

Esto no implica temor por la pérdida de lectores guprensa gratuita pueda
ocasionar a la prensa convencional de pago, puestda mayoria de los lectores de
gratuitos no son lectores habituales de prensage“‘p Este mercado esta encontrando
su hueco en el segmento de poblacién juvenil, gueopnsume prensa escrita, habituada

desde la adolescencia a los medios audiovisuadstgrnet.

3. LA PRENSA DESDE 2004 A 2005
3.1. La prensa ante el 11 M.

Los acontecimientos dramaticos del 11 M supusiemon cambio politico
sustanciaP, no previsto en las encuestas previas a las elesigenerales que iban a
celebrarse en el mes de marzo de 2004. El resuadtoral fue la vuelta al poder del
partido socialista, con José Luis Rodriguez Zapatemo presidente del Gobierno. Se

iniciaba asi una nueva etapa politica en la geienledios de comunicacion iban a jugar

32 Seglin ha certificado en diciembre de 2004 el EsiGéneral de Medios.

33 Las ediciones de Madrid y Barcelona suman 1.287166tores. Su expansion ha llegado a Sevilla,
Valencia, Zaragoza, A Corufia y Alicante. Ultimangersie han producido nuevos lanzamientos en
Castilla-La Mancha, Méalaga, Santiago y Vigo. SegluiEGM 2004Metro se ha posicionado entre los
periédicos mas leidos de Espania.

34 En opinién de Alfonso Nieto en el 23° Seminariofpsional titulado “La prensa gratuita a debate”
organizado por la Facultad de Comunicacion de lzaysidad de Navarra el 15 de noviembre de 2003.
35 El terrorismo constituye la forma mas violenta rdanipulacion informativa: cambia los temas de
discusion y favorece que los votantes actlen goecass basicamente emotivé®(spectivas del mundo
de la comunicacigm® 22, mayo y junio de 2004)



36

un papel de primer orden. En el caso de la prehgaptagonismo fue menor que en el
de los medios audiovisuales, sobre todo la radinbeznet, que poco a poco se perfilaba
como un medio de comunicacion no convencional, pergy influyente como

instrumento de movilizacion sodial

Desde el punto de vista de la comunicacion, el 1tokistituye un suceso de
gran magnitud por la implicacion que los medios igton en los hechos
inmediatamente posteriores al atentado terrordtaunos medios publicos y privados
dieron prioridad a la informacién que vinculabaredultado de las elecciones con la
autoria del atentado, en detrimento de las notsmase las victimas, sus familias y las

ayudas urgentes que se necesitaban en ese momento.

En segundo lugar, muchas informaciones que sedidton aquellos dias en
diarios, radios, televisiones e Internet, influyen buen nimero de ciudadanos a la
hora de emitir su voto, puesto que en ocasiones&mlos no se limitaban a reflejar la
situacion, sino que llegaban a provocar reaccienasna direccion o en otfaEn este
sentido, cabe distinguir, por una parte, la actitled los medios publicos que no
cuestionaron la tesis oficial del gobierno sobrealdoria de ETA como primera
hipodtesis, aunque tampoco descartaron la via istaml, por otra, los medios que,
desconfiando de las fuentes institucionales, apmsfaor la autoria arabe y acusaban al
gobierno de ocultar informacién interesadamentguda profesora M@ José Canel,
hubo filtraciones que aun se desconocen, intenaccan medios internacionales y
difusion de informacion a través de SMS e Interoegue generd que el Gobierno fuera

percibido por la opinion publica como interes&do

3% Hay que hacer constar también la influencia denievas tecnologias de la informacion, en el caso d
los mensajes enviados a través de los moviles o @&nte la jornada de reflexion tras el 11 M. Las
grandes productoras norteamericanas, empresadtieigad y plataformas antiglobalizacion, entreastr
entidades, llaman a esta técnica del envio masvmehsajes por Internet o a través del teléfonalmév
marketing viral. La eficacia del procedimiento desien que se recibe el “mail’0“SMS” en cuestion
reenviado por personas conocidas, lo que aumenteethbilidad del texto, sea publicitario, politico
informativo.

87 En dias posteriores al 14 M pudieron leerse earret testimonios anénimos de periodistas que
denunciaban injerencias por parte de las empresas ¢rabajo profesionahttp://horde.ora/imp/ 28-
marzo-2004. 10: 45

38 Esta es alguna de las conclusiones de la invegiiggue bajo el titulo “Comunicacién y terrorismo:
algunas lecciones de los atentados del 11M en Maddordinan la profesora M2 José Canel de la
Universidad Complutense y Karen Sanders de la Wsided de Sheffield en la que trabajan once grupos
de cinco universidades espafiolas.
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Durante la jornada de reflexion se cruzaron mensajdravés de teléfonos
moviles convocando a manifestaciones ante las skldRartido Popular. Un profesor
de la Universidad Complutense y un periodista,tamte de Izquierda Unida de Madrid,
se atribuyeron la autoria en sendas entrevistasadena SER y al semanario Interviu
(Garcia Vadillo, 2004, 139).

Con respecto a la cobertura del atentado, fuerdasvaadenas de television y
varios diarios los que no respetaron el derecha mtimidad de las victimas y sus
familias, y difundieron primeros planos con imagedeamaticas. El 12 M las portadas
de muchos rotativos mostraban rostros reconocibladentificables de muertos y
heridos, e incluso de trozos de cuerpos mutiladasparcidos por las vias. Estas
imagenes, por su crudeza, recibieron posteriormeniehas criticas, ya que eran

innecesarias desde el punto de vista informétivo

En lo que a la prensa de referencia se refierdeeis, los diarios de circulacion
nacional EL Pais, El Mundo, AB@ La Razdé), lanzaron una edicion extraordinaria al
mediodia; en el caso d& Paisse tiraron cien mil ejemplares de 72 péaginas,ade |
cuales 22 estaban dedicadas al atentado, con ilagrps imagenes de muertos y
heridos. En realidad estas ediciones especiales magvo aportaban a la poblacion,

informada en directo por los medios audiovisuales.

La prensa precisa tiempo para valorar e interptetahechos y eso era propio
del dia después, pues antes la precision y la xtoaleacion eran practicamente
imposibles. Los periddicos se agotaron, a pesaodiy porque a los ciudadanos no les
basta con la noticia y se lanzaron a los quiosaesdndo la profundidad, el analisis y la
vision de conjunto de los medios impresos, algo gaeles ofrecen los medios

audiovisuales e Internet; por eso se agoto la@uextra.

Realmente, como dice Francisco Sancho, el valodidéanformativo de la
prensa se ley6 el sabado 13 de marzo, cuando taxliges habian organizado sus
redacciones para dar una amplia y planificada totzerdesde todos los angulos

informativos con articulos, editoriales y cronicaBrente a otros medios de

39 Mientras en los afios 80 y 90 los medios espafuigieron contrarrestar el efecto propagandistico de
los terroristas, ubicando en el centro de la cabera las victimas y convirtiendo en criterio edébel
respeto a su dolor, en el 11M se perdio ese nBeespectivas del mundo de la comunicacio?R?,
marzo/abril 2005.
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comunicacion, la Prensa tiene una ventaja queudadano busca: proporciona toda la
informacion con un principio y un fin, con lineagamental, con secuencia de
contenidos. En otras palabras: el lector entiehdeeasaje informativo, que le llega con

claridad, orden y conciet®

Si el 11M produjo una division en los medios, endos ultimos afios la accion
de gobierno con la aprobacién —en unos casos, prdposicién en otros- de leyes
polémicas ha propiciado el enfrentamiento entrdoses de la comunicacion, que
lideran modelos de sociedad diferentes. Con estevonia crispacion ha vuelto a los

medios de comunicacion.

3.2. Ultimas apreciaciones en la prensa

En el sector de la prensa se detecta cierta ragdicain enEl Pais y enEl
Periodico de Catalunyague se ha convertido en el “portavoz” del golwdripartito de
la Generalitat. Mientrakl Mundo prosigue con el periodismo de investigacién que le
catapultd al segundo puesto en difusion de la preliarid'. ABC y La Razodnse
muestran criticos con la politica del Gobierno Rypaz Zapatero en temas como el
nuevo Estatuto de Catalufia, la propuesta de l&ddeacion (LOE) o la aprobacion en

el otofio de 2005 de la ley de matrimonios homodegua

Entre las novedades que afectan directamente aelasgy se encuentra la
propuesta del Gobierno socialista de un nuevo Wstatel Periodista Profesional. El
texto, que ha comenzado a debatirse en el Congras@ provocado el enfrentamiento
entre las asociaciones y sindicatos de periodiB@® encontrar un Estatuto que regule
la profesion periodistica hay que remontarse a@3¥ durante el franquismo. Uno de
los aspectos mas polémicos del proyecto de ley redesidad del carné que acredite la
condicion de periodista, que sera expedido poragis€jo Estatal de la Informacion o

sus equivalentes autonémicos.

40 Se trata de unas reflexiones sobre los periodispaiioles que salieron a la calle el mismo 11M.
http://www.mediaccion.com/mediaccionline/temas/exitobject.php?147

41 El Mundotiene abierta una via de periodismo de investigaen el caso del 11M. En una entrevista de
su director e&Cuadernos de Periodistaefiala que el 11M es un jeroglifico en el que rhaghos cabos
pendientes que se han adjudicado al azar y ques@anegna investigacion. Aparte de su periddico Esdo
radios y periodicos asturianos estan trabajandestndireccionCuadernos de Periodistag® 4, Julio de
2005, Asociacion de la Prensa de Madrid.
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Otro aspecto que trata este proyecto es la format@dun Consejo Estatal de la
Informacion, dotado con los Presupuestos GenedaleSstado y que estara compuesto
por periodistas, representantes de las empresesaguy representantes de sindicatos y
asociaciones de telespectadores. Todos ellos sde@gdos por el Congreso y el
Senado. También incluye un Codigo deontologico yfolamacion de Comités de

redaccion en aquellas redacciones donde trabajemenécho periodistas.

No parece que la prensa necesite un Estatuto pl@fiesion Periodistica como
este, cuando hay otras cuestiones mas importamtesperiodismo actual: por ejemplo,
la concentracion mediatica. Si miramos a nuestroreo, o que prevalece en la
mayoria de los paises de la Union Europea es ¢aragtlacion. Si seria util un nuevo
“contrato social” entre los poderes, los medios periodistas, la sociedad, y los
usuarios, que dignifique la profesion y sobre taugestra democracia (Del Pino, 2005,
39).

En cuanto a la evolucién de la prensa, los datogemes de que disponemos
indican qudos diarioshan entrado en una fase de recuperacion econOgnazaas a las
rigurosas y acertadas medidas de gestion acomegiatalas distintas empresas desde
2001 (Libro Blanco de la Prensa Diaria 2005). Tambios diarios econémicos y
deportivos han obtenido un incremento de la difusiBor su parte, las ediciones
digitales experimentaron un aumento de consumnogipalmente por los jovenes, que

se convierten en los primeros usuarios de Internet.

Junto al aumento de la difusf8nla prensa ha incorporado nuevos lectores y ha
contemplado como la audiencia crecia en consonaocidas tiradas. Se mantiene el
bajo nivel de lectura entre los jovenes, que sartan por la prensa gratuita, como
venia ocurriendo en el periodo anterior. Sin emiahng crecido la audiencia femenina
de lectores de prensa diaria, por lo que los exlitole periddicos se estan planteado
modificar los contenidos actuales, complementar pesiddicos con suplementos
dirigidos especificamente a la mujer y lanzar negridédicos para ellas.

42 La difusion en 2003 ascendi6 4,185 millones denpjares diarios, 22.000 ejemplares mas que en el
ejercicio anterior, lo que significa que Espafiglegnico pais de entre los 15 primeros miembrotade
Union Europea que mantiene una difusion simila dd 1996. Los demas pierden casi siete millones de
ejemplares diarios de difusion en el mismo perigdoro Blanco de la Prensa Diaria 2005).
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Por lo que respecta a la prensa de informacionrgere Pais encabeza el
ranking con 2.155.000 lectores. Le sigtléeMundq con 1.314.000, BC con 903.000.
Por debajo de la barrera de los 900.0B0Peridédico de Cataluny884.000) yLa
Vanguardia con 800.000. A continuacién se encuenttan Voz de Galicia con
679.000 lectores diario€l Correo Espafglcon 544.000, ya Razon con 458.000
(Estudio General de Medios, diciembre de 2004).

El panorama de la prensa del siglo XXI ofrece umgan variedad de modelos
que en el siglo XX, tanto en disefio del productm@®n técnicas de elaboracion de los
contenidos, quiza por la competencia que supomeda los periddicos gratuitos. En
este sentido, responsables de medios escritos tapugesr invertir en calidad para
adaptarse a los nuevos tiemffo®or otro lado, el acceso a la informacion hadieje
ser piramidal y ahora es transversal: ya no estaamos de los periodistas, sino que “se
ha socializado”, por lo que es mas urgente esastgpde la prensa por la profundidad y

el rigor, que es lo que le ha dado credibilidadtea otros medios.

Dentro de esa pluralidad de modelos que estanesulg periddicos locales
promovidos por pequefos y medianos grupos, que dstarsificando sus inversiones

en el sector, estan definiendo un perfil del préalge diario local en el afio 2005.

En el actual escenario periodistico, con un granerd de cabeceras de diarios
locales -en los Gltimos meses del afio 2004 apaoeciiario de Noticias de Alava,
Noticias de La Riojay La Voz de Cadizy la fuerte competitividad en algunos
mercados, la tendencia de los medios impresodaegizersificacion y la renovacion de

sus productos, tanto estéticamente como a nivebatenidos, para no perder lectdfes

CONCLUSIONES:

Durante estos veinticinco aflos de democracia eaftaspe han alternado dos
partidos mayoritarios en el gobierno de la nacaéntre 1982 y 1996 el partido socialista
con Felipe Gonzalez; entre 1996 y 2004 el PartimjpuRar presidido por Aznar y desde

43| Encuentro de Medios de Comunicacion y Publicidzelebrado el 27 de enero de 2005 en el campus
del IESE en Barcelona.

44 Como ha escrito recientemente Xosé Ldpez, (2008)prensa local en Espafia. Redescubrir el valor
de la proximidad”Telos,n® 63, abril-junio 2005.
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marzo de 2004 el Gobierno socialista de Rodrigwgzaiero. En ese tiempo la prensa
ha experimentado una tendencia alcista en la déckdalos ochenta y una
desaceleracion en la de los noventa debido a Ipe@mcia de los medios electrdnicos.

Durante el Gobierno largo de Felipe Gonzalez, Enga diaria atraviesa una
etapa de reconversion tecnologica, que permite ddemmizacion de los periédicos
espafioles, tan anticuados para la época. Ademasnicga el fenbmeno de la
concentraciéon de medios, sobre todo en la premgana con la formacién de grupos

gue se convertirian luego en lideres de difusion.

También cabe destacar la consolidacion en esteodmerde un modelo
periodistico que habia nacido en la Transicion,c&mPais y la aparicion de otro -
innovador en muchos aspectos-, comé&keMunda En cambio, un modelo pujante en
el transito a la democracia conibario 16 entra en crisis, al igual que las revistas
semanales de informacién general. En cuanto a &®dicos supervivientes del
franquismo, alguno consigue adaptarse -con unaul@ragresiva- en el caso &8C,
pero otros sucumben en estos primeros afos de decimacomdEl Alcazar

Con todo, lo que verdaderamente revela la mayoeiszedbd de la prensa

espafola es haber alcanzado en 1992 el nivel dgi@if de los paises desarrollados.

Esta primera etapa socialista concluye con una raotacion entre los
periddicos propiciada por los casos de corrupciénudciados por la prensa, lo que
produce tensiones entre medios de comunicacioresafal Gobierno y periodistas
independientes, que dos afios después fundariaiPd Rsociacion de Escritores y

Periodistas Independientes).

Con el cambio de Gobierno en 1996, de momento guelcalma a los diarios
de referencia. Lo mas significativo de este periedola aplicacion de las nuevas
tecnologias a las redacciones, la puesta en mdecles ediciones digitales de la prensa
de papel y la irrupcién de un nuevo modelo informmatla prensa gratuita. Esto ha
supuesto un reto para la prensa convencional, guedmo disminuia sus cifras de
difusidn afo tras afio; y ha planteado la renovad@ércontenidos, la diversificacion

segun las audiencias, la edicionalizacion y peaiéineen otras zonas geograficas.
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Por otra parte, en estos afios se ha confirmadmdeencia a la concentracion de
medios; a principios del siglo XXI el 87 por cierde la difusion correspondia a los
grandes grupos.

Entre los diarios de circulacion nacional, la naeégue no sorpresa- ha sido la
absorcion d&BC por el grupo Correo (que opera ya con la marca Mogedebido a la
situacion deficitaria que Prensa Espafiola veni@stiendo desde hacia algun tiempo.
Asi como la aparicion dea Razéngl nuevo diario de Luis M2 Anson, algo que estaba
cantado desde la salida de éste ARC. Al mismo tiempo se ha producido la
desaparicion de dos historicos de la prensa espaéiadiarioyay Diario 16, a finales
y comienzos del nuevo siglo, respectivamente. Whthesperado, dada la mala gestiéon

financiera de ambas empresas en los ultimos afios.

A lo largo de este tiempo, la prensa diaria logupesar la consideracion de
precariedad y dependencia del sector y obtenerfibese gracias a la bonanza
economica de los noventa. Por otra parte, la etagaobierno de Aznar termina con la

guerra de Irak, asunto que provocé el enervamiemios medios.

Pero es el 11M, el mayor atentado terrorista ogdarein Espafa, el que devuelve
el protagonismo a los medios de comunicacion poingulicacion en los sucesos
inmediatamente posteriores. En esta ocasion, pdnreediatez, fueron los medios
audiovisuales e Internet los artifices de los messgue influirian en el voto de muchos

ciudadanos.

Con el nuevo Gobierno socialista, sostenido pardaierda nacionalista, se ha
radicalizado la prensa y ha vuelto la crispacidosamedios de comunicacion. En el
momento en que cerramos la edicion del libro, deatdeen el Congreso un nuevo

Estatuto para la Prensa, que se ve en medios {stitod con recelo.

En resumen, en lo que a la prensa se refiere, dgadese implantd la
democracia en Espafia el sector periodistico sauta@terizado por el paso progresivo
de empresas de caracter familiar, generalmenteackst en el monocultivo de una
cabecera, a estructuras solidas, definidas pordin@amica empresarial expansiva que
tiende a la concentracion de medios. Esta transition se ha ido reflejando en los

Informes Anuales de la Comunicacion de los ultimomce afios. Hemos entrado, por
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lo tanto, en un periodo clave para el asentamidatlas empresas periodisticas ante la

nueva era digital.
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