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RESUMEN | La publicidad técnica comienza a gestarse en Espafia en el primer tercio
delsiglo XX, impulsada por Pedro Prat Gaballi, seguidor de la publicidad cientifica que
Claude Hopkins desarrollaba en Estados Unidos. En ese contexto, este articulo aborda
la actividad publicitaria de un comerciante que a finales del siglo XIX y principios
del XX lleva a cabo estrategias publicitarias modernas, todavia innominadas. El
descubrimiento de contenido de marca en El Bazar Murciano, érgano de prensa
(house organ) del comercio del mismo nombre, plantea el estudio desde la inédita
perspectiva publicitaria en el contexto econdmico, social y cultural del momento.
La metodologfa utilizada en este trabajo consiste en la revisién hemerogréfica del
periddico anual El Bazar Murciano desde su fundacién en 1892 hasta su cese en
1929. En total son 38 ejemplares, que se encuentran digitalizados en el Archivo
Municipal de Murcia. Paralamuestra se han seleccionado seis textos representativos
del elenco de colaboraciones, a los que se les ha aplicado un anélisis de contenido
para evidenciar que se trata de un érgano de prensa que responde a la estrategia
publicitaria de informacién de marca. Los resultados revelan que el fundador de El
Bazar Murciano cre6 uno de los primeros house organs que se editaron en Espafia,
un periédico pionero en aplicar el contenido de marca optimizando el auge del
periodismo literario, costumbrista y humoristico del primer tercio del siglo XX.
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ABSTRACT | Technical advertising began to take shape in Spain in the first third of the
20th century, promoted by Pedro Prat Gaballi, follower of the scientific advertising that
Claude Hopkins developed in the United States. In that context, this article deals with the
advertising activity of a merchant who, inthe late 19th and early 20th centuries, developed
modern advertising strategies, still unnamed. The discovery of branded content in EI
Bazar Murciano, a house organ of the trade of the same name, proposes the study from an
unprecedented advertising perspective in the economic, social and cultural context of the
moment. The methodology used starts from the newspaper review of El Bazar Murciano
fromits foundation in 1892 to its cessation in 1929. In total there are 38 copies, digitized in
the Municipal Archive of Murcia. We have selected six representative texts from the cast
of collaborations for the sample, to which we applied a content analysis to show that it is a
house organ that responds to the branded content advertising strategy. The results reveal
that the founder of El Bazar Murciano created one of the first house organs published in
Spain, a pioneering newspaper in applying branded content optimizing the rise of literary,
customary and humorous journalism in the first third of the 20th century.

KEYWORDS: El Bazar Murciano; house organ; branded content; history; advertising;
Spain; 19th century; 20th century.

RESUMO | A publicidade técnica comeca a ser gestada na Espanha na primeira metade
do século XX fomentada por Pedro Prat Gaballi, adepto da publicidade cientifica
que Claude Hopkins desenvolvia nos Estados Unidos. Este artigo aborda a atividade
publicitaria de um comerciante, que a finais do século XIX e inicio do século XX,
desenvolveu estratégias publicitarias modernas, ainda inominadas. O descobrimento
de contetido de marca no El Bazar Murciano, house organ do comércio de mesmo nome,
planteia o estudo desde a inédita perspectiva publicitdria no contexto econémico,
sociale cultural do momento. A metodologia utilizada parte da revisdo hemerografica
do El Bazar Murciano, desde sua fundacdo em 1892 até seu fechamento em 1929. No
total sdo 38 exemplares que se encontram digitalizados no Arquivo Municipal de
Murcia. Paraa mostra foram selecionados seis textos representativos do conjunto de
colaboragdes, aos quais se aplicaram uma andlise de contetido para evidenciar que
se trata de um house organ que responde a estratégia publicitaria branded content. Os
resultados revelam que o fundador de El Bazar Murciano criou um dos primeiros house
organ que se editaram na Espanha, um periédico pioneiro na aplicacdo da branded
content otimizando o auge do jornalismo literario, de costumes e humoristico, da
primeira metade do século XX.

PALAVRAS-CHAVE: El Bazar Murciano; house organ; contetido de marca; histéria;
publicidade; Espanha; século XIX; século XX.
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INTRODUCCION

La publicidad técnica comienza a gestarse en Espafia en el primer tercio del siglo
XX, impulsada por Pedro Prat Gaballi (1885-1962), seguidor de las investigaciones
cientificas de la publicidad que Claude Hopkins (1867-1932) estaba desarrollando
en Estados Unidos. Quintas Froufe (2011) ha mostrado cémo Prat Gaballi aspiraba
a equiparar la publicidad espafiola a la estadounidense mediante la difusién de
su ingente legado: sus libros Publicidad cientifica (1917), Publicidad racional (1934), y
Publicidad combativa (1957), entre otras contribuciones, lo erigen en un referente
esencial de la historia de la publicidad espafiola.

Por otra parte, a Prat Gaball{ le cabe el mérito de infundir estabilidad y
profesionalidad a la publicidad espafiola y, como recuerda Eguizabal Maza
(1998, p. 453), la primera revista donde se abordan temas publicitarios es obra
suya; igualmente, su libro Publicidad cientifica (1917) es pionero en esta materia
en todo el mundo, pues la obra de Claude Hopkins Scientific advertising (1923)
aparecio seis afios después.

Prat Gaballi (1934) se referfa a la agencia Fama cuando sefiala el afio 1919 como
el del nacimiento en Espafia de “la agencia técnico-mixta que, ademads de actuar
de intermediario entre el anunciante y el periédico, ofrece un servicio técnico
real” (p. 250). La agencia técnica no se limitaba a una funcién mediadora entre los
anunciantes y la prensa, sino que proporcionaba asesoramiento y servicio al cliente
a través de los siguientes departamentos: a) Andlisis de mercado, investigacién y
estadistica, b) Estudio y creacién de marcas y presentaciones, c) Ideas, preparacién
técnica de campafias y redaccién, d) Publicidad directa y e) Administracién
(presupuestos, tarifas) (Prat Gaballi, 1934).

Por consiguiente, el proceso de tecnificacién de la publicidad espafiola se
debe a Prat Gaballf, considerado el padre de la publicidad moderna y el mejor
representante en dicho pais de la llamada publicidad cientifica. Sus hallazgos
en la psicologia experimental aplicada a la industria publicitaria y su defensa
de la “ventaja especifica” determinan su actividad como publicista (Checa
Godoy, 2007, p.105).

Pero también es justo mencionar a los empresarios del sector de la perfumeria,
que transformaron la fabricacién de productos en industria de marca; entre ellos
figura Echeandfa, fundador de Gal y “precursor de la aplicacién de las técnicas
publicitarias modernas de Prat Gaballi” (Apuntes sobre la publicidad..., 1950). El
mismo Prat (1934, pp. 7-8) reconoce el mérito del duefio de Gal, quien en 1919 creé
un departamento técnico de publicidad hasta entonces inexistente en Espafia. Sin
embargo, no fue el inico: otros empresarios del sector como Alejandro Berenguer
y Pascual Flaubel, propietarios de perfumeria Floralia, Esteve Monegal y Prat de
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Mirurgia, y Joan Parera, de perfumeria Parera, hicieron lo propio en los primeros
decenios del siglo pasado.

Ahora bien, no solo destacé el sector de la perfumeria, sino que también los
propietarios de grandes almacenes, como El Siglo desde 1883 en Barcelona o El
Bazar Murciano desde 1892, emplearon estrategias publicitarias actuales todavia
innominadas como érganos de prensa (house organs) y contenido de marca. Se
entiende por informacién de marca o branded content el:

Contenido producido, coproducido o auspiciado por la marca que, sin ser
publicidad, transmite sus valores y posicionamiento entreteniendo, edu-
cando o formando al ptblico al que va dirigido. La clave es que sea un con-
tenido relevante y de interés. Que aporte valor, que conecte y que fomente
la participacién de los ptblicos generando comunidad en torno a la marca.
No es, por tanto, un contenido publicitario, sino un contenido de valor que
tiene detrdsaunamarca cuya esencialalegitima para proporcionar ese con-
tenido. No es un marketing intrusivo, sino un contenido que es consumido
libremente y proactivamente porla audiencia (Asociacién de Empresas Con-
sultoras en Relaciones Ptiblicas y Comunicacién, 2018, p. 7).

Por cierto, uno de los primeros casos de contenido de marca que se conocen
es un libro de recetas de la marca Royal de 1888 (Rudmani, 1888). Asi pues, la
publicidad espafiola no andaba muy lejos de la de los paises occidentales. Julidn
Bravo (1978) equipara la actividad publicitaria de los anunciantes espafioles a la
que se estaba desarrollando en Estados Unidos y Europa.

Son varios los autores que coinciden en subrayar el rol de las empresas en
la tecnificacién de la publicidad. Pérez Ruiz (2001) sefiala que fue la iniciativa
privada de los anunciantes la que puso en marcha “un cierto ejercicio ordenado
de la publicidad” (p. 94). Y Bravo (1978) advierte que no fueron las agencias, sino
las empresas anunciantes y los propietarios quienes se preocuparon por conocer
y desarrollar la nueva técnica publicitaria. Jestis Reina (2015) asegura que

Los primeros house organ que se editaron en Espafla no fueron pensados ni
disefiados por profesionales de la comunicacién, sino por la propia direc-
cién de la empresa, como consecuencia de unas necesidades comunicati-
vas a cubrir, principalmente de contacto y promocién de los ptiblicos (p.101).

Uno de estos 6rganos es el periédico anual El Bazar Murciano, al servicio de
unos grandes almacenes de Murcia, que por su calidad literaria constituye un
hito en la historia del periodismo local.
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ElBazar Murciano hasido estudiado desde el &mbito del periodismoylaliteratura
(Ballester, 1971; Barcelé Jiménez, 1980; Crespo, 1984, 2000; Diez de Revenga & De
Paco, 1989; Moreno Requena, 2007; Ayuso & Garcia, 2011), entre otros, sin duda
por su potente contenido poético y narrativo unido al prestigio de sus firmas, pero
obviando, sin embargo, su dimensién comunicativa publicitaria. Sin embargo, El
Bazar Murciano pertenece a las revistas corporativas, instrumentos que utilizan
las empresas para presentarse ante sus publicos de interés como actor social,
m4s rentables que como sujeto meramente econémico (Capriotti, 2007). En este
sentido, el fundador de El Bazar Murciano fue uno de los primeros que confiaron
en la publicidad, creando un 6rgano de prensa que, ademds, usa la estrategia de
contenido de marca para proporcionar reputacién al comercio y fidelizar a los
usuarios con contenidos literarios realizados por relevantes escritores de la época,
optimizando el auge del periodismo-literario, costumbrista y humoristico del
primer tercio del siglo XX.

MARCO TEORICO
La modernizacion de Espafia

Aprincipios del pasado siglo Espafia entra enla modernidad con una prometedora
transformacién econémica y social, que para Garcia Delgado (2002, p. 55) se
consolidard alolargo del reinado de Alfonso XIIl y situard el pais ala altura de su
tiempo. El crecimiento del tejido productivo y la renovacién tecnoldgica en el campo
y en la industria, el regreso del capital procedente de las colonias de ultramar y
la llegada de inversores europeos, mas los beneficios que reporta la neutralidad
en la Primera Guerra Mundial, son algunos de los factores que contribuyen al
desarrollo econémico del pais.

Laactivacién de la econom{a propicia el nacimiento de una clase social urbana
procedente de sectores industriales o profesionales, con capacidad adquisitiva
suficiente para comprar bienes de consumo reservados hasta entonces a una
extraccién social alta. La publicidad no podia permanecer ajena a este fenémeno,
que le abria un campo de accién mas amplio, y se dirigi6 a la conquista de su nuevo
publico de “ricos y pobres” (Montero, 2011, p. 353).

El resultado es la aparicién en el periodo de entreguerras de un modelo de
consumo emergente que dara lugar a la primera sociedad de masas, si bien no se
consolidard en Espafia hasta los afios sesenta (Alonso & Conde, 1994). Se trata de
una forma de consumo fordista, que cohabita durante los primeros decenios del siglo
XX con el prefordista y exclusivo, ya establecido. Ambos modelos responden a un
estilo de publicidad diferente: mientras este tltimo asocia los productos a elegancia
y distincién, valores adscritos a la aristocracia y a los terratenientes, el primero
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los vincula, en cambio, a modernidad, comodidad y practicidad, caracteristicas
de la burguesfa urbana. Poco a poco este tipo de consumo va imponiéndose en las
ciudades, donde proliferan comercios y bazares, que, segtin Arribas Macho (1994)
facilitan la compra mediante el crédito y la venta a plazos, lo que permite ala clase
trabajadora adquirir bienes de consumo, algo impensable dos decenios antes’.

Simultdneamente, se experimenta un crecimiento demografico, el proceso de
urbanizacién de las ciudades y el emprendimiento de reformas educativas, que
mejoran los sueldos de los maestros, reducen las tasas de analfabetismo; asimismo,
se adoptan medidas de apoyo a la investigacién cientifica, circunstancias —todas
ellas— que influyen en los cambios sociales posteriores.

A su vez, se atisba un cambio cultural y de costumbres que se manifiesta en
la literatura —con la generacién del 14 y la del 27—, la irrupcién de intelectuales
de latalla de Ortega y Gasset, la apertura de universidades o la renovacién de las
artes plasticas, entre otras expresiones. Un despertar cultural que, como ha hecho
notar Fusi (2007), “no es casual ni fruto de figuras aisladas, sino un hecho social
de considerable entidad cuantitativa y cualitativa” (p. 537).

Por lo demads, Espafia —al igual que otros paises del entorno— incorpora los
adelantos de la vida moderna como el gas, la electricidad, el tranvia, el automévil,
el cinematégrafo, los espectdculos, el deporte o la moda (Folguera,1987).

No obstante, esta modernizacién se percibe no solo en la capital, sino también
en otras ciudades, por ejemplo Murcia, en donde la industria agroalimentaria y
conservera se transforma, se adopta una politica de construccién de embalses
y se produce el incremento de las exportaciones agraria y minera y la entrada
de capital fordneo, argumentos que dinamizan la economfia regional (Rodriguez
Llopis, 1998). Asimismo, se emprende la apertura de sucursales de los grandes
bancos y la necesaria reforma urbanistica de la ciudad (Rodriguez Llopis, 1998).

A la prosperidad econémica se suma el aumento de la poblacién, que, como
ha sabido advertir Rodriguez Llopis (1998), constituye uno de los logros méas
significativos de la regién durante los tres primeros decenios del siglo XX. Al
propio tiempo es una etapa de crecimiento cultural asociado a la creacién en 1915
de la Universidad de Murcia, el auge en los afios 20 y 30 de revistas literarias y la
presencia en Murcia del poeta Jorge Guillén, en torno al cual se forma un grupo
de intelectuales “que elevaron la literatura a interesantes cotas de modernidad”
(Diez de Revenga & De Paco,1989, p. 316).

1. Paraprofundizar en las causas sociales, econdémicas y culturales que favorecieron la sociedad
de consumo, véase Eguizabal, 2006.
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Adem3s, el periodismo murciano evoluciona dejando atrds al periédico artesanal
—con el cese de cinco diarios nacidos en el siglo XIX— y encaminandose hacia al
periodismo empresarial que representa El Liberal de Murcia, perteneciente a una
cadena periodistica con implantacién en otras ciudades, y hacia el nacimiento de
nuevas cabeceras: El Liberal de Murcia en 1902, La Verdad en 1903 y El Tiempo
en 1908 (Arroyo Cabello, 1997).

De este modo, Murcia se asoma a la modernidad con la implementacién de un
nuevo estilo de vida, sobre todo en los afios 20, que se refleja en la vanguardia
artistica (pintura, escultura y dibujo), las revistas graficas y deportivas, las
tertulias, los cafés y el cine (Arroyo Cabello, 1994), sin perder por ello su
caracter tradicional.

En consecuencia, la transformacién paulatina del pais en este periodo abre
un panorama inédito a la publicidad espafiola: la gama de productos se amplia
notablemente, los comerciantes se convierten en anunciantes, algunas marcas
cuentan con un departamento de publicidad, incluso con una agencia cautiva
(Veritas creada por Gal en 1927 es la primera agencia espafiola dependiente de un
anunciante), las agencias inician funciones técnicas en la elaboracién de anuncios
(Fernandez Poyatos, 2010) y se otorga una base cientifica a la profesién con el
magisterio de Pedro Prat Gaballi.

El comercio El Bazar Murciano, una institucion en Murcia

A mediados del siglo XIX surge en las ciudades una nueva forma de venta: los
almacenes y bazares, que se distinguen de las tiendas porque ofrecen todo tipo
de mercancias en un mismo establecimiento, precios asequibles y un horario
flexible. En los grandes almacenes coincidian las clases populares y la burguesia
practicando idéntica forma de consumo. Faciabén (2003) observa que “estos
comercios no estaban dirigidos inicamente a cubrir las necesidades de las clases
medias y alta, sino que pretendian llegar a toda la poblacién” (p. 2).

Uno de los primeros almacenes que se inauguraron en Barcelona en 1878 fue
ElSiglo, situado en la céntrica Rambla de los Estudiantes 5 y en Xuclé, 10 y 12, que
contaba con doscientos cincuenta empleados y que es un exponente del potencial
mercantil cataldn. Pero habia més, como recoge la prensa de entonces: entre 1880
y 1915 se instalan en las ciudades espafiolas los grandes almacenes El Principal,
Old England, La Tropical, El Dia, El Barato, El Globo o El Aguila.

En 1897, El Diario de Murcia citaba varios almacenes en el centro de la ciudad,
a saber, Los Muchachos ubicado en las Cuatro esquinas, en la confluencia de las
calles Platerfa y Traperia, Las Maravillas en el nimero 88 de Plater{a o El Gran
Barato de la Villa de Paris en la calle Traperia.
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ElperiodistaJosé Martinez Tornel define la calle Platerfa comola arteria principal
delaciudad, la més céntrica, la de mayor movimiento, en la que més se renuevan
los establecimientos y se manifiesta su cosmopolitismo mercantil (1906, p. 1)2.

E110 de marzo de 1890, en su tercera pagina, El Diario de Murcia informaba de
la novedad que representaba para la ciudad la apertura de un comercio dedicado
alaventa de quincalla, bisuterfa, perfumeria y paqueteria, que abria a las 6:30 de
la mafiana y cerraba a las 23:45 de la noche o después, mientras hubiera clientes.

El propietario, Ricardo Bldzquez, oriundo de La Rioja, fue quien —con ayuda de
un tio— abrié en el mejor sitio de la ciudad, en la calle Platerfa 66 y 68 esquina a la
plaza de Joufré, un bazar de dos plantas con dos entradas, una por Plateria y otra
por la plaza Joufré. Dos rétulos hacian referencia al comercio y a su propietario:
uno en el primer piso con el letrero El Bazar Murciano e iconografia de los articulos
expuestos y otro enla planta baja, encima de la puerta de entrada y de igual tamafio,
dedicado a Ricardo Bladzquez. Al parecer, ambos, duefio y comercio, constituian
por igual la imagen de marca del negocio.

El Bazar Murciano era una especie de Arca de Noé, donde se vendia de todo,
desde regalos, objetos de escritorio, abanicos, paraguas, bastones, ldmparas,
quinqués, jarrones, hasta armas damasquinadas, soldaditos de ploma, textil,
bisuteria hasta vinos y charcuteria; pero lo que entre todos descollaba eran los
articulos de perfumeria, los juguetes y los preciados cubiertos de plata Meneses
exclusivos del bazar, grabados con el nombre de la marca. Estas piezas, que se
vendian a 2 pesetas, eran solicitadas de todas partes.

El comercio tuvo tal afluencia de ptblico que en 1902 el sefior Bldzquez abrir{a
una sucursal en el nimero 33 de la calle Mayor de Cartagena, muy parecido al de
Platerfa en Murcia (Ferrdndez Garcia, 2017). La inauguracién fue un acontecimiento
social al que acudieron las personas mas distinguidas de la ciudad departamental,
segtin la crénica de Valcércel (1902, p. 4).

Enseguida el Bazar Murciano se harfa famoso, primero, porque ningunos
almacenes semejantes podian competir con él en variedad, calidad, novedad y
precio. Ricardo Bldzquez era una persona proactiva que viajaba frecuentemente a
Parfs, Berlin o Londres para traer a Murcia las novedades del mercado, y visitaba
Madrid con regularidad para ver los tltimos catdlogos que las marcas mostraban
alos comerciantes de la capital. En segundo lugar, ganarfa fama porque el antiguo
dependiente del Bazar de la Puxmarina estaba dotado de cualidades innatas para

2. Lacalle Plateria debe sunombre al gremio de plateros y joyeros, que escogieron este lugar
para establecerse durante la ocupacion arabe; otras calles con nombre gremial son Traperia
(telas), Jabonerias (jabones) y Freneria (frenos para carruajes).
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vender: por ejemplo, se adelantaba alas necesidades de los consumidores, y al inicio
de curso avisaba de que disponia de material escolar (plumas, papel, lapiceros,
tinta); en visperas del Dia de Difuntos, anunciaba en la prensa su coleccién de
coronas fnebres (Rubio Romén, 2012, p. 6).

A esta disposicién para la venta se sumaba su cardcter discreto, jovial, buen
conversador y el trato amable y respetuoso que dispensaba a los clientes. De la
misma manera, contaba con la ventaja de que se relacionaba con todo género
de publico, desde personas de clase media y acomodada a clases populares,
intelectuales, profesionales liberales, autoridades locales civiles, militares y
religiosas. El director de El Diario de Murcia, Martinez Tornel, ha encontrado en
estas cualidades el secreto de su magia comercial, que le dio popularidad y convirtié
el Bazar Murciano en una institucién en Murcia.

MARCO METODOLOGICO

Este articulobusca poneren valorlaactividad publicitaria de un comerciante que,
afinales del siglo XIX y primer tercio del XX, desarrolla estrategias publicitarias
modernas, todavia innominadas, en los albores de la publicidad técnica en Espaiia.

El descubrimiento de contenido de marca en El Bazar Murciano, érgano de
prensa del comercio del mismo nombre, plantea la investigacién desde la inédita
perspectiva publicitaria —dada la falta de estudios anteriores— en el contexto
econdémico, social y cultural del momento.

La metodologia utilizada parte de la revisién hemerogréfica del periédico anual
El Bazar Murciano desde su fundacién en 1892 hasta su desaparicién en 1929. En
total son 38 ejemplares, que se hallan digitalizados en el Archivo Municipal de
Murcia y contienen 819 colaboraciones, de las cuales 540 estan escritas en verso
y 279 en prosa y en las que participaron 135 colaboradores (Crespo, 1984).

Asimismo, se ha consultado el mes de septiembre, desde 1890 21903, de El Diario de
Murciay, de19022a1929, de El Liberal de Murcia, diarios contemporaneos del periédico
objeto de estudio por las referencias que pudieran hacerse al periédico analizado.

Los objetivos de este articulo son dos: por una parte, evidenciar que El Bazar
Murciano es érgano de empresa y, por otra, mostrar que responde a la estrategia
publicitaria del contenido de marca. Pues bien, como en este punto todas las
colaboraciones son similares y los resultados del estudio son extrapolables al
conjunto, hemos considerado suficiente seleccionar para la muestra seis textos:
dos enverso y cuatro en prosa de autores de 4mbito regional y nacional, distintivos
del elenco de colaboraciones. Los textos seleccionados son los que muestra la tabla 1.
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(1876-1927). Poeta, periodista y
director de El Liberal de Murcia
entre 1911y 1927. Posee una extensa
roduccién poética recogida en siete
4 libros. Escribid catorce relatos breves
y tres novelas. Gané numerosos
concursos poéticos en los Juegos
Florales de Murcia y otras ciudades
préximas.

(1879-1930). Escritor espafiol
perteneciente a la llamada
generacion literaria del 14, cronista
oficial de Alicante, autor de mas
de veinte novelas, una gran parte
ambientadas en la poblacién

23 alicantina de Orihuela. Colaboré
en numerosos periddicos y revistas
esEaﬁolas y americanas, entre ellas

os Lunes de El Imparcial, ABC,
El Sol de Madrid y La Nacién de
Buenos Aires. En 1925 gané el premio
Mariano de CavAaB((ize periodismo de

(1845-1916). Periodista, escritor,
J)oeta, historiador, fundadory
irector de El Diario de Murcia,
archivero del Archivo Municipal de
Murcia, presidente de la Asociacién
dela Prensay cronista oficial de la
1 ciudad. Sunumerosa produccién
literaria, histérica y antropoldgica
sobre las tradiciones y costumbres
de su tierra, por las’que recibid
premios y homenajes, le convierten
en una personalidad relevante de la
sociedad murciana entre dos siglos.

(1890-1974). Poeta y periodista,
director de Levante Agrario,
colaborador asiduo de ABC, cronista
3 oficial de Murcia y Premio Nacional
de Periodismo en 1935. Autor de
varios libros de poemas, obtuvo 48
premios literarios.

(1856-1922?. Escritor, periodista,
director de El Imparcial, miembro de
1  laReal Academia Espaiiolay padre de
José Ortega y Gasset. Como novelista
cultivé el realismo literario.

(51845-1925). Poeta, periodista y
irector de La Verdad de Murcia.
Cultivé la poesia lirica, el romance
4 y el teatro. En 1877 gand el primer
premio en los Juegos Forales de
Murcia con la obra de teatro La
Dolorosa de Salzillo.

Tabla 1: Textos seleccionados de El Bazar Murciano

Fuente: Elaboracién propia.
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El procedimiento seguido en la investigacién ha sido, primero, confirmar que
El Bazar Murciano es érgano de prensa a partir de las definiciones de autores de
la época y actuales y, segundo, mostrar que los textos seleccionados satisfacen
las condiciones para ser considerados informacién de marca. Con este objetivo
se ha recurrido, por una parte, a definiciones del término y, por otra, al andlisis
de contenido cualitativo de los seis textos que componen la muestra, para lo cual
se han determinado tres ftems, a saber, si el producto es el centro del relato, si la
narracién estd asociada alamarcay siel valor de lainformacién de marca se detecta
con claridad. En tercer lugar, se busca averiguar la tipologia de los contenidos de
acuerdo a su naturaleza, finalidad y autorfa.

RESULTADOS
El Bazar Murciano, peridédico de empresa

En primer lugar, si nos atenemos a las definiciones de los autores de la época,
El Bazar Murciano (1892-1929) es un érgano de prensa, fundado y dirigido por
Ricardo Blazquez, propietario de un gran comercio de Murcia. Prat Gaball{ (1917)
se refiere al house organ como otro modo de hacer publicidad escrita que, en 1917,
cuando escribié La Publicidad cientifica, tenfa ya gran predicamento en algunos
paises. Lo describe asi:

Consiste el drgano privado de una casa en una pequefia revista que publica
periédicamente, cada mes, cada trimestre o cada temporada, anunciando sus
articulos en diferentes formas. Esta revista, por regla general, se remite gra-
tuitamente alos clientes reales o posibles, y a todas las personas que lo piden,
a cuyo efecto se da cuenta de su aparicién en los anuncios de prensa (p. 72).

Acorde con la definicién, El Bazar Murciano es una publicacién anual, érgano
de losalmacenes del mismo nombre, cuyo primer nimero salié el 1 de septiembre
de 1892, coincidiendo con la Feria de septiembre y se publicé ininterrumpidamente
hasta 1929, excepto en los afios de la muerte del hermano y de la mujer del duefio, en
1898 y 1904, respectivamente. Se distribufa gratuitamente en el punto de venta, se
regalaba a los amigos y conocidos y se enviaba a los periddicos locales y nacionales
para darle la maxima difusién. El 4 de septiembre de 1927 El Liberal de Murcia
anunciaba la aparicién de un nuevo nimero:

Coincidiendo con el primer dfa de feria ha visto la luz ptblica el ntimero 35

de El Bazar Murciano, periédico anual, de sabor netamente murciano, que

Ricardo Bldzquez mantiene a través de los afios con el mismo entusiasmo de

los tiempos mozos en que se decidié a actuar en el estado de la Prensa local.
Su formato es el mismo de siempre y sus firmas constituyen un brillante

conjunto de la literatura regional murciana, avalada por los ilustres escri-
tores madrilefios (El Liberal de Murcia, 1927, p.1)
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Prat Gaballi (1917) continda diciendo que el érgano de prensa puede
presentar diversos aspectos:

Unos almacenes de novedades, por ejemplo, sacaran partido de su house
organ, si le dan la apariencia de una revista de modas y de curiosidades, y
no serd de mas que intercalen algo de literatura, cuentos, historietas, poe-
sias, etc. Dichas materias formaran parte del texto general, presentadas en
forma desinteresada (p. 72).

Efectivamente, los contenidos de El Bazar Murciano eran articulos
literarios y poesias presentados de forma amena, y de carécter divulgativo para
interesar a sus publicos.

Por su parte, Bori y Gardé (1928) entienden por house organ:

Periédico que particularmente edita un comerciante, industrial o banquero
cuyafinalidad no es otra que lade hacerlo servir como medio privado y exclu-
sivo para la propaganda de sus negocios.

Enrealidad, no es otra cosa que un prospecto, un folleto o un pequefio cata-
logo disfrazado de revista y completado, para quitarle la monotonia de un
impreso corriente de propaganda, con articulos de divulgacién sobre asun-
tos que alguna relacién o cuando menos consecuencia, puedan tener con el
articulo anunciado (p. 24).

Si nos fijamos, viene a ser lo mismo que expresaba Ricardo Bldzquez en el
editorial del primer nimero (ver imagen 1):

Seflores: Mi propdsito al publicar este periédico-prospecto, es recomendar

mi casa, hacer el articulo, con la serie de articulos preciosos con que me han

favorecido mis buenos amigos y parroquianos y ofrecerles a ustedes nueva-
mente mi establecimiento. Yo no sé escribir literariamente; no entiendo de

otras letras que de lasletras de cambio; pero como estoy tan obligado con el

publico de Murcia, por lo que me favorece y me distingue, creo de mi deber

correspondera estas atenciones, haciéndolas publicas porlas presenteslineas,
y teniendo en mi establecimiento del Bazar Murciano, los mejores géneros

del mundo, a los precios més econémicos.

Vengan ustedes, sefioras y sefiores, a honrar mi casa enla presente feria y se
convencerdn de la exactitud de lo que digo (1892, p. 1)

En resumen, El Bazar Murciano pertenece a esos primeros érganos de prensa
que se editaron en Espafia por decisién de las propias empresas para establecer
contactos con los publicos. De la misma época es Pompas de Jabén, house organ
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ARo 1.°

Murcia 6 de Septiembre de 1392.

Génesis de la publicidad técnica en Espafia. El caso de El Bazar Murciano (1892-1929)

Nom. 1.°

EL BAZAR

MURCIAND

ECO DEL ESTABLECIMIENTO DE SU NOMBRE

DIRECTOR, DOIN RICARDO BLAZQUEZ

SE PUBLICARA TODAS LAS FERIAS,

SERORES: Mi propésito al publicar este
‘periddico-prospecto, es recomendar mi casa,
hacer el articulo, con la série de articulos pre-
ciosos con que me han favorecido mis buenos
amigos y parroquianos y ofrecerles 4 Vds.
nuevamente mi establecimiento. Yo no 8é es-
cribir literariamante; no entiendo de otras
letras que de las letras de cambio; pero como
estoy tan obligado con el piblico de Mureis,
por lo que me favorece y me distingue; creo
de mi deber corresponder 4 estas atenciones,
haciéndolas pablicas por las presentes lineas,
y teniendo en mi establecimiento del Bazar
Murciano, los mejores géneros del mundo, £
los precioa més econémicos.

engrn Vdes., refioras y sefiores. & honrar
mi casa en la presente féria y se convencerau
de la exactitud de lo que digo.
R1oarpo BrazquEz.

BIOGRAFIA.

Ricardo Blazquez

Este popular comerciante nacié en el pue-
blo donde le dié 4 luz su buena madre, en el
dia y bora que consta en la fe de bautismo.

Desde los més tiernos meses demostrs gran
aficion & los cuartos... de luna, aficion que
couserva hasta el presente momento histé-
rico.

Cuentan, que cuando le apuntaron los pri-
meros dientes, preferia una peseta & los amu-
letos de matrfil y 4 lus pedacitos de suela que
le colgaban para que se rascara las hinchadas
encias

Sus padres adivinando la vocacion de Ri-
cardito, le dedicaron al comercio, embaléndo-
lo y facturéndolo para Murtia 4 la 6rden del
Bazar de Ia Puxmarina, en donde soltd pron-
to los andadores. El nifio no corria, volaba
hasta perderse de vista.

No estf averiguado si eso que tiene en la
pierna derecha es de algun mal paso; pero lo
que est4 fuera de toda duda es que cojes. En

esto convienen todos los autores que hemos
consultado.

De noche, cuando se retiraba del mostra-
dor y se dejaba caer en el catre, en vez de
dormir, peusaba y pensé que un dependiente
podria llegar & principal, y eso de principalle
gust6 mucho.

Le escribié 4 un su tio y su tio le contests.
Y dicho y hecho, se establecié en la Plateria
con vistas & la Plaza de Jufré, donde est4 el
kiosko.

Ricardito se di6é tan buena mafia que en
pocos dias llegé 4 donde no han llegado acre-
ditados comerciantes.

Su caracter jovial y discreto; su amabilidad
nunca exajerads, con las sefioras; alguno que
otro rasgo de explendidez (siempre con opor-
tunidad) y su buen gusto en la eleccion de los
géneros lograron que su establecimiento se
viera corstantemente concurrido, y que el ca-
jon del mostrador le diera sorpresas sgrada-
bilisimas.

Lios que se encuentran en el terrible apuro
de hacer un regalo de bodas;.los que tienen el
com(fmmiso de obsequiar 4 un amigo en el
dia de susanto; el novio que tiene que dar &
la novia una prueba palpable de su amor, y
loa papés que tienen que feriar £ sus nenes de
ambos sexos, necesitar recurrir al Bazar Mur:
ciano y entenderse con Ricardo, qué adivina
delo que setrata y les pone delante de los
ojos aqueilos objetos que por el gusto y el pre-
cio llenan los deseos de la victima.

L coleccion de muilecas que ha recihido
para la presente féria le entra £ uno en desaos
de ger nifia. {Qué bonitas y qué baratas son!
Esto de baratas lo dice Ricardo; quiz4 los que
tengan que compralas dirén otra cosa.

81 hemos de creer lo que dicen por ahi, en lo
que no tiene rival el Bazar Murciano es en
los cubiertos de metal blanco y en el ramo de

rfumeris. Dicen que no hoy ya sefiorita de

uen gusto que no tenga en gu tocador las
esencias que por poca dinero les facilita nues-
tro biografiado.

Imagen 1. Primer niimero de El Bazar Murciano (1892).

Fuente: Hemeroteca digital Archivo Municipal de Murcia.
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de la Perfumerifa Gal y, segin Prat Gaballi (1934), director del departamento de
publicidad de la marca, surgié porque “era uno de los eslabones que hacfan falta
en la cadena de nuestras campafias de publicidad” (p. 68). Para Reina (2015)
estas revistas de principios del siglo XX se pueden considerar un antecedente de
relaciones publicas en Espaiia.

Cebridn (2012) considera que las revistas de empresa constan de cabecera
fija, numeracién, periodicidad regular, gratuidad y redaccién propia y estdn
orientadas a publicos internos y externos. En este punto, El Bazar Murciano cumple
con todos los supuestos, si bien se dirige a publicos externos. Con respecto a la
edicién, Cebridn (2012) sefiala que las revistas de empresa no estéan editadas por
una empresa del sector, sino por una de comunicacién. También en esto El Bazar
Murciano se ajusta a este requisito, ya que primero lo edit6 El Diario de Murcia,
a partir del nimero 12 pasé a imprimirse en los talleres del diario La Verdad y en
adelante, en la imprenta del periédico El Tiempo.

El Bazar Murciano salfa todos los afios por la Feria de Septiembre, la feria
comercial de mayor tradicién de Murcia, que se remonta a 1226, cuando Alfonso
X otorga este privilegio a la ciudad (Miralles Gonz4lez-Conde, 2016). Puig (1996)
apuntaque las ferias, de origen medieval, hicieron posible “una especie de publicidad
colectiva que todavia se conserva en la mayoria de nuestras ferias urbanas” (p. 94).

El sefior Bldzquez supo aprovechar esta ocasion festiva y multitudinaria para
promocionar su bazar poniendo en practica la famosa frase la publicidad es el arte
de vender en letras de molde de John E. Kennedy (1864-1928), uno de los grandes
redactores publicitarios de finales del XIX.

El Bazar Murciano, contenido de marca

Ensegundo lugar, los resultados del andlisis de los textos a partir de la definicién
de branded content confirman que se trata de informacién de marca. Segin la
Asociacién de Empresas Consultoras en Relaciones Publicas y Comunicacién (2018)
branded content es el:

...contenido producido, coproducido o auspiciado por la marca que, sin ser
publicidad, transmite sus valores y posicionamiento entreteniendo, edu-
cando o formando al ptblico al que va dirigido. La clave es que sea un con-
tenido relevante y de interés. Que aporte valor, que conecte y que fomente
la participacién de los ptblicos generando comunidad en torno a la marca.
No es, por tanto, un contenido publicitario, sino un contenido de valor que
tiene detrdsaunamarca cuya esencialalegitima para proporcionar ese con-
tenido. No es un marketing intrusivo, sino un contenido que es consumido
libremente y proactivamente por la audiencia (p. 7).

179



Sibienlaimportancia de las colaboraciones enlos textos de El Bazar Murciano
viene marcada por la categoria de los firmantes, también lo es que los poemas y
los articulos publicados no desmerecen de otras obras de sus autores. Aunque el
argumento parezca banal, como puede ser hablar de los objetos de un bazar, los
contenidos son de valor: literarios, ingeniosos e inspirados.

Conforme con la definicién, los textos de El Bazar Murciano conectan con el
publico de Murcia y traban una relacién entre la marca y los ciudadanos que
estimula el consumo. Por ejemplo, el relato costumbrista de Ricardo Sdnchez
Madrigal glosa el murcianismo del sefior Bldzquez, que por su empatia ha
conseguido que los murcianos se identifiquen con el bazar. Asimismo, el poema
de Pedro Jara Carrillo, Septiembre, acierta al asociar el comienzo de la esperada
Feria de Septiembre con la publicacién del periédico.

Por otra parte, todas las colaboraciones se ajustan a la definicién en cuanto
no son contenidos publicitarios, sino de valor, que legitiman a la marca para
proporcionar contenido literario en cada nimero de la publicacién. A este respecto,
José Martinez Tornel en su articulo Predmbulo (ver imagen 2) confiesa: “No sélo que
tienen estas breve paginas de El Bazar Murciano que los que escribimos a diario
todo el afio, cuando nos dedicamos a él, quisiéramos ofrecer lo més exquisito de
nuestro ingenio” (1907, p.1).

Finalmente, aunque desconocemos el nimero de ejemplares que se editaban,
sabemos, por los testimonios de periodistas, escritores y peridédicos coetdneos,
que se distribufan a los periédicos locales y nacionales, instituciones culturales
y sociales y amigos. Por consiguiente, inferimos que seria “consumido libremente

. . . » . . . s 7 . o/
y proactivamente por la audiencia” como indica la definicién de la Asociacién de
Empresas Consultoras de Relaciones Ptblicas y Comunicacién (p. 7).

En cuanto ala definicién de Horrigan (2009), para quien el contenido de marca
es una simbiosis de publicidad y entretenimiento que forma parte de la estrategia
de la marca para distribuirse como contenidos de entretenimiento de calidad,
observamos que el contenido de marca de El Bazar Murciano es una tactica de
Ricardo Bldzquez para promocionar sus almacenes y relacionarse con sus publicos
por medio de poemas y narrativa.

Asf, el articulo De los juguetes de Gabriel Miré del Bazar Murciano relaciona al
duefio con la cultura, con frases como por ejemplo, “Blazquez, espiritu culto de
ideales artisticos” o “juguetes blazquefios que participdis de la espiritualidad de
vuestro sefior excelso” (1908, PpP- 2—3) ;y Bolarin, en el poema A mi, una murieca, asocia
elbazar con el mundo de lasilusiones, en estrofas como “reino de la maravilla, y de la
ilusién palacio, es el comercio de Blazquez, llamado Bazar Murciano” (1916, p.3). Lo
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AZAR MURCIANO

1802.—Se publica el primar nimero
de este pericdico.

Para los forasteros, S. Bienvenido

—5& EN MURCIA: Plateria, 66 y 68. <3—

DIRECTOR PROPIETARIO: [27ectrclo Blizquez

~§- CASA EN CARTAGENA: Mayor, 33. —3—
ECO DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE SU NOMBRE

chosa eatre el bosque de moreras de ||
il

Preambulo

9t

Empiezo @ escribir este articulo
pensando en Ricardo Blazquez, en el
BAZAR MURCIANO, en los escrito-
res que han honrado con sus firmas

nuestra huerta.

Y ahi va EL BAZAR MURCIANO
de este aflo, con un murciano mas y
un murciano menos. El murciano que

. ha venido nuevo és Benavente; el que
, 5e nos ha ido para sismpre es Alba-
| cete.

Con un saludo de bien venida al
uno y con un recuerdo del alma al

CONTESTACION
| —F0-

H (Invitados |
tistas M

0s insignes
uerrern y Fer

esturon  can

comprandole al sacerdote
de Petréleo Gal un bote
v ellaunas preciosas ligas.

Pagd y al duefio rogé

que mandara con premura

a su adorada v al cura

lo que & una y & etro compré;
déndolo de cada cual,

del buen éxito en auxilio?

hermosas frase

este periddico y en el buen pablico - |
macho gusto repro -
)

que nos ha de leer a todos.

A Ricardo lo veo en mi imaginacion,
no risueio como siempre, sino con la
boca cerrada, con la mirada fija en

las seas del domicilio,

otro, termino estas lineas. Son las flo-
3 como eralo natural,

res v lo primera que reciben al abrirse

son las ligrimas de rocio. ;Como ha- Un pensamiento
biade faltar Ja nota triste de la rea- | Murcia no se me ocu

|| lidad cruel en este ramillete de uiu-! rosas, azahar, eso si:

imposible. En ’
n.... Claveles, |
pensamientos |

Mas joh dolor! 4 las pocas
horas de enviar los regalos,

mi y con esta pregunta muda en toda

su cara: «;Qué va V. a decir?>. Fl |

BAZ

R, periddico, y el BAZAR, es

miento, creo que me interrogan |

del mismo modo. Mis compafieros de :

redaccitn, los insignes colaboradores,
no me preguntan nada; soy yo el que
me digo, qué puedo yo poner aqui
que sea digno de preceder & sus in-
geniosos escritos, 4 la autoridad de su
nombre. Uliiinamente el buen piblico, .
que favorece al BAZAR y forma Ia .
escogida y amable clientela de Ri-|
cardo, no me preocupa por exigente,
pera si por benévolo.

Pues bien, i todos les digo alboro- |
zado que hemos entrado en el ano’
déeimo cuarto de la publicacionde este
periédico, ¥ que parece que ni por él,
ni por Ricardo, ni por los quelo es-
criben, ni por el pablico, han pasa-
do afos. Somos lo que queda enhies-
to d= nuestra féria, lo que no decae, !
el festejo culto, poético, murciano
por excelencia; cartamen sin premios,
¥ Juegos Florales con una reina, este
a0, como la soberana del Arte Maria
Guerrero.

No sé lo que tienen esta:
piginas del BAZAR MURCIANO, |
que aun los que escribimo! diario
tolo el afio, cuando nos dedicamos & ;
él,quisi¢ramos ofrecerle lo més exqui- |
sito de nuestro ingénio: tiramos como :

breves

4 santificar las fiestas. Y por eso,aqui, |

en ligera y fécil prosa, en graciosos 0
sentidos versos, se encuentra el lector,
la murcianeria andante y cantante, la
trova guitarresca, el himno i la Torre,
la pirranda reoiqueteadora, la mala-
guena melancélica de la madrugada,
¢l rumor sofiolento y pavoroso de los
conjuros, el voluptuoso perfume de

los jazmines y los nardos y lasinspira-

ciones misticas del inmortal génio de
Salzillo.

L grias?

José Martinez Tornel.

no.
Maria Querrero

Fernando Diaz de Mendoza

DESPEDIDA

Del lujoso escaparate al rincén donde dormitan
los muiiecos invendibles ha bajado el buen Pierrot.
Por lo afejos desagradan su inocencia ¥ suropaje.
Ya Pierrot past de moda y envejece como yo.

Sus pueriles travesuras 4 los niios no interesan,
que en los anos que corremos es la infancia muy precoz.
Como nadie escuchar quiere sus canciones 4 la luna
solo 4 mi me las recita, jpobre loco sofador!

Esmuy triste, pero es justo; nuevos tiempos, nuevas cosas:
todo sufre los rigoresdel Progreso: j;cémo no?
A la estrofa legendaria sucedid la modernista
v el minisculo automévil al caballo de carién,

Muy bien hecho, sefior Blazquez, siretirade la venta
los muiiecos anticuados; pero diga por favor:
{por qué quiere que otros viejos que pasamos va de mola
ahusemos, importunos, de la piblica atencién? d

Sus caprichos como leyes acaté; pero al encanto
de otras voces juveniles apagar debo mi voz.
Acabdse la comedia: pardonad sus muchas faltas,
Ya Pierrot por sefas dice que m2 espera en su rincdn.

Santa Pola 19 Agosto 190y.

RICARDO GIL

UNA Y NO MAS
—HoH—
Tiene por-tener Mariano
de todo como en botica,

balsa pobre, novia ri
v un tio que es arcediano.

La novia no admite loa,

¢l novio, por bien tan pingie,
Talama, y no es lapsus lingiie,
la tabla de salvacion.

Esrico el tio también
¥, por presumir de mozo,
no fala quien sin rebozo.
leachaque masde un belén.

en lugar de gracias, palos
recibiG 4 tontas y 4 locas.

El cura en ira montd
y deshereds & Mariano;
ella corté por lo sano
Y & paseo le mands,

Pues por su maldita estrella,
armando el Bazar un lio,
mandé las ligas al tio
y el Petroleo Gal 4 ella.

Por eso i Mariano agobia
la pena y aan hoy murmura:
—iRegalar ligas & un cura!
iMandar petroleo 4 una novial—

Desde aquel lance Mariana,
para otro lio evitar,
cuando quiere regalar
acude al BAZAR MURCIANO.

Porque la fama pregona
que su duefio,hombre muy largo,
es para cualquier encargo
la exactitud en persona.

CarLos Caxo

MIS JUGUET 1SS
ok
Sr. D. Ricardo Blizquez:
Simpitico sefor y amigo: En vispe-

ras de pisarél estribo del tren, es de-~
cir, con la cabeza  pajaros y el co-
razén como una Giralda echada & vue-
lo, recibo la amable carta de V. pi-
diéndome el saludo de siempre 4 los
bellisimos juguetes del Bazar Murcia-

n2, alcual, por una_excepcion jamis

| vista en, Espafa, ni creo que en el

muado, vienen cantando anualmente
los espi
espanol

altos de la literatura

: i 5to cosa mas sin-
gular? ;Se concibe ciue un haz de plu-
mas gloriosas, las plumas de oro de
toda una época, s¢ pongan cada aiio
4 enaltecer un rico comercio murcia-

e i Bueno, pues si a ,
F‘fm('l yl le;[r estasdpug?lnﬂk:, e corzo | pues es mis fea que Picio la fiesta c‘nganSI\?:galil:g‘lda no? j'F'm; q;m ese caso rarisimo? ;Por
venir de la Sierra de la Fuensanta, A . ici 7 ? & lus da la real ' -
y no tiene desperdicio cuyo nombre es el del cura qué lus da ta real gana & esos : hom:

haberse arrodillado delante de la Vir-
gen, haber cogido tomillo, romero y
!.(f'.nllns de olivo, haber llenado el 4nfora
“ rumoroso que nace bajo aquelios pi-
nos, y beber entre suaves y sanos
aromas el aguaincomparable, castali-
ca, de la Fuente de la Luz.Yo labebo,
ila salud de todos,en la jarra murcia- |
na, que la trasmana fresca y rebosan- |
te, colgada enla esquina de la barra- |
cahumilde que se esconde feliz y di-!

mistica de nuestra fé en el manantial |

|

para mascaron de proa.

Como i estatura menguada
une el pesar kilos cien,
afirman cuantos la ven
que esuna fea apaisada.

Sin ser para nadie arcano
que tiene una calva tal,
que esta su cabeza igual
que la palma de la mano.

Mas, como tiene un millon,

¥

¥ el nombre de la adorada;
Fara obsequiarles puntual,

por ser cosade cajéon,

a en prenda de pasion,

e respeto en seiial,

@ un Bazar corrié Mariano
¥, después de revolverio
¥ verlo todo y cogerlo
sin darle paz 4 la mano,

did término 4 sus fatigas -

—

Imagen 2. N° 14 de El Bazar Murciano (1907).

Fuente: Hemeroteca digital Archivo Municipal de Murcia.
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bres que componen el Estado Mayor
de las Letray, de ensalzar los objetos
de un bazar que hay en nuestra- ado-
rada Murcia, y que se denomina Ba-
zar Murciano? ;No se prestan mas 4

| 1a fantasia los bazares de Oriente don-

de hay originalidades, telas llamati-
vas, cacharros exdticos, objetos sor-
prendentes, elaboraciones del cosmo-
politismo? Si, se prestan més 4 la‘fan-
tasia los bazares de universal re-
nombre para pintar con la palabra




mismo hace Martinez Tornel en su citado articulo Predmbulo cuando dice “empiezo
aescribir este articulo pensando en Ricardo Bldzquez, en el Bazar Murciano, en los
escritores que han honrado con sus firmas este periédico y en el buen ptblico que
nos ha de leer a todos” (1907, p.1). En este ultimo, ciertamente habla del periédico,
delos colaboradores, el comercio, el propietario y el ptiblico como una unidad que
ha funcionado en Murcia porque ha conseguido integrarse en la ciudad.

Los resultados del andlisis del contenido de marca a partir de los tres items
propuestos demuestran, primero, que la marca es el centro del relato en las seis
colaboraciones, es decir, que El Bazar Murciano periédico, el establecimiento del
mismo nombre y Ricardo Bldzquez aparecen citados en todos los textos: cuatro
veces en el poema de Jara Carrillo, tres en el articulo de Gabriel Mir, trece en el
de Martinez Tornel, ocho en el de Bolarin, cuatro en el de Ortega Munilla y siete
en el de Sdnchez Madrigal.

En segundo lugar, se comprueba que el eje narrativo estd asociado a la marca
y forma parte del storytelling. Por ejemplo, el texto narrativo de Gabriel Mird es,
por un lado, un elogio al duefio, que hace felices a los mas pequefios porque en
el fondo él es un nifio grande y, por otro, una descripcién precisa de los juguetes,
que desfilan por el articulo.

Con respecto a la colaboracién de José Ortega Munilla El bazar es un periddico
(ver imagen 3), se trata de un relato muy favorable sobre el propietario del bazar,
a quien felicita por su habilidad para la venta y por la publicacién que dirige. En
el articulo de Ricardo Sdnchez Madrigal, la historia gira en torno al duefio, quien
no duda en calificar su establecimiento de murciano.

Laidentificacién con el territorio es una constante en los escritores locales de la
época impregnados del movimiento literario regionalista, entonces de moda. Asf,
muchos de los articulos describen la singularidad de la urbe: las calles, el paisaje,
las costumbres, la vida intelectual y provinciana, y ponen de relieve la condicién
de ciudad comercial que ostentaba Murcia.

En tercer lugar, podemos ver que la notoriedad del contenido de marca se
percibe en las seis colaboraciones de manera nitida; por ejemplo, en la poesia de
Pedro Jara Carrillo el lector advierte enseguida que entre tanto barroquismo de
palabras el autor se estd refiriendo al periédico El Bazar Murciano, del mismo
modo que en el poema de Andrés Bolarin dedicado a los juguetes es evidente que
todas esas maravillas se venden en el comercio del sefior Bldzquez.

Allectordelarticulo de José Martinez Tornel no le cabe duda de que el comentario
del decimocuarto aniversario del periédico, al que muchos escritores han honrado
con sus firmas, no es otro que el periédico objeto de estudio.
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* F1Bazar Murciano

1892, —Se publica el primer oimero
de este periddico.

Para los forasteros, S. Bicavenldo.

—¢~ EN MURCIA: Plateria, 66 y 68 4—  —§- CASAEN CARTAGENA: Mayor, 33 -3—

ECO DE LOS ESTABLECIMIENTOS DE SU NOMBRE
DIRECTOR PRUPIETARM0; Ritardo Bldzquez

El bazar es un periddico

Ricardo Blizquez ha adquirido el de-
recho a la simpatia de los periodistas,
porque ha convertido su reputado esta-
blecimiento en la redaccién de un pe- |
riédico. Eso ocurre solo una vez a] ano,
pero basta a la estima de los que mane- |
jamos la pluma,

Y no hay en ello cosa contraria a
la légica. JPor quél ;No es el periddico
un bazar? En sus columnas aparecen
distribuidos en estanterfas y vitrinas,
que llamamos secciones, los diversos
géneros de nuestra industria. Aqui el
articulo de fondo, sério ¥ entonado, lle-
no de doctrinas ¥ de ensenanzas. Alld
la informacion que encierra el vivir del
titimo dia. Mds alld Ja alta bisuteria de
14 colaboracién amena. Chispea en una
pégina el ingenio, el chiste, Ia galana in-
vencién. Més lejos las revelaciones sen-
sacionales acerca del suceso que ha
emocionado al piblico... Y asien lo de-
mis.

Feliz el periodista que con el talento
de Ricardo Bldzquez acierta a ordenar
sus mercaderias,de suerte que el cliente
se sierfta inducido a comprar. Dichoso
¢l que consigue que sus escritos, dejen
en el dnimo del lector el interés y el
4nsia de conservar en la memoria las
ideas que se le han trasmitido por me-
dio de la letra de molde.

Periddico hay que no halla compra-
dores. Ks como el comerciante cuya
tenda se halla siempre vacia. Los hay
enlos que el desérden de una torpe
confeccién quila mérito a lo dicho y a |
Io narrado. Bldzquez sabria hacer una |
publicaci6én exquisita, porque con eje- |
cutar con las cuartillas de sus colabora~
dores 1o que realiza con sus géneros,
hebria conseguido el triunfo.,

Por eso yo saludo a Bldzquez como
wun colega que adn no se ha dignado
frocar sus ricos depésitos, admirabie-
nente disrribuidos, en péginas, colum- |
nas y pérrafos. I

Que siga en la fortuna y que sus des-
wios le acrezcan el aplausu de su nu-

nerosa clientela.

J. ORTRGA MUNILLA

lhcongruencias veraniegas

Con los caloros pasan
horns terribles
sun los que més blasonan
& incombustibles,
{Rion dice Ulpiano
que no hay Bazr ningnno
camo «1 Mureiqiol

Hay muchos sninales i
que en ¢ estio
cunndo el calor aprieta
no tienen frlo.
Y afirma Porus
e ala tienda de Bllsgues
. van buenas mozas,

En verano tenemos
ricos melones,
que g8 crian a fuersa
de insolaciones.
Blazquez en tanko
vends de Gal perfumes
que ed un encanto,

Hay quien sudando el quila
i pur I Carte,

deoimes los copleros

'SEMBRANDO

mientras olpos respiran
aires del Norte.
Y Blizquez cuenta
que un millén de juguetes
iono a la venta.

Hay quien tomanda bafios
recorre Fapafia,
¥ hasta en agua dg rosas
hay quien se bafia.
Y el propio Allends
gasta el Pelrdleus Galis
que Blinguez vende.

En vorano hay tormontas,
algunos rios
caugan afios atroces
on’'los plantios.
iDel mal el monos,
que de Gal vende Blizquoz
jabones buenos!

Mientrag corta el gallogo
la mies dorada,
cantan los ruisefores
en Ja enramada,
No ¢s mals susrte
qne Ricardite Blizquer
siga tan fuartel

Los tomates, las brevas
y los popines
en verano perturban
los intestinos.
Y las de Pardo
le compran muchas cosas
a don Ricardo.

Terminado el estio
vendrd. el otofio,
tanto en Coute y en Murcia
como en Logrofio.
(jCoéntas sandeces

algunus veces!),,
J0AN PEREZ 7ZNIGA

De aquel rinedn bahado
por los fulgores
del sol que puestro cielo
triunfante llena,
de la florida tierra
donde entr» fiores
se deslizd mi inf.cia
dulce y sarend;
envuello en los recuerdos
de roi pasado,
borreso cual Jos lejos
del hovizonte, .
guardo el extrano ejemplo,
nunea olvidado,
del sombrador mas raro
que hubo en el monte.

Aun no eé i ers sabio,
loco o prudente
aguel hombre que humilde
traje vostia;
solo s¢ que, al mirarle,
toda Ja gente
con profundo respeto
se deecubria, i
Y es'que acaso su gesto 1
severo y noble
& todys asombraba
por arrogante
ihasta los lehadores
mirando sl roble
slenten las majestados
de lo gigante!

TUna tarde de otofio
subi a la sierra
y al sembrader, sembraudo,
miré risueiio:
jflesde que existen hombres
sobre la tierna

nuaza s¢ ha trabajado
con tanto empefio!

- Juise saber, curioso,
lo que el demente
sembraba en la montaia
sola ¥ bravia;
el infeliz oy ome
. benignamente
¥ me dijo con henda
melancolia:
—Eiembro robles y pinos
y sicomeros;
quizro llenar de frondas
ladera,
quiero que otros disfruten
de los tesoros
{uedarin ostas plantas
cuaado yo muera,

—¢Por qué tantos afanes
on la jornada
din buscar recompensa?
—dije.

Y el loco
murmuré con las manos
sobre Ja azada;
—Aease ti imagines
que me equivoco;
acaso, por ser nifo,
ke asombre mucho
el soberano impulso
que mi alma enciende;
por los que no trabajan,
trabajo y lucho,
si ol mundo ne lo sabe,.,
iDios me comprende!
Hoy es el egoismo
torpe maestro
a quien rendimos culto
de varios modos;
sl rezamos, pedimos
8010 &l pon nuesiro
ipunca al cielo pedimos
pan parg todos!
En la propia miseria
i

g
que nos convienen,
y todo Jo arrostramos
por nuestros hijos,
&08 qua los demas padres
kijos no tienen?,,
Vivimos siendo hermanos
s6lo en el nombre,
¥, en lgs guerras brutales,
son sed de robo,
hay siempra un fratricida
dentro del hombre,
¥ el hombro para el hombre
sismpre és un lobo,
Por eso cuando al mundo,
trists eontemplo,
yo ma afano ¥y me impongo
roda tares,
¥ 56 que vale mucho
mi pobre ejemplo,
aunque pobre ¥ humilde
parezca y sea,
jHay quz luchar por todos
los que no luchanl
{Hay que pedir por lodos
Les que no imploran!
1Hay qus hacer que nos oigan
lcs que no escuchan]
iHay que llorar por todos
los queno lloran!
Hay que sex cual abejas,
que en la colmepa
fabrican para todos *
duices panales,
hay que ser cémo el agua,
yLe va serensa
brindaudo al mundo antero
frescos raudales.
Hay que Imitar al viento,
que siembra flores
lo mismo en la mootana
qus en la llanurs;
y hay que vivir la vida

sembrando amores
| con la vista y el alma
i siempre en la altura.

Dijo 2l loco, ¥ con noble

me‘ancolin

por ias brenas del monte
siguié trepando,

¥y, al perdevse én las sombras,
aun repetia:

—iMay gue vivir sembrando!
jSiempre sembrando!

M. R. BLANCO-BELMON

LA MOGEQUITA OE M NENR

Al morir aquella tardo
Uwyiogs, frin y obsoura,
marié mi nena querida,
buena, gaaps, alegre ¥ dnioa...

Era rubia como el sol
¥ blasca como la lunw.

Junto a su lecho de muerte
¥ entro las sombras oculta,
quedd triste so mutieos,
rasgadas lus vestiduras,
sultudos los blancos ojos,
deaFPeimda-l.u peluca...

ué ul Campo Santo la nifia,
llena de fores, Su cnza
desde aquel dia de luto .
su muflequila ls veupa,
¥ eomo o5 como olla blanca,
¥ como es como ella rubia,
enda ves que yo la miro
mi alma se llena do angustia,
porgue me ?AH!M ver
todavia a mi nenaea,.,
jAquella nena querida,
buena, guapa, alegre y dnica
que era rubia como of sol
¥ blanca como la Lunal

Marctaro ZURITA

En la puerta del Bazar

i PSICOLOGIA DREL SALUDG VRMENING

8i os fjuis en lus formas mimicas del sa-
: lido femanino, veréis que pueden redooir-
i se ufres: Ja sonriss, un revereate movi-
mients de cabesa 0 un gesto despectivo
i qus pane-de reliove ia mandfbula inferior.
i Por la sonrisa, la gracia dela mujer nos
| oneanta ¥ embriaga o su desgraoia nos des-
ilusiona” para siempre. En la sonrisa va lo
mejor de gn almy y,como su almala sonri-
#a s ingénus, es malicioss, es apasionada,
es frin 0 o rids

El movimiento reveroncioso de doblar
bacia adelante la cabeza es algo sefiorial y
patricio. Kl ouello femenino, delicado y
pléstico, se plisga con el grdcil encanto del
cuelle aristocrdtico de los visnes.

¥ queda o gesto. Bl gesto en sl es ad-
mirvable, Lavida moderna ha impreso a]
gesto un vaior considerablo. En su meecn.
nismo de actividad y de ahoreo, ol gesto re-
prosenta lu sintecis, Bwe gesto fomoning
qua para saludar coha abeés violentamenyy
1a cabera y avanza la mandlbali, sobre see
grotesco, o8 an tieo: noa habla de sufps-
guismo, do ostartlidad, do bas bleus, de gg-
sus esoneizhmente antifemeninas.

Aparte 1 descortesia dosPcctiva, ege
gesto tiens un doloreso valor simbélicu; es
ol triunfo do la mandibule. No se olvide que
la funcién mds noble de la_mandibula eg la
masticacién ¥ habremos de coneluir que
| por mucho quo divinicemos u la mujor, no

podremos logar kasta s ides de que la
mandibula es sublime.

Hegel sostenfa que en el rostro humsne
hay una parte noble: lu frente; y otra inno=
‘le; la mandibuls; la boca o8 smbigus; la
nariz puede ger un siguo ovidente de supe-

Imagen 3. N° 28 de El Bazar Murciano (1921).

Fuente: Hemeroteca digital Archivo Municipal de Murcia
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Respecto de la naturaleza de los contenidos, todos los articulos son literarios,
un género en auge en aquel momento en los periédicos, como pone de relieve el
elevado nimero de escritores y poetas que escribian en la prensa y concurrian a
los Juegos Florales, concursos poéticos y tertulias literarias que proliferaban en
distintas ciudades. Como han destacado Seoane y Dolores S4iz (1998),

el periodismo espafiol [del primer tercio del siglo XX] —deficiente por el lado
de la informacién, sobre todo si se lo compara con el del &mbito anglosajén o
germdnico— brilla a extraordinaria altura en el aspecto intelectual y lite-
rario, porque se nutre en gran medida de las plumas de escritores e intelec-
tuales, en una época excepcional de la cultura espafiola (p. 62).

Conrespecto a la autoria, de la lectura de El Bazar Murciano se deduce que
se trata de una revista cultural de calidad, en la que colaboraron los poetas,
escritores, periodistas y dibujantes del momento: el director de El Diario de
Murcia y maestro de periodistas Martinez Tornel, el director de El Liberal y
poeta Jara Carrillo, el director de El Tiempo Nicolds Ortega, otros periodistas
locales como Mariano Perni y Bautista Montserrat, as{ como poetas —por
ejemplo, Ricardo Gil, Frutos Baeza, Vicente Medina, José Selgas, Vicente
Llovera, Francisco Flores, Carlos Cano, Frutos Baeza...—, pintores, como Gil
de Vicario, y grandes firmas nacionales, entre las que se encuentran el poeta
Salvador Rueda, los escritores Gabriel Mird, Azorin, Jacinto Benavente, José
Echegaray, y en los afios veinte José Ortega Munilla, Torcuato Luca de Tena y
Wenceslao Ferndndez Flérez.

Como se ha mencionado al principio de este trabajo, Crespo (1984) ha
contabilizado 135 colaboradores y un total de 819 colaboraciones: 540 en
verso y 279 en prosa.

Y es que desde finales del siglo XIX las marcas solfan acudir a prestigiosos
dibujantes y escritores para promocionarse, aprovechando su prestigio
y popularidad entre los lectores de la burguesia acomodada. En Espafia
existen varios casos: la revista quincenal El Siglo, desde 1883 érgano de los
almacenes barceloneses del mismo nombre, tuvo excelentes colaboradores,
que representan lo mas granado del movimiento artistico y literario del
Modernismo, con redactores que habfan trabajado para la revista Vida Nueva
y reputados dibujantes como Pellicer y Apeles Mestres. Igualmente, desde
1917 la perfumeria Floralia venfa publicando en las mejores revistas graficas
una pagina de informacién de marca realizada por magnificos dibujantes y
caricaturistas en un periodo de esplendor de la ilustracién grafica en Espafia
(Arroyo Cabello, 2018).
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CONCLUSIONES

La publicidad técnica en Espafia se gesta en el primer tercio del siglo XX ligada
ala transformacién econémica y social del pais. En este proceso sobresale la figura
de Pedro Prat Gaballi, considerado el padre de la publicidad moderna espafiola,
cuyo ingente legado le sittia a la altura de otros paises. No obstante, cabe destacar
la funcién de los empresarios que, sin bagaje tedrico, se adelantaron a su tiempo
utilizando formas de comunicacién comercial todavia innominadas.

Este es el caso de Ricardo Bazquez, fundador y director del periédico El Bazar
Murciano, érgano de unos grandes almacenes y uno de los primeros house organs
que se editaron en Espafia. Autores de la época, como Pedro Prat Gaballi, Rafael
Bori y José Gardd, se refieren al periédico privado en términos que se reconocen
en El Bazar Murciano.

Se trata de una publicacién anual, cuyo primer nimero sali6 el 1 de septiembre
de 1892 coincidiendo con la Feria de Septiembre, y el Gltimo en 1929, y por su calidad
literaria constituye un referente en la historia del periodismo local.

Ademas, este periddico de empresa es pionero en contenido de marca, un
instrumento para fidelizar a sus clientes e inducir al consumo con contenido de
valor; un hibrido de publicidad y entretenimiento, como diria David Horrigan
(2009), que responde a la estrategia global de la marca.

Su particularidad reside en los contenidos poéticos y narrativos, en auge por
entonces en la prensa, y en el prestigio de las firmas.

Sus 38 ejemplares contienen mas de ochocientas colaboraciones literarias de
los mejores escritores y poetas de la época, tanto de la esfera local como nacional,
que se cifien a las peculiaridades del contenido de marca.

En suma, El Bazar Murciano forma parte de la historia del periodismo local y,
a partir de ahora, de la historia de la publicidad, y ante la eventualidad de otros
hallazgos consideramos conveniente que se prosiga esta linea de investigacion, en
la que se recupera la memoria de la profesién publicitaria.
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